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二、内容简介
　　近年来，伴随着我国乳品行业和婴幼儿食品行业的快速发展，我国婴幼儿配方奶粉市场发展迅速。2006年，我国婴幼儿奶粉市场持续“走高”。我国高端婴幼儿奶粉市场销量保持两位数的增长速度，有望取代日本，成为仅次于美国的全球婴幼儿奶粉第二市场，中国是全球婴幼儿配方奶粉发展潜力最大的市场，2006年我国高档婴儿奶粉市场规模达到110多亿元。
　　一个健康宝宝如果是全奶粉喂哺的话，一个月就可以消化掉一共3600g的奶粉。目前市场上婴儿奶粉价格有一定程度的差距，国外品牌比国内的本土品牌相差3到4倍的价格。这种价格现状对市场规模的形成起到了一定的促进作用。
　　图表 消费者购买婴幼儿奶粉的价位
　　随着国内品牌的逐步发展，国内品牌在我国婴幼儿奶粉市场的市场份额也将逐步上升。目前，三鹿婴幼儿奶粉已经具备了一定的实力，另外完达山、伊利也将不断向高端婴幼儿奶粉市场发力。2007年我国婴幼儿奶粉的市场占有率情况具体见下图：
　　图表 2007年我国婴幼儿奶粉市场品牌占有率情况
　　据统计，我国正处于人口生育高峰期，每年新生婴儿增加在1700万左右，中国目前是仅次于美国的全球第二大婴幼儿奶粉消费大国，2004年中国婴幼儿奶粉市场容量为70亿元，2006年约110亿元，每年复合增长率在30％左右，高端婴儿奶粉市场约为50亿元。2006年、2007年、2008年是中国传统生肖的狗年和猪年。一波结婚潮已在2006年第一季度出现，相应的一波婴儿潮也将于2006-2007年产生，2007年北京和上海有10万以上的新生儿，全国城市0—3岁婴幼儿数量约1090万。这样一个庞大的用户群对国际奶粉巨头无疑是一个诱惑。不过，现代家庭独生子女多，家里就这么个宝贝，加上婴儿期的孩子还很娇嫩，许多家长自然舍得在这些用品上花钱。由此，婴幼儿奶粉市场的前景大为看好。
　　《2008年中国婴幼儿奶粉市场调研及投资报告》详尽描述了中国婴幼儿奶粉行业运行的环境，重点研究并预测了其下游行业发展以及市场需求变化的长期和短期趋势。针对当前行业发展面临的机遇与威胁，提出了我们对婴幼儿奶粉行业发展的投资及战略建议。本报告以严谨的内容、翔实的数据、直观的图表帮助婴幼儿奶粉企业准确把握行业发展动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。我们的主要数据来源于国家统计局、国家信息中心、海关总署、行业协会等业内权威专业研究机构以及我中心的实地调研。本报告整合了多家权威机构的数据资源和专家资源，从众多数据中提炼出了精当、真正有价值的情报，并结合了行业所处的环境，从理论到实践、宏观与微观等多个角度进行研究分析，其结论和观点力求达到前瞻性、实用性和可行性的统一。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局、规避经营和投资风险、制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

第一章 婴幼儿奶粉行业政策环境分析
　　第一节 婴幼儿奶粉国家标准
　　　　一、婴幼儿奶粉国家标准
　　　　二、乳制品和婴幼儿食品标准
　　第二节 婴幼儿食品相关标准制定的紧迫性

第二章 婴幼儿奶粉行业概述
　　第一节 婴幼儿配方奶粉整体概述
　　　　一、婴幼儿配方奶粉定义
　　　　二、婴幼儿配方奶粉特点
　　　　三、婴幼儿奶粉配方的作用
　　　　四、婴幼儿奶粉分年龄段的好处
　　　　五、婴幼儿配方奶粉的分类
　　　　六、婴幼儿配方奶粉发展阶段
　　　　七、婴幼儿配方奶粉几个重要指标
　　　　八、婴幼儿配方奶粉的选择
　　　　九、婴幼儿配方奶粉需要符合的条件
　　第二节 我国婴儿配方奶粉发展分析
　　　　一、我国婴儿配方奶粉发展迅速
　　　　二、我国婴幼儿配方奶粉发展现状
　　　　三、婴儿配方奶粉的内在质量分析
　　第三节 婴幼儿配方奶粉存在的问题分析
　　　　一、婴幼儿配方奶粉存在的问题
　　　　二、我国婴儿奶粉市场存在的问题
　　　　三、国产婴幼儿配方奶粉质量存在的问题
　　　　四、国内婴幼儿奶粉销售中存在的问题
　　第四节 婴幼儿配方奶粉发展对策分析
　　　　一、提升婴幼儿奶粉品质应该先抓配方
　　　　二、中国婴儿奶粉行业的营销策略
　　第五节 各式婴幼儿奶粉分析
　　　　一、较大婴儿奶粉（断奶奶粉）
　　　　二、一般奶粉（牛奶）
　　　　三、医疗用奶粉
　　　　四、无乳糖奶粉（豆蛋白奶粉）
　　　　五、低过敏性蛋

第三章 全球婴幼儿奶粉发展分析
　　第一节 全球婴幼儿奶粉发展分析
　　　　一、英特儿新投7亿元拓展中国婴幼儿奶粉市场
　　　　二、2006年进口设备装备亚洲最大配方奶粉生产线
　　　　三、全球配方奶粉市场空间巨大
　　第二节 全球"婴儿配方乳"研究现状及发展趋势
　　第三节 国内外婴幼儿奶粉比较分析

第四章 婴幼儿奶粉技术分析
　　第一节 婴幼儿奶粉技术发展进程
　　第二节 婴幼儿奶粉技术的研究
　　　　一、酶水解生产婴幼儿配方粉新技术
　　　　二、婴幼儿乳粉新配方的研究
　　　　三、早产儿奶粉市场开发
　　第三节 免疫球蛋白（IG）在婴儿配方奶粉中的应用
　　　　一、国际上将Ig应用于乳制品的研究进展
　　　　二、我国免疫球蛋白应用于婴儿奶粉的研究开发的现状
　　第四节 婴幼儿配方奶粉强化DHA和AA的研究
　　　　一、DHA和AA的生理功能
　　　　二、母乳中的DHA和AA
　　　　三、婴幼儿配方奶粉强化DHA和AA的必要性
　　　　四、国内外婴幼儿配方奶粉强化DHA和AA的现状
　　　　五、婴幼儿配方奶粉强化DHA和AA应注意问题
　　第五节 婴幼儿配方奶粉的核心：复配营养素
　　　　一、婴幼儿配方奶粉：一种高端的营养强化食品
　　　　二、复配营养素：婴幼儿配方奶粉产业链的核心

第五章 2007年中国婴幼儿奶粉运行概况
　　第一节 2007年婴幼儿奶粉市场分析
　　　　一、2006年婴幼儿奶粉市场总体下降，高端需求呈上升趋势
　　　　二、高端市场集中度低
　　　　三、升级配方洋品牌优势凸显
　　　　四、市场进入良性轨道
　　第二节 2006年婴幼儿奶粉进出口概况
　　第三节 2007年我国高档婴儿配方奶粉市场分析

第六章 2007年中国婴幼儿奶粉行业分析
　　第一节 市场规模
　　　　一、婴幼儿奶粉市场容量呈两位数高速增长
　　　　二、国内品牌研发投入不足，需加大研发力度
　　第二节 婴幼儿奶粉市场价格分析
　　　　一、2007年进口奶粉全线涨价，国产奶粉价格变化不大
　　　　二、婴幼儿奶粉半年涨四次
　　　　三、影响婴幼儿奶粉涨价因素
　　第三节 产品结构
　　　　一、不同档次婴幼儿奶粉市场新格局形成
　　　　二、国产品牌不能丢失中高档配方奶粉市场
　　　　三、婴幼儿奶粉中端市场分析
　　　　四、婴幼儿奶粉高端市场分析
　　　　五、婴幼儿奶粉市场价格的空档
　　　　六、档次越高，增长率越高
　　第四节 全国及部分重点城市市场状况
　　　　一、婴幼儿配方乳粉产品全国质量抽查合格率较06年提高24.6%个百分点
　　　　二、北京市婴幼儿配方奶粉市场总体良好
　　　　三、2007年2季度上海婴幼儿奶粉抽查全部合格
　　　　四、四川婴幼儿奶粉整体质量好转
　　　　五、国内的婴幼儿奶粉综合指标不亚于洋品牌
　　第五节 行业特征
　　　　一、婴幼儿奶粉市场消费潜力巨大，中外品牌激战高端婴幼儿奶粉市场
　　　　二、婴幼儿配方奶粉市场的增长空间大
　　　　三、西北地区产量独树一帜
　　　　四、现代通路是购买主要渠道，消费者品牌忠诚度高
　　第六节 婴幼儿奶粉市场产销分析
　　第七节 婴幼儿奶粉市场需求分析
　　　　一、中国婴幼儿奶粉年需30万吨
　　　　二、婴幼儿奶粉需求递增年缺口将达20万吨

第七章 2007年我国婴幼儿奶粉市场调查
　　第一节 消费者对婴幼儿奶粉营养成分了解情况
　　第二节 消费者购买婴幼儿奶粉包装类型
　　第三节 目标群对奶粉品牌的知晓途径
　　第四节 目标群对奶粉价格的选择
　　第五节 目标群选择奶粉的目的
　　第六节 消费者对婴幼儿奶粉品牌喜爱程度
　　第七节 影响消费者购买因素
　　第八节 消费者购买婴幼儿奶粉的主要渠道

第八章 婴幼儿奶粉主要品牌市场动态分析
　　第一节 婴幼儿配方奶粉主要品牌比较分析
　　　　一、婴幼儿奶粉行业发展趋势及市场前景分析
　　　　二、06-07年度婴幼儿奶粉品牌在全国各城市的渗透率
　　　　三、06-07年度婴幼儿奶粉品牌在全国各城市的消费者对品牌忠诚度
　　　　四、其它婴幼儿产品的市场渗透率
　　第二节 多美滋
　　　　一、多美滋婴幼儿奶粉连续四年全国销量第一
　　　　二、2007年多美滋在华追加8亿投资
　　　　三、2007年多美滋抢占高端奶粉市场份额
　　　　四、多美滋：取代恩贝尔成纽米克主打
　　　　五、“多美滋”在婴儿免疫研究上有新突破
　　第三节 美赞臣
　　　　一、美赞臣推出升级“A+系列奶粉”
　　　　二、“美赞臣奶粉”促进脑部发育成行业新宠
　　　　三、2006年美赞臣国产奶粉深圳销量回升
　　第四节 惠氏
　　　　一、惠氏品牌概况
　　　　二、惠氏婴儿配方奶粉创造了7项世界纪录
　　　　三、惠氏要做婴幼儿配方奶粉第一品牌
　　　　四、引领配方奶粉产业 惠氏奶粉全球率先添加叶黄素
　　第五节 雀巢
　　　　一、雀巢品牌概况
　　　　二、2005年雀巢碘超标，失去高端奶粉市场
　　　　三、雀巢中国回应“低钙磷”奶事件
　　　　四、雀巢发布成长奶粉Opti+营养配方新产品
　　第六节 伊利
　　　　一、伊利等获十大受消费者信赖婴幼儿奶粉品牌
　　　　二、2006年5月伊利集团华中投资近6亿
　　　　三、婴儿奶粉市场供不应求
　　　　四、伊利新配方推动中国奶粉步入新时代
　　　　五、伊利发展前景看好
　　第七节 三鹿
　　　　一、三鹿品牌价值达149.07亿元
　　　　二、三鹿连续14年奶粉产销量居首
　　　　三、2006年三鹿联合恒天然冲击高端奶粉市场
　　　　五、2006年三鹿U＋系列婴幼儿配方奶粉上市
　　　　六、三鹿2007年切入高端奶粉
　　第八节 蒙牛
　　　　一、蒙牛国内市场的优势也在进一步扩大
　　　　二、蒙牛入选商务部最具市场竞争力品牌
　　　　三、蒙牛携手国际巨头抢滩高端奶粉市场
　　第九节 完达山
　　　　一、完达山奶粉实现功能细分
　　　　二、完达山奶粉获得环保“绿卡”
　　　　三、完达山乳业的品牌效应
　　第十节 南山
　　　　一、南山借势名人杨澜欲打破洋品牌垄断格局
　　　　二、南山奶粉营销瞄准网络博客
　　第十一节 其他品牌动态
　　　　一、Vc未达标签含量雅培在美召回婴儿瓶装奶
　　　　二、“能力多”原装配方奶粉正式落户京城
　　　　三、雅士利婴幼儿奶粉郑州市场特点

第九章 婴幼儿奶粉负面事件影响分析
　　第一节 安徽阜阳劣质奶粉事件
　　　　一、基本情况
　　　　二、主要工作措施
　　　　三、“空壳奶粉”事件折射名牌乳品软肋
　　第二节 “大头娃娃”事件
　　第四节 雀巢奶粉碘超标事件
　　　　一、雀巢奶粉碘含量超标 工商局称不合格产品须下柜
　　　　二、雀巢奶粉碘超标凸显跨国公司遇质量信任危机
　　第五节 美国美赞臣公司出现含有金属颗粒婴幼儿奶粉
　　第六节 婴幼儿奶粉不合格事件及原因分析
　　　　一、三种婴儿奶粉磷钙铁锌严重低于标准含量
　　　　二、婴幼儿乳粉三成不合格广东两企入黑名单
　　　　三、婴幼儿奶粉三成不合格营养强化剂不达标
　　　　四、广州：邮寄洋奶粉发现致命阪崎肠杆菌
　　　　五、专家称市面婴幼儿奶粉有欺骗嫌疑

第十章 婴幼儿奶粉竞争格局分析
　　第一节 中国婴儿奶粉市场竞争格局分析
　　　　一、中国婴儿奶粉市场竞争状况分析
　　　　二、行业品牌的市场占有率（04—07）
　　第二节 婴幼儿奶粉品牌竞争状况分析
　　　　一、婴幼儿奶粉品牌消费将主导市场
　　　　二、外资抢占国内婴儿奶粉市场
　　　　三、澳大利亚乳品搅局我国国内高端奶粉市场
　　第三节 中外激战婴幼儿奶粉高端市场
　　　　一、高端市场空间巨大
　　　　二、洋品牌领跑高端市场
　　　　三、国产品牌急追不放

第十一章 婴幼儿奶粉重点企业分析
　　第一节 英特儿营养乳品有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、产品系列
　　　　三、经营状况和财务分析
　　　　四、竞争优劣势分析
　　第二节 美赞臣
　　　　一、经营情况分析
　　　　二、竞争优势分析
　　第三节 惠氏
　　第四节 雀巢（中国）有限公司
　　第五节 内蒙古伊利实业集团股份有限公司
　　　　一、企业发展概况
　　　　二、竞争优势分析
　　第六节 石家庄三鹿集团
　　　　一、企业发展概况
　　　　二、经营及财务分析
　　第八节 杭州贝因美集团有限公司
　　　　一、经营及财务分析
　　　　二、竞争优势分析
　　第九节 雅士利集团有限公司
　　第十节 其他企业分析
　　　　一、黑龙江完达山乳业股份有限公司
　　　　二、上海花冠保健食品有限公司
　　　　三、澳优乳品（湖南）有限公司

第十二章 婴幼儿奶粉行业发展趋势分析
　　第一节 SWOT分析
　　　　一、国内婴幼儿奶粉业拥有的优势
　　　　　　2、国内婴幼儿奶粉业存在的劣势
　　　　　　3、国内婴儿奶粉业的面临的机会
　　　　　　4、国内婴儿奶粉行业面对的威胁
　　第二节 婴儿乳品行业前景看好
　　第三节 婴儿配方乳的发展趋势
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