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二、内容简介
　　市场集中度
　　从市场集中度的角度看，白酒的市场集中度最低，前10位企业的销量只占11.26%，但高档白酒的市场集中度非常高，仅五粮液和茅台两家的市场份额就达到70％左右，其他份额基本上被剑南春、泸州老窖、山西汾酒、水井坊等拥有传统历史文化底蕴的固态发酵酒企业占领。……
　　市场竞争
　　国内白酒企业将面临着国外品牌的竞争压力。三大洋酒品牌--人头马、轩尼诗和芝华士近几年在中国销售持续增长，年均增长在30%左右。原本价格是中国高档白酒的优势，但在目前价格持续走高的现状下，中国高档白酒将面临着在同等价位下洋酒更具有价值感的压力。未来五年内，白酒行业的竞争将是建立在以资本为核心的整合营销竞争，更多的区域“实力”企业将在资本大鳄面前败下阵来，白酒行业“比得是实力”更为凸现。……
　　趋势预测
　　随着人们生活水平的提高，对健康与品味的要求也越来越高。消费者在消费中考虑更多的是健康以及品质。这种理性消费直接和经济发展水平、消费习惯息息相关。未来中国白酒的市场更加偏向于中西部经济相对落后地区，而经济发达的东南部地区在白酒消费中社会性功能消费凸现，“喝少点，喝好点”成为真正的白酒消费趋势。……
　　更多详细内容请阅读2008年中国白酒市场研究预测报告（白金版）！
　　《2008年中国白酒市场研究预测报告》撰写：
　　《2008年中国白酒市场研究预测报告》由林恒博士领衔撰写。在撰写过程中得到中国香港中华商业信息研究院的智慧支持。并得到国家统计局，中国海关，中国食品工业网，中国第一食品网、国研网等多家信息机构的支持。在此表示感谢！
　　其它对报告有贡献人员：
　　张 鹏：复旦大学毕业 饮料小组高级研究员 六年行业经验 十一年经济研究资历
　　朱迎文：南京大学毕业 饮料小组中级研究员 五年汽车行业经验 二年经济研究资历
　　姜海陵：浙江大学毕业 数据信息员 四年行业经验
　　李文华：河南商学院毕业 数据信息员 一年八个月行业经验
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　　第一节 中国白酒行业特点和市场特征
　　　　一、行业特点分析
　　　　二、市场特性分析
　　　　三、区域市场简析
　　第二节 2007我国白酒行业的发展分析
　　　　一、白酒行业的发展特征
　　　　二、白酒行业市场集中度
　　　　三、白酒消费持续增长的具体原因
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　　　　五、白酒行业存在问题
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　　　　　　（一）产品销售成本
　　　　　　（二）产品销售费用
　　　　　　（三）产品销售税金及附加
　　　　　　（四）财务费用
　　第五节 中国白酒行业发展预测

第二章 白酒包装现状与发展
　　第一节 白酒印刷包装发展现状及发展
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　　　　二、贵州白酒消费分析
　　　　三、品牌点评与竞争分析
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　　　　六、促销分析
　　　　七、宋河品牌的SWOT分析
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　　　　三、企业最新动态
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　　　　一、基本情况
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　　　　三、企业最新动态
　　　　四、2010年贵州茅台年销售额预测
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　　　　三、渠道细化的客户策略
　　　　四、核心渠道的市场定位
　　第三节 白酒终端构成及发展
　　　　一、终端建设
　　　　二、终端管理
　　第四节 白酒终端管理
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