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二、内容简介
　　白酒一直是中国居民消费的主要酒类，白酒的产销量在中国四大酒种中位列第二。中国白酒行业由传统向现代转化，经历起步阶段、快速发展阶段、调整发展阶段后，目前已步入发展的新阶段。国家统计局数据显示，2005年起，中国白酒消费出现恢复性增长，产量达到349.4万千升，同比增长15.04 %；2006年产量达到397.1万千升，同比增长18.18 %；2007年1-11月，产量达到432.75万千升，同比增长22.43%。在产量连续增长的同时，销售收入和利润更是呈现加速上升态势，2006年，白酒行业规模以上企业实现销售收入971.4亿元，同比增长31.08%；2007年1-11月收入1089.9亿元，同比增长34.03%。
　　从长远看，白酒行业景气继续高位运行，根据我国消费增长趋势，最新的研究预测显示，未来5年间，中国白酒行业销售年均复合增长率（CAGR）仍将保持11%的速度增长，预计到2012年白酒行业销售将达到2000亿的销售规模，预计到2010年中国高档白酒850亿元的市场规模。
　　《2008年中国白酒行业市场研究咨询报告》主要依据国家统计局、国家信息中心、商务部、海关总署、国务院研究发展中心白酒工业协会等权威渠道数据，同时采用公司数据库、国内外各大商用数据库。报告主要从白酒行业层面、白酒市场层面、白酒企业层面、白酒消费层面、白酒市场资讯层面进行了详细深入的分析及研究，并对我国白酒行业的产能、产量、消费、市场、供求关系、竞争态势、投资环境、投资策略进行了详细深入的分析及研究，其中重点分析了影响我国高端白酒行业发展的主要因素、市场演变、品牌竞争格局、市场风险及介入的市场规律，为白酒企业在激烈的市场竞争中洞察先机、调整经营策略，行业投资者选择投资战略，提供了准确的情报信息及科学的决策依据。报告采用了大量的数据图表对有关观点进行论证说明，有别于市面上哪种只有吸引人的标题而没有数据说明的报告，是企业、投资商、银行、咨询公司等单位准确了解目前我国白酒行业发展动态，把握企业定位和发展方向、进行行业投资的不可多得的精品资料。

第一章 2007年白酒行业投资特性分析
　　1.1 白酒的定义及分类
　　　　1.1.1 白酒的定义
　　　　1.1.2 白酒的分类
　　1.2 白酒行业投资特性分析
　　1.3 2007年白酒行业集中度分析
　　　　1.3.1 2007年白酒企业集中度分析
　　　　1.3.2 2007年白酒地区集中度分析
　　1.4 2007年中国白酒行业盈利能力分析
　　1.5 2007年中国白酒行业偿债能力分析
　　1.6 2007年中国白酒行业成长能力分析
　　　　1.6.1 流动资产周转次数
　　　　1.6.2 产成品资金占用率
　　1.7 中国白酒行业政策环境分析
　　　　1.7.1 酒类市场专项整治为行业发展助力
　　　　1.7.2 白酒行业税收可能调低
　　　　1.7.3 《全国白酒行业纯粮固态发酵白酒行业规范》正式实施
　　　　1.7.4 酒类商品批、零规范 7 月 1 日起实施
　　　　1.7.5 商务部拟出台规定禁止酒类地方保护
　　　　1.7.6 “新标准”对白酒行业影响
　　　　1.7.7 2006 年 5 月白酒 QS 认证开始实施
　　　　1.7.8 2006年消费税调整对白酒行业的影响分析
　　1.8 中国白酒行业发展总体状况
　　　　1.8.1 2001-2007年中国白酒行业资产负债分析
　　　　1.8.2 2001-2007年中国白酒行业工业总产值分析
　　　　1.8.3 2001-2007年中国白酒行业产量分析
　　　　1.8.4 2001-2007年中国白酒行业市场规模
　　1.9 中国白酒行业的主要特征
　　　　1.9.1 总产量过剩，产业结构不合理
　　　　1.9.2 白酒企业的生产呈现出规模化、多元化格局，
　　　　1.9.3 新的品牌不断涌现
　　　　1.9.4 产品结构向低度化、多样化方向发展
　　　　1.9.5 白酒生产工艺和技术水平不断提高和创新
　　1.10 2007年度中国白酒行业重点资讯分析
　　　　1.10.1 2007年白酒生产技术取得重大突破
　　　　1.10.2 2007年白酒高层调整频繁
　　　　1.10.3 中糖入主酒鬼酒
　　　　1.10.4 2007年外资助推白酒业整合
　　　　1.10.5 酒业生产走向规范
　　　　1.10.6 酒业板块全线飘红

第二章 2004-2007年中国白酒行业总体状况分析
　　2.1 2004年白酒工业的总体情况
　　　　2.1.1 白酒主产区产量下降
　　　　2.1.2 白酒行业盈利水平较低
　　　　2.1.3 白酒骨干企业产能提高
　　　　2.1.4 白酒产业结构性矛盾突出
　　2.2 2004年白酒工业运行中的主要问题
　　　　2.2.1 白酒行业和企业生产经营中存在的问题
　　　　2.2.2 政策和制度体系存在的问题
　　2.3 2005年白酒行业发展概况
　　　　2.3.1 2005年中国酒业运行的特点
　　　　2.3.2 2005年中国白酒行业发展特点
　　　　2.3.3 2005年中国白酒行业发展状况
　　2.4 2006年中国白酒行业发展分析
　　　　2.4.1 2006年中国白酒行业发展总体概况
　　　　2.4.2 2006年中国白酒产量出现复苏性增长
　　　　2.4.3 中国白酒业已步入发展的新阶段
　　2.5 2007年中国白酒行业发展分析
　　　　2.6.1 酒精及白酒进口分析
　　　　2.6.2 酒精及白酒出口分析
　　　　2.6.3 中国白酒国际化策略分析

第三章 2007中国白酒市场供给分析
　　3.1 2002-2007年白酒行业生产状况分析
　　3.2 2002-2007年中国白酒区域产量统计数据
　　一、华北地区
　　（一）、2002-2007年北京市白酒产量统计
　　（二）、2002-2007年天津市白酒产量统计
　　（三）、2002-2007年河北省白酒产量统计
　　（四）、2002-2007年山西省白酒产量统计
　　（五）、2002-2007年内蒙古白酒产量统计
　　二、东北地区
　　（一）、2002-2007年黑龙江省白酒产量统计
　　（二）、2002-2007年吉林省白酒产量统计
　　（三）、2002-2007年辽宁省白酒产量统计
　　三、华东地区
　　（一）、2002-2007年上海市白酒产量统计
　　（二）、2002-2007年山东省白酒产量统计
　　（三）、2002-2007年安徽省白酒产量统计
　　（四）、2002-2007年浙江省白酒产量统计
　　（五）、2002-2007年福建省白酒产量统计
　　（六）、2002-2007年江苏省白酒产量统计
　　（七）、2002-2007年江西省白酒产量统计
　　四、华中地区
　　（一）、2002-2007年河南省白酒产量统计
　　（二）、2002-2007年湖北省白酒产量统计
　　（三）、2002-2007年湖南省白酒产量统计
　　五、华南地区
　　（一）、2002-2007年广东省白酒产量统计
　　（二）、2002-2007年广西区白酒产量统计
　　（三）、2002-2007年海南省白酒产量统计
　　六、西南地区
　　（一）、2002-2007年重庆市白酒产量统计
　　（二）、2002-2007年四川省白酒产量统计
　　（三）、2002-2007年云南省白酒产量统计
　　（四）、2002-2007年贵州省白酒产量统计
　　七、西北地区
　　（一）、2002-2007年陕西省白酒产量统计
　　（二）、2002-2007年甘肃省白酒产量统计
　　（三）、2002-2007年新疆区白酒产量统计
　　（四）、2002-2007年青海省白酒产量统计
　　（五）、2002-2007年宁夏区白酒产量统计

第三章 中国重点区域白酒制造行业经济指标
　　3.1 2007年四川白酒行业经济指标统计
　　3.2 2007年山东白酒行业经济指标统计
　　3.3 2007年贵州白酒行业经济指标统计
　　3.4 2007年安徽白酒行业经济指标统计
　　3.5 2007年江苏白酒行业经济指标统计
　　3.6 2007年湖北白酒行业经济指标统计
　　3.7 2007年内蒙古白酒行业经济指标统计

第四章 中国白酒市场竞争分析
　　4.1 中国白酒市场竞争特点
　　　　4.1.1 中档酒是新生白酒品牌的最佳立足空间
　　　　4.1.2 渠道价值仍然不可低估
　　　　4.1.3 餐饮终端是酒类产品的竞争焦点
　　　　4.1.4 地域市场品牌仍占消费主流
　　　　4.1.5 商务用酒占有很大的消费比例
　　　　4.1.6 高档白酒准奢侈品格局逐渐形成
　　　　4.1.7 传统优质品牌仍然是市场主流
　　4.2 白酒市场价格竞争分析
　　　　4.2.1 300 元/瓶以上的白酒市场
　　　　4.2.2 80-300 元/瓶的白酒市场
　　　　4.2.3 10-80 元/瓶的白酒市场
　　　　4.2.3 10 元/瓶以下的白酒市场
　　4.3 2003-2007年中国主要白酒企业销售所占份额
　　4.4 中国烈性洋酒市场分析
　　　　4.4.1 中国洋酒市场规模
　　　　4.4.2 洋酒的渠道特点
　　　　4.4.3 洋酒的产品特点
　　　　4.4.4 洋酒的价格特点
　　　　4.4.5 关税下调对洋酒价格的影响
　　　　4.4.6 洋酒本土化趋势

第五章 中国高端白酒市场分析
　　5.1 中国高端白酒市场现状分析
　　　　5.1.1 高端白酒品牌要素
　　　　5.1.2 高端白酒市场演变
　　　　5.1.3 中国高档白酒市场规模分析
　　　　5.1.4 中国高档白酒市场结构分析
　　　　5.1.5 高端白酒市场主要风险分析
　　5.2 高端白酒的市场发展特点
　　5.3 高端白酒发展趋势分析
　　　　5.3.1 产品发展策略
　　　　5.3.2 营销发展策略
　　　　5.3.3 市场运作策略

第六章 中国白酒营销策略分析
　　6.1 中国酒类市场销售终端的基本类型
　　　　6.1.1 中国酒类市场各终端的基本特点
　　　　6.1.2 各类酒终端的分布格局
　　6.2 酒类市场的主要销售模式
　　6.3 中国白酒市场营销渠道研究分析
　　　　6.3.1 白酒营销渠道分析
　　　　6.3.2 白酒零售渠道与餐饮渠道对比分析
　　　　6.1.3 白酒进入“夜场” 问题
　　6.2 礼品酒市场操作策略分析
　　　　6.2.1 产品策略
　　　　6.2.2 价格策略
　　　　6.2.3 渠道策略
　　　　6.2.4 促销策略
　　　　6.2.5 传播策略
　　　　6.2.6 服务策略
　　6.3 白酒在县乡及农村市场营销策略分析
　　　　6.3.1 低档白酒的县乡市场营销策略
　　　　6.3.2 农村白酒市场运作策略分析
　　6.4 白酒营销发展趋势
　　　　6.4.1 白酒营销模式
　　　　6.4.2 白酒营销模式发展趋势
　　　　6.4.3 白酒营销创销策略分析
　　　　6.4.4 白酒直销模式分析

第七章 中国白酒上市企业发展分析
　　7.1 老白干酒
　　　　7.1.1 企业基本情况
　　　　7.1.2 2006年企业经营回顾
　　　　7.1.3 2007年企业经营情况
　　7.2 沱牌曲酒
　　　　7.2.1 企业基本情况
　　　　7.2.2 2006年企业经营回顾
　　　　7.2.3 2007年企业经营情况
　　7.3 水井坊
　　　　7.3.1 企业基本情况
　　　　7.3.2 2006年企业经营回顾
　　　　7.3.3 2007年企业经营情况
　　7.4 古井贡酒
　　　　7.4.1 企业基本情况
　　　　7.4.2 2006年企业经营回顾
　　　　7.4.3 2007年企业经营情况
　　7.5 泸州老窖
　　　　7.5.1 企业基本情况
　　　　7.5.2 2006年企业经营回顾
　　　　7.5.3 2007年企业经营情况
　　7.6 贵州茅台
　　　　7.6.1 企业基本情况
　　　　7.6.2 2006年企业经营回顾
　　　　7.6.3 2007年企业经营情况
　　7.7 五粮液
　　　　7.7.1 企业基本情况
　　　　7.7.2 2006年企业经营回顾
　　　　7.7.3 2007年企业经营情况
　　7.8 伊力特
　　　　7.8.1 企业基本情况
　　　　7.8.2 2006年企业经营回顾
　　　　7.8.3 2007年企业经营情况
　　7.9 山西汾酒
　　　　7.9.1 企业基本情况
　　　　7.9.2 2006年企业经营回顾
　　　　7.9.3 2007年企业经营情况
　　7.9 皇台酒业
　　　　7.9.1 企业基本情况
　　　　7.9.2 2006年企业经营回顾
　　　　7.9.3 2007年企业经营情况

第八章 中国主要行业非上市公司经营状况分析
　　8.1 四川省宜宾五粮液集团有限公司
　　　　8.1.1 企业整体发展状况
　　　　8.1.2 企业偿债能力分析
　　　　8.1.3 企业产品成本费用分析
　　8.2 中国贵州茅台酒厂（集团）有限责任公司
　　　　8.2.1 企业整体发展状况
　　　　8.2.2 企业偿债能力分析
　　　　8.2.3 企业产品成本费用分析
　　8.3 四川剑南春集团有限责任公司
　　　　8.3.1 企业整体发展状况
　　　　8.3.2 企业偿债能力分析
　　　　8.3.3 企业产品成本费用分析
　　8.4 泸州老窖集团有限责任公司
　　　　8.4.1 企业整体发展状况
　　　　8.4.2 企业偿债能力分析
　　　　8.4.3 企业产品成本费用分析
　　8.5 山西省杏花村汾酒集团公司
　　　　8.5.1 企业整体发展状况
　　　　8.5.2 企业偿债能力分析
　　　　8.5.3 企业产品成本费用分析
　　8.6 安徽省古井集团有限责任公司
　　　　8.6.1 企业整体发展状况
　　　　8.6.2 企业偿债能力分析
　　　　8.6.3 企业产品成本费用分析
　　8.7 四川沱牌集团有限公司
　　　　8.7.1 企业整体发展状况
　　　　8.2.2 企业偿债能力分析
　　　　8.2.3 企业产品成本费用分析
　　8.8 四川全兴股份有限公司
　　　　8.8.1 企业整体发展状况
　　　　8.8.2 企业偿债能力分析
　　　　8.8.3 企业产品成本费用分析
　　8.9 湖北枝江酒业股份有限公司
　　　　8.9.1 企业整体发展状况
　　　　8.9.2 企业偿债能力分析
　　　　8.9.3 企业产品成本费用分析
　　8.10 安徽口子酒业股份有限公司
　　　　8.10.1 企业整体发展状况
　　　　8.10.2 企业偿债能力分析
　　　　8.10.3 企业产品成本费用分析
　　8.11 北京红星股份有限公司
　　　　8.11.1 企业整体发展状况
　　　　8.11.2 企业偿债能力分析
　　　　8.11.3 企业产品成本费用分析
　　8.12 北京顺鑫农业股份有限公司牛栏山酒厂
　　　　8.12.1 企业整体发展状况
　　　　8.12.2 企业偿债能力分析
　　　　8.12.3 企业产品成本费用分析
　　8.13 内蒙古河套酒业集团股份有限公司
　　　　8.13.1 企业整体发展状况
　　　　8.13.2 企业偿债能力分析
　　　　8.13.3 企业产品成本费用分析
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