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二、内容简介
　　移动增值业务是移动运营商在移动基本业务（话音业务）的基础上，针对不同的用户群和市场需求开通的可供用户选择使用的业务。移动增值业务是市场细分的结果，它充分挖掘了移动网络的潜力，满足了用户的多种需求，因此在市场上取得了巨大的成功。如预付费业务（神州行、如意通），短消息增值业务（移动梦网、联通在信）都有着众多的用户，已成为运营商的主要品牌。移动增值业务已成为移动运营商价值链最重要的组成部分，市场前景广阔，需求极大。据预测，中国移动增值业务市场将以每年超过30％的速度增长。
　　移动商务是指通过移动通信网络进行数据传输，同时利用移动终端参与各种商务经营活动的一种新型电子商务模式。企业移动商务服务不仅包括移动银行、手机支付、移动营销、移动新型查询等服务，还包括那些为企业量身定做、能大幅提高企业运作效率和营销能力的移动应用解决方案。
　　移动增值业务——位置业务悄然兴起的移动位置业务移动通信发展到今天，最能体现它勃勃生机的地方在于它丰富多彩的数据业务和增值业务。因为它适应了信息时代人们对移动业务的要求，给人们的生活带来了极大的便利，这正是发展的契机，而移动位置业务也正是在这一发展机遇下，作为移动通信网提供的一种增值业务，悄然兴起。它通过一定的技术，得到用户的位置信息（经纬度或当地街道的位置等），提供给该用户本人或通信系统本身（用于计费），或者提供给其它请求得到该用户位置的机构或个人。由于它在紧急救援、汽车导航、智能交通、团队管理等方面突出的作用，它已被越来越多的人接受，近几在国外的发展非常快。
　　本研究报告依据国家统计局、信息产业部等相关部门的统计数据，对目前中国移动增值业务进行了深入和系统的分析，是欲进入该领域或者发现投资机会，了解该移动增值领域最新发展动态，提供重要参考依据。

第一章 移动增值业务概述
　　第一节 移动增值业务的定义
　　第二节 移动增值业务的特点与分类
　　　　一 移动增值业务的特点
　　　　二 移动增值业务的分类
　　第三节 移动增值服务产业链分析
　　　　一 移动增值服务产业链图
　　　　二　移动增值业务产业链分析

第二章 2007年中国移动增值业务市场发展环境分析
　　第一节 移动增值业务市场发展总体情况
　　　　一 2006年我国增值电信业务市场总规模
　　　　二 2007年中国移动增值业务总体市场规模达到1700亿元
　　　　三 2008年移动增值业务市场将会有一个迅猛的增长
　　第二节 监管政策对移动增值业务的影响
　　　　一 监管为民鼓励竞争成出发点
　　　　二 号码携带基本准备就绪
　　　　三 SP治理将越来越严格
　　　　四 市场定价机制初步形成
　　　　五 网络融合将被积极推动
　　　　六 VOIP业务短期难以放开
　　　　七，借实名制规范市场
　　　　八，信产部呼吁开发新业务
　　　　九，SP企业加速转型
　　第三节 2008年中国宏观经济预测——投资增长促进因素大于投资抑制因素
　　　　一、2008年我国投资仍将保持较快增长
　　　　二、2007年投资高位稳定增长，投资结构有所改善

第三章 2007年中国移动运营商增值业务发展分析
　　第一节 移动运营商增值业务总体发展趋势分析
　　　　一、移动运营商增值业务市场规模分析
　　　　二、我国移动增值业务发展策略
　　　　二、业务发展分析
　　　　三、发展策略的调整分析
　　　　四、业务发展动向
　　第二节 中国联通增值业务发展分析
　　　　一、业绩分析
　　　　二、业务发展分析
　　　　三、发展策略分析
　　　　四、业务发展动向

第四章 2007年中国移动增值业务市场规模现状分析
　　第一节 移动通信市场用户规模现状分析
　　第二节 移动通信市场规模现状分析
　　第三节 移动增值业务市场用户规模现状分析
　　第四节 移动增值业务市场收入规模现状分析

第五章 2007年中国主要SP移动增值业务发展分析
　　第一节 SP增值业务发展总体趋势分析
　　　　一、SP市场规模现状
　　　　二、SP发展分析
　　　　三、SP发展趋势预测
　　第二节 空中网移动增值业务分析
　　　　一、空中网移动增值业务业绩分析
　　　　　　（一）2005-2007年第一季度空中网业绩分析
　　　　　　1，总收入减少 受政策影响营收变动频繁
　　　　　　2，毛利有所减少 毛利率上升
　　　　　　3，费用增长幅度较大
　　　　　　4，运营利润与运营利润率同创历史最低
　　　　　　（二） 空中网2007年第三季度主要业绩：
　　　　二、空中网业务结构分析
　　　　　　（一） 06年前半年空中网收入结构分析
　　　　　　（二） 06年3季度到07年3季度空中网收入结构分析
　　　　　　1，总体业绩回升主要得益于2G相关业务增长
　　　　　　2，手机广告凭借无线互联网门户的优势持续增长
　　　　　　3，JAVA业务有望成为空中网2.5业务的重要支撑点
　　　　三、空中网移动增值业务发展分析
　　　　　　1. 空中网移动增值业务发展经历
　　　　　　2，空中网移动增值业务发展布局
　　第三节 华友世纪移动增值业务分析
　　　　一、2001-2006华友世纪移动增值业务业绩分析
　　　　　　（一）2001-2005年华友世纪移动增值业务业绩
　　　　　　（二）2006 1-3季度华友世纪移动增值业务业绩
　　　　二、华友世纪业务结构分析
　　　　三、华友世纪移动增值业务发展分析
　　第四节 掌上灵通移动增值业务分析
　　　　一、掌上灵通移动增值业务业绩分析
　　　　　　（一）2000-2005年掌上灵通移动增值业务业绩分析
　　　　　　（二） 2005-2007年1季度掌上灵通移动增值业务业绩分析
　　　　　　（三） 2007年掌上灵通第二季度与第三季度业绩分析
　　　　　　1，主要运营指标情况
　　　　　　2，利率、开支和资产负责表
　　　　二、2002-2006掌上灵通业务结构分析
　　　　三、掌上灵通移动增值业务发展分析
　　第五节 TOM移动增值业务分析
　　　　一、2003-2007年TOM移动增值业务业绩分析
　　　　二、2003-2007年TOM业务结构分析
　　　　三、业务结构转型
　　　　四、2005-2007年TOM移动增值业务发展分析
　　第六节 新浪移动增值业务分析
　　　　一、2001-2007年新浪移动增值业务业绩分析
　　　　二、新浪移动增值业务发展分析
　　第七节 搜狐移动增值业务分析
　　　　一、2002-2007年搜狐移动增值业务业绩分析
　　　　二、2002-2007年搜狐移动增值业务发展分析
　　第八节 腾讯移动增值业务分析
　　　　一、2004-2007年腾讯移动增值业务业绩分析
　　　　二、2002-2007年腾讯移动增值业务发展分析
　　第九节 北纬通信
　　　　一 2004-2007年北纬通信的移动增值业绩分析
　　　　二 2004-2006年北纬通信的移动增值业务发展分析
　　　　1，北纬通信业务结构介绍
　　　　2，北纬通信竞争优势

第六章 2007年中国移动增值业务行业成熟业务发展分析
　　第一节 2006-2007年SMS业务发展分析
　　　　一、2006-2007年业务发展现状分析
　　　　二、业务发展预测
　　第二节 2006-2007年MMS业务发展分析
　　　　一、2006-2007年业务发展现状分析
　　　　二、业务发展预测
　　第三节 2006-2007年WAP业务发展分析
　　　　一、2006-2007年业务发展现状分析
　　　　二、2008年业务发展预测
　　第四节 2006-2007年CRBT业务发展分析
　　　　一、2006-2007年业务发展现状分析
　　　　二、2008年业务发展预测
　　第五节 2006-2007年IVR业务发展分析
　　　　一、2006-2007年业务发展现状分析
　　　　二、2008年业务发展预测

第七章 2007年中国移动增值业务行业热点业务分析
　　第一节 移动音乐
　　　　一、2006-2007年业务现状分析
　　　　二、2008年业务发展预测
　　第二节 2006-2007年短信搜索与WAP搜索
　　　　一、2006-2007年业务现状分析
　　　　二、2008年业务发展预测
　　第三节 2006-2007年移动即时通信
　　　　一、2006-2007年业务现状分析
　　　　二、业务发展预测
　　第四节 手机游戏
　　　　一、业务现状分析
　　　　二、业务发展预测
　　第五节 移动流媒体
　　　　一、业务现状分析
　　　　二、业务发展预测

第八章 移动增值服务未来的十大业务
　　　　　　1.手机电视
　　　　　　3.移动支付
　　　　　　4.移动博客
　　　　　　5.手机邮件
　　　　　　7.手机搜索
　　　　　　8.手机广告
　　　　　　9.手机识别
　　　　　　10.手机黄页

第九章 2008-2010年中国移动增值业务发展趋势预测
　　　　一、已商用业务不断演进
　　　　二、手机音乐、手机电视、手机游戏将成为新的增长亮点
　　　　三、移动搜索成为新兴业务
　　　　四、运营商将加大集团业务和行业应用产品投入
　　　　六、运营商在终端定制中将发挥更加重要的作用

第十章 3G业务的发展策略
　　第一节 通信类业务分阶段发展策略
　　第二节 信息内容类业务发展策略
　　第三节 中智:林－交易类业务发展策略
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