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二、内容简介
　　2007年我国经济保持高速增长的态势。前三季度，全国GDP达到166043亿元，同比增长11.5％，比2006年同期增长率高出0.7个百分点。汽车、化工等主要成品油需求行业也保持了高速增长，国内成品油供应一度吃紧。
　　市场方面，2007年1-11月，我国原油产量为17,104.87万吨，成品油产量为17,765.30万吨，同比增长6.9％，成品油的表观消费量达到19,684.43万吨，同比增长4.02％。进出口方面，为缓解国内供需紧张状况，进口量大幅增长、出口量则有所下降。1-11月我国成品油累计进口1438.18万吨，同比增长28.52％，出口3357.31万吨，同比下降1.95％。
　　价格方面，2007年，国际油价从年初时的每桶58.32美元开始一路稳步攀升，至6月29日已上涨至70.68美元。7月份国际油价小幅回落后再度发力，连闯70、80、90美元三大关口，11月21日更创下了99.29美元的历史最高盘中价。目前我国原油消费的进口依存度为52.08％，受国际原油价格上升影响，国内成品油价格与原油价格倒挂的矛盾日益突出。为缓解这一矛盾，从2007年11月1日起，汽油、柴油和航空煤油价格每吨均提高500元。
　　政策方面，2007年1月1日起实施的《成品油市场管理办法》和《原油市场管理办法》被普遍认为是中国认真履行入世承诺，进一步扩大了石油市场开放的标志性规章。开放将改变国家统一配置原油资源和成品油集中批发的格局，使市场主体多元化，引入了更多竞争；但外资的进入也给国内石油企业带来了不少压力。
　　截止到2007年底，全国共有成品油批发企业2505家。其中，中石油、中石化全资或控股的成品油批发企业1632家，占批发企业总数的65.15%；其他国有及民营成品油批发企业873家，占批发企业总数的34.85%。
　　如何了解我国成品油市场的整体现状，如何解我国成品油市场所处的宏观环境，如何明晰国家的相关政策并把握机遇，如何预测我国成品油市场未来的竞争格局并采取积极对策，如何了解竞争对手的竞争策略并在竞争中把握商机。这些问题将在本报告中做出详尽的解答。

第一部分 2007年国内外成品油市场发展分析
第一章 2007年全球成品油市场发展分析
　　第一节 2007年全球成品油供需分析
　　第二节 2007年全球成品油价格走势
　　第三节 2007年全球成品油市场开放程度分析
　　　　一、成品油炼化市场开放程度分析
　　　　二、成品油销售市场开放程度分析
　　　　三、成品油仓储市场开放程度分析
　　第四节 2007年全球主要石油消费国家成品油市场分析
　　　　一、美国
　　　　二、日本
　　　　三、德国
　　第五节 2007年全球成品油贸易分析
　　第六节 全球成品油市场竞争格局分析
　　第七节 2008年全球成品油市场发展趋势

第二章 2007年中国成品油市场发展分析
　　第八节 2007年中国成品油供需分析
　　第九节 2007年中国成品油价格走势
　　　　一、1月14日汽油价格每吨降低220元、航空煤油价格每吨降低90元
　　　　二、11月1日汽油、柴油和航空煤油价格每吨均提高500元
　　第十节 2007年中国成品油市场开放程度分析
　　　　一、成品油炼化市场开放程度分析
　　　　二、成品油销售市场开放程度分析
　　　　三、成品油仓储市场开放程度分析
　　第十一节 2007年中国成品油贸易分析
　　第十二节 中国成品油市场竞争格局分析
　　第十三节 2008年中国成品油市场发展趋势

第二部分 成品油行业上游产业链竞争格局分析
第三章 中国石油勘探领域的竞争格局
　　第一节 中国石油勘探现状
　　第二节 中国石油勘探产业政策
　　　　一、企业准入政策
　　　　　　1、企业准入条件
　　　　　　2、企业准入程序
　　　　二、风险分担政策
　　　　三、权益分成政策
　　　　四、石油勘探领域税收政策
　　第三节 中国石油勘探领域竞争格局分析
　　　　一、不同所有制企业竞争格局分析
　　　　二、不同规模企业竞争格局分析
　　　　三、不同地区企业竞争格局分析
　　　　四、石油勘探业集中度分析
　　第四节 中外石油勘探技术与设备对比分析
　　第五节 中国石油勘探业对外资开放的动因分析
　　第六节 中国石油勘探业目前存在的主要问题

第四章 中国石油开采领域的竞争格局
　　第七节 中国石油开采现状
　　第八节 中国石油开采产业政策
　　　　一、企业准入政策
　　　　　　1、企业准入条件
　　　　　　2、企业准入程序
　　　　二、石油开采领域税收政策
　　　　三、中外石油开采准入政策对比分析
　　第九节 中国石油开采领域竞争格局分析
　　　　一、不同所有制企业竞争格局分析
　　　　二、不同规模企业竞争格局分析
　　　　三、不同地区企业竞争格局分析
　　　　四、石油开采业集中度分析
　　第十节 中外石油开采技术与资源利用率对比分析
　　第十一节 中国石油开采设备分析
　　第十二节 中国石油开采业对外资开放程度分析
　　第十三节 中国石油开采业目前存在的主要问题

第三部分 成品油各环节竞争格局分析
第五章 成品油炼化领域竞争格局分析
　　第一节 中国成品油炼化业现状
　　第二节 中国成品油炼化政策
　　　　一、产业准入政策
　　　　二、中国炼化领域税收政策
　　　　三、中外成品油炼化市场准入政策比较分析
　　第三节 中国成品油炼化竞争结构分析
　　　　一、不同所有制企业之间的竞争
　　　　二、不同规模企业之间的竞争
　　　　三、不同地区之间的竞争
　　第四节 中国成品油炼化业集中度分析
　　第五节 中外成品油炼化技术对比分析
　　　　一、中国成品油炼化技术现状
　　　　二、中国成品油炼化技术发展领域
　　　　三、国际成品油炼化技术状况
　　第六节 中外成品油炼化装备对比分析
　　第七节 中外成品油炼化业开放程度对比分析
　　第八节 中国成品油炼化领域竞争格局发展趋势

第六章 中国成品油批发领域的竞争格局
　　第一节 中国成品油批发领域竞争格局现状
　　第二节 中国成品油批发业准入政策
　　　　一、企业准入的条件
　　　　二、企业准入的程序
　　第三节 中国成品油批发领域的开放对整个成品油行业的影响
　　　　一、WTO有关中国成品油批发领域开放的内容
　　　　二、成品油批发领域开放对中国成品油行业的冲击和中国可能采取的措施
　　第四节 2007年中国成品油批发领域竞争格局的变化
　　第五节 成品油批发市场开放后各类成品油销售企业面临的挑战、机遇及对策
　　　　一、中成品油、中石化、中海油三大国资企业面临的挑战及对策
　　　　二、中化集团面临的机遇、挑战及对策
　　　　三、民营企业面临的机遇与对策
　　　　四、外资企业面临的机遇与对策
　　　　五、其他新进入者面临的机遇、挑战及对策
　　　　六、各类企业可能采取的发展策略分析
　　第六节 国外成品油批发业的开放及控制分析
　　第七节 成品油批发领域的开放对中国成品油行业竞争格局的影响

第七章 中国成品油零售领域的竞争格局
　　第一节 中国成品油终端销售网络现状
　　　　一、加油站布局分析
　　　　二、独立石油零售公司布局分析
　　第二节 中国成品油零售领域竞争结构分析
　　　　一、不同所有制企业之间的竞争
　　　　二、不同规模企业之间的竞争
　　　　三、不同地区之间的竞争
　　　　四、中国各所有制企业零售市场份额分析
　　第三节 行业零售准入政策分析
　　　　一、企业准入的条件
　　　　二、企业准入的程序
　　　　三、成品油零售开放的程度
　　第四节 2004年中国成品油零售领域的开放对石油行业竞争格局的影响
　　第五节 加油站分析
　　　　一、加油站在成品油零售中的战略地位
　　　　二、加油站管理战略及客户关系管理
　　　　三、非油品经营及加油站消费心理分析
　　第六节 国外著名石油公司加油站营销管理模式及营销策略
　　第七节 成品油批发领域的开放对成品油零售竞争格局的影响
　　第八节 2008-2010年中国成品油零售领域竞争发展趋势

第八章 石油仓储物流领域的竞争
　　第一节 中国成品油流通现状
　　第二节 中国成品油流通体制分析
　　第三节 中国成品油仓储分析
　　第四节 中国成品油运输分析
　　　　一、铁路运输
　　　　二、水路运输
　　　　三、公路运输
　　　　四、管道运输
　　第五节 中国成品油流通环节投资政策分析
　　第六节 中国成品油流通环节竞争格局分析
　　第七节 成品油批发领域的开放对成品油流通环节的影响分析
　　第八节 2008-2010年中国成品油仓储领域竞争发展趋势

第四部分 中国成品油市场主要竞争企业分析
第九章 中国成品油市场主要竞争企业分析
　　第一节 中国石油天然气集团公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、经营状况
　　　　三、企业国内外油田资源拥有、储量和地理分布情况
　　　　四、销售网络布局与主要销售渠道
　　　　五、企业竞争的优势与劣势
　　　　六、石油一体化技术状况
　　　　七、国际化或国际合作分析
　　　　八、资本运作分析
　　　　九、企业在成品油市场中的地位与竞争力
　　　　十、企业“十一五”发展规划
　　　　十一、企业关于成品油发展战略
　　第二节 中国石油化工集团公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、经营状况
　　　　三、企业国内外油田资源拥有、储量和地理分布情况
　　　　四、销售网络布局与主要销售渠道
　　　　五、石油一体化技术状况
　　　　六、国际化或国际合作分析
　　　　七、资本运作分析
　　　　八、企业在成品油市场中的地位与竞争力
　　　　九、企业“十一五”发展规划
　　　　十、企业未来发展战略
　　第三节 中国海洋石油总公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、经营状况
　　　　三、企业国内外油田资源拥有、储量和地理分布情况
　　　　四、销售网络布局与主要销售渠道
　　　　五、石油一体化技术状况
　　　　六、国际化或国际合作分析
　　　　七、资本运作分析
　　　　八、企业在成品油市场中的地位与竞争力
　　　　九、企业“十一五”发展规划
　　　　十、企业未来发展战略
　　第四节 美国埃克森-美孚公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、埃克森-美孚公司在华布局情况
　　　　三、产业链布局
　　　　四、区域布局
　　　　五、产品布局
　　　　六、埃克森-美孚公司成品油在华销售分析
　　　　　　1、销售网络布局
　　　　　　2、销售渠道
　　　　　　3、主要销售方式
　　　　　　4、产品市场份额
　　　　七、埃克森-美孚公司成品油在营的优势、劣势和特点
　　　　八、埃克森-美孚公司在华的主要合作者与合作项目
　　　　九、各个不同阶段埃克森-美孚公司在华发展战略
　　第五节 英荷皇家壳牌公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、壳牌公司在华布局情况
　　　　　　1、产业链布局
　　　　　　2、区域布局
　　　　　　3、产品布局
　　　　三、近三年壳牌公司在营情况
　　　　　　1、壳牌公司在华销售分析
　　　　　　2、销售网络布局
　　　　　　3、销售渠道
　　　　　　4、主要销售方式
　　　　　　5、产品市场份额
　　　　四、壳牌公司在营的优势、劣势和特点
　　　　五、壳牌公司在华的主要合作者与合作项目
　　　　六、各个不同阶段壳牌公司在华发展战略
　　第六节 英国石油（BP）公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、BP公司在华布局情况
　　　　　　1、产业链布局
　　　　　　2、区域布局
　　　　　　3、产品布局
　　　　三、BP公司在华销售分析
　　　　　　1、销售网络布局
　　　　　　2、销售渠道
　　　　　　3、主要销售方式
　　　　　　4、产品市场份额
　　　　四、BP公司成品油在营的优势、劣势和特点
　　　　五、BP公司在华的主要合作者与合作项目
　　　　六、各个不同阶段BP公司在华发展战略
　　第七节 美国雪佛龙-德士古公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、雪佛龙-德士古公司在华布局情况
　　　　　　1、产业链布局
　　　　　　2、区域布局
　　　　　　3、产品布局
　　　　三、雪佛龙-德士古公司在华销售分析
　　　　　　1、销售网络布局
　　　　　　2、销售渠道
　　　　　　3、主要销售方式
　　　　　　4、产品市场份额
　　　　四、雪佛龙-德士古成品油在营的优势、劣势和特点
　　　　五、雪佛龙-德士古公司在华的主要合作者与合作项目
　　　　六、各个不同阶段雪佛龙-德士古公司在华发展战略
　　第八节 美国康菲石油公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、康菲公司在华布局情况
　　　　　　1、产业链布局
　　　　　　2、区域布局
　　　　　　3、产品布局
　　　　三、康菲公司在华销售分析
　　　　　　1、销售网络布局
　　　　　　2、销售渠道
　　　　　　3、主要销售方式
　　　　　　4、产品市场份额
　　　　四、康菲公司成品油在营的优势、劣势和特点
　　　　五、康菲公司在华的主要合作者与合作项目
　　　　六、各个不同阶段康菲公司在华发展战略
　　第九节 法国道达尔公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、道达尔公司在华布局情况
　　　　　　1、产业链布局
　　　　　　2、区域布局
　　　　　　3、产品布局
　　　　三、道达尔公司在华销售分析
　　　　　　1、销售网络布局
　　　　　　2、销售渠道
　　　　　　3、主要销售方式
　　　　　　4、产品市场份额
　　　　四、道达尔公司成品油在营的优势、劣势和特点
　　　　五、道达尔公司在华的主要合作者与合作项目
　　　　六、各个不同阶段道达尔公司在华发展战略
　　第十节 沙特阿美石油公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司成品油在华销售分析
　　　　三、在华的主要合作者与合作项目
　　　　四、在营的优势、劣势和特点
　　　　五、在华发展战略

第五部分 2008-2010年中国成品油市场竞争格局预测
第十章 2008-2010年中国成品油市场发展预测
　　第一节 成品油市场周期分析
　　第二节 2008-2010年中国宏观经济发展环境分析
　　第三节 成品油市场投资风险分析
　　　　一、原料风险
　　　　一、经营风险
　　　　二、政策风险
　　第四节 2008-2010年中国成品油行业发展预测
　　　　二、成品油需求量预测
　　　　三、成品油产量预测
　　　　四、成品油进出口预测

第十一章 2008-2010年中国成品油市场竞争格局预测
　　第一节 2008-2010年全球成品油市场竞争格局预测
　　第二节 中智~林~－2008-2010年中国成品油市场竞争格局预测
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