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二、内容简介
　　中国橱柜业形成一个产业的时间并不长，是在20世纪90年代随着人们居住条件的改善起步并逐步发展壮大起来的。21世纪初期，中国百姓居家消费开始关注居家整体的生活艺术，厨房作为家居饮食环境的核心结构发生了革命性的变化，厨房建设由功能型、配套型进入了生活舒适艺术型的发展阶段，厨房设备由简单的搭建进入到橱柜单元的专业化制作阶段。一些橱柜企业将欧洲的“整体厨房”概念引入中国，传播“生活在厨房”、“厨房生活之梦想”的理念，让大众在享用高品质产品的同时享受更多的高品位厨房生活。
　　从世界角度来看，世界橱柜发展历史悠久，在长期发展中形成了主要三大流派：意大利体系的橱柜注重设计风格；德国体系注重标准化；丹麦体系则以简洁著称。
　　目前国内的橱柜企业主要集中于北京、上海、福建、广东四大区域，这几大区域在设计、服务、管理等方面引领着国内橱柜行业的发展。随着橱柜行业的发展，近年市场上出现了欧派、科宝、康洁、我乐、迪雅尔等知名的专业橱柜企业，与此同时一些家电、厨具企业如海尔、澳柯玛、华帝、老板、方太等也积极向橱柜和整体厨房方向延伸，并成为行业的佼佼者。
　　目前橱柜市场面临着良好的发展机遇，但由于橱柜市场竞争的不完善及国外品牌对中国市场的冲击，橱柜企业也面临着重大挑战。橱柜企业要在竞争中立于不败之地就要树立品牌意识，加强行业自律，重视橱柜“原创”设计，把握好橱柜的安装和售后服务环节。
　　《2008-2010年中国橱柜市场调查与发展前景预测报告》共146页，是目前中国橱柜领域研究最全的最详细的研究报告。是投资橱柜行业、了解中国橱柜行业最新发展动态，提供重要参考依据。

第一章 橱柜相关概述
　　第一节 橱柜的介绍
　　　　一、橱柜组成部分的分类
　　　　二、橱柜延米计价的概念及计算方法
　　　　三、橱柜行业的特殊性
　　第二节 橱柜的设计原则
　　　　一、橱柜设计中不同材料的风格
　　　　二、橱柜设计要符合美学原则
　　　　三、橱柜设计要体现人性化
　　　　四、橱柜设计的其他重要原则
　　第三节 橱柜的安装准备及厨房测量
　　　　一　橱柜的安装准备工作
　　　　二　厨房尺寸测量的注意事项
　　　　三　厨房测量的步骤

第二章 橱柜市场分析
　　第一节 中国橱柜市场发展分析
　　　　一、行业发展历程
　　　　二、中国橱柜市场规模
　　　　三、中国橱柜地区分布
　　　　四、2006-2007年橱柜市场特征分析
　　第二节 2007年中国橱柜行业发展热点回顾
　　　　一、橱柜行业首次获得中国名牌称号
　　　　二、“雅百事件”
　　　　三、《住宅厨房家具及厨房设备模数系列》批准发布
　　　　四、橱柜业首开专利保护 模仿复制行为将受法律制裁
　　　　五、康洁陷入07首个“质检门” 今年品牌危机第一案
　　第三节 橱柜市场中外品牌竞争激烈
　　　　一、橱柜行业两极分化趋势严重 亟待整合洗牌
　　　　二、本土品牌纷争天下
　　第四节 橱柜消费者需求特征调查分析
　　　　一、中国橱柜消费市场细分现象开始凸现
　　　　二、橱柜消费者需求特征调查分析
　　第五节 中国主要地区橱柜市场分析
　　　　一、北京橱柜市场分析
　　　　二、2007年上海橱柜市场分析
　　　　三、广州高端橱柜逐渐打开市场及相关品牌介绍
　　　　四、2007年海南橱柜市场发展特点分析
　　　　五、深圳橱柜市场分析
　　　　六、2007年山东橱柜业点评
　　　　七、2007年山东橱柜业发展动态
　　　　八、2007年厦门橱柜市场发展动态
　　　　九、2007年佛山橱柜市场发展动态
　　第六节 橱柜台面材质发展状况
　　　　一、主要橱柜台面材质优缺点对比
　　　　二、石英石橱柜台面市场简析
　　　　三、中国人造石橱柜材面发展状况

第三章 橱柜市场品牌发展分析
　　第一节 橱柜品牌的意义
　　　　一、橱柜品牌的价值所在
　　　　二、品牌与非品牌橱柜的差距
　　　　三、橱柜品牌成消费者首选要素
　　　　四、橱柜品牌传播的核心及理念
　　第二节 橱柜品牌发展状况
　　　　一、橱柜与居家消费的关系
　　　　二、中国橱柜行业催生全国性品牌
　　　　三、中国不同类型橱柜品牌比较分析
　　第三节 区域性品牌的发展状况
　　　　一、区域品牌橱柜冲击一二级市场
　　　　二、中国区域性品牌强势崛起
　　　　三、三四级市场成企业发展壮大的主战场
　　第四节 打造橱柜品牌的策略
　　　　一、橱企增强品牌竞争力的策略
　　　　二、橱柜企业塑造区域性强势品牌的策略

第四章 橱柜行业的营销分析
　　第一节 橱柜行业主要营销模式选择
　　　　一、橱企加盟代理与直营的优劣
　　　　二、橱柜行业透明营销兴起
　　　　三、橱柜行业网络营销的优缺点
　　　　四、橱企选好营销模式的原则
　　第二节 橱柜行业的透明营销
　　　　一、透明营销的概念及手法
　　　　二、透明营销推动橱柜品牌竞争升级
　　　　三、欧派向社会公开生产流程
　　　　四、康洁向大众媒体展示先进技术设备
　　第三节 主要橱柜企业营销状况分析
　　　　一、皮阿诺橱柜借力奥运营销
　　　　二、欧派文化营销引领行业发展
　　　　三、主要橱企新闻媒体营销的比较分析
　　第四节 橱柜经销状况分析
　　　　一、橱柜企业试行产销分离模式
　　　　二、厦门橱企首创厂家直销模式
　　　　三、展会成为成都橱企建立网络渠道的新途径
　　　　四、橱柜销售六大陷阱
　　第五节 橱柜业营销的问题及策略
　　　　一、橱柜营销面临的困难
　　　　二、橱柜企业市场营销攻略
　　　　三、橱柜企业终端营销的原则及其方略

第五章 橱柜重点企业
　　第一节 澳柯玛
　　　　一　公司简介
　　　　二　2006-2007年1-9月澳柯玛公司经营状况
　　　　三　澳柯玛橱柜发展概况
　　第二节 欧派
　　　　一　公司简介
　　　　二　欧派橱柜四大营销战略
　　　　三　欧派利用质价比进行市场竞争
　　　　四　欧派积极塑造橱柜行业品牌
　　第三节 科宝博洛尼
　　　　一　公司简介
　　　　二　科宝善用概念营销造势
　　　　三　科宝博洛尼高速成长秘决
　　第四节 雅迪尔
　　　　一　公司简介
　　　　二　雅迪尔发展的优势及取得的成绩
　　　　三　雅迪尔橱柜产品的特色
　　第五节 建潘卫厨
　　　　一　公司简介
　　　　二　建潘卫厨的金牌橱柜成功之道
　　　　三　建潘卫厨的金牌橱柜宣扬品质及品位的理念
　　第六节 我乐
　　　　一　公司简介
　　　　二　我乐创新营销模式领军南京橱柜行业
　　　　三　四大品牌助力我乐实现跨越式发展
　　　　四　我乐应对原材料上涨的措施
　　第七节 其他橱柜企业
　　　　一　北京康洁家具有限公司
　　　　二　北京隆森木业有限责任公司
　　　　三　杭州老板实业公司简介
　　　　四　青岛帝森家庭橱柜厨具有限公司
　　　　五　湖北一新橱柜公司

第六章 整体厨房行业概况
　　第一节 整体厨房相关概述
　　　　一、整体厨房的涵义
　　　　二、整体厨房的主要类型
　　　　三、整体厨房设计应遵循的规则
　　　　四、整体厨房与传统厨房的比较
　　第二节 整体厨房行业发展状况
　　　　一、整体厨房市场发展概况
　　　　二、电器企业向整体厨房延伸
　　　　三、橱柜企业对家电企业涉足整体厨房的反应
　　第三节 整体厨房发展中的问题及策略
　　　　一、整体厨房设计及消费的误区
　　　　二、整体厨房行业发展中的问题
　　　　三、整体厨房行业投资机会分析
　　第四节 整体厨房的前景及发展趋势
　　　　一、整体厨房产业投资机会大
　　　　二、整体厨房的发展趋势探析

第七章 橱柜相关行业发展分析
　　第一节 建材行业
　　　　一、中国家居建材产业的发展概况
　　　　二、2006年家居建材行业四类产品引领时尚
　　　　三、建材工业“十一五”指导思想及要求
　　第二节 木材行业
　　　　一、木制橱柜的分类及优点比较
　　　　二、2006年中国木材行业进口状况
　　　　四、橱柜行业的影响因素分析
　　　　五、2008年实木橱柜市场预测
　　第三节 五金行业
　　　　一、橱柜五金配件的分类及功能
　　　　二、五金制品的生产经营模式
　　　　三、五金行业存在的问题及发展策略
　　　　四、五金行业发展前景看好
　　　　五、我国五金行业发展的趋势
　　第四节 装修装饰行业
　　　　一、装修装饰行业现状概述
　　　　二、非正规橱柜装修搅乱市场
　　　　三、集成家装引领装修行业新革命

第八章 橱柜行业的问题、对策及发展趋势
　　第一节 橱柜市场的问题分析
　　　　一、材料以假乱真
　　　　三、报价方式不合理
　　　　四、售后服务不及时
　　　　五、重包装不重品质
　　　　六、橱柜行业伪装外国名牌谋暴利
　　第二节 橱柜企业发展对策
　　　　一、橱柜企业要重视营造良性竞争市场
　　　　二、橱柜行业成功的核心要素分析
　　　　三、中小型橱柜企业发展策略
　　第三节 中-智林-　橱柜业发展前景及趋势
　　　　一　整体橱柜成朝阳行业
　　　　二　橱柜三四级市场开发潜力大
　　　　三　橱柜业未来发展特征
　　　　四、橱柜产品设计趋势
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