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二、内容简介
　　《中国动物保健品市场发展研究报告（2008）》形式动态研究报告（现成报告内容+客户指定内容+现时内容）
　　《中国动物保健品市场发展研究报告（2008）》作者市场及市场营销研究课题组
　　《中国动物保健品市场发展研究报告（2008）》优势根据客户要求增加指定内容
　　《中国动物保健品市场发展研究报告（2008）》提示近几年，动物疾病全球性爆发的频率日渐提高，同时，很多动物性疾病也威胁着人类的健康，这使人们对动物防疫日渐重视，这直接导致了动物保健品的需求保持了增长。我国的畜牧业在量和质上都有长足的进步，这是推动我国动物保健品市场快速成长的根本动力。本报告在大量周密的市场调研基础上，依据国家统计局、国家商务部、国务院发展研究中心等公布和提供的大量资料，组织课题组编辑而成。本报告是高层次、权威性，深度研究与实际应用的有机结合，具有一定参考价值。
　　1.1 行业特点
　　1.2 营销提示6-
　　1.2.1 产品多元化企业生产结构的调整6-
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　　2.1.2 养猪13-
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　　3.中国动物药品行业的市场特征 18-
　　3.1 市场结构特征 18-
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　　3.1.2 化学药品的市场集中度偏低、是一种完全竞争的市场结构 20-
　　3.1.3 生物制品板块市场集中度高、是种垄断竞争的市场结构21-
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　　5.1 国内兽药厂 38-
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　　图1：中国2006年禽肉产量增长率与世界同比分析图
　　图2：中国2006年禽蛋产量增长量占同期世界禽蛋增长量的比重图
　　图3：中国2006年出栏2000只以上规模肉鸡场出栏肉鸡占出栏总量的比重图
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