
	2007-2008年中国感冒药市场研究年度报告





[image: cover]








中国市场调研网


2007-2008年中国感冒药市场研究年度报告
www.20087.com
第1页　共2页


第2页　共2页
一、基本信息
	名称：
	2007-2008年中国感冒药市场研究年度报告

	报告编号：
	0235968　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：7800 元　　纸介＋电子版：8000 元

	优惠价：
	电子版：7020 元　　纸介＋电子版：7320 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　一、感冒药行业简介
　　（一）感冒药的定义及范围界定
　　（二）感冒药发展史
　　二、宏观环境分析
　　（一）政策法律分析
　　1、药价改革对市场的影响引发争议
　　2、医疗改革加剧感冒药市场竞争状况
　　3、中国药品标准正在逐步完善
　　4、加强药品市场监管，推进医药信用体系的建设
　　5、多种原料药遭遇出口退税下调
　　（二）经济分析
　　1、经济增长
　　2、城镇居民家庭人均可支配收入与恩格尔系数
　　3、城镇人员就业状况
　　4、存贷款利率变化
　　5、财政收支状况
　　6、人民币汇率变化
　　（三）技术分析
　　1、制药工业技术总体情况
　　2、中成药行业的技术发展
　　3、国际医药市场对中国医药技术的影响
　　4、我国医药行业技术的发展方向与重点
　　（四）社会分析
　　1、人口规模分析
　　2、年龄结构分析
　　3、学历结构分析
　　三、市场分析
　　（一）市场规模
　　（二）产品结构
　　1、感冒药产品结构
　　2、细分产品的发展状况
　　（三）区域市场结构
　　1、不同地区市场表现各异
　　2、区域市场分析
　　（四）品牌市场结构
　　1、感冒药品牌市场结构现状
　　2、中药类抗感冒药品牌结构
　　3、儿童类感冒药品牌结构
　　（五）消费特征
　　1、市场消费特征
　　2、消费者行为分析
　　（六）市场特征
　　四、市场竞争分析
　　（一）集中度分析
　　1、行业前四名市场占有率
　　2、集中度状态描述及趋势
　　（二） 价值链分析
　　（三）生命周期分析
　　五、主要厂商分析
　　（一）上海强生制药公司
　　1、公司简介
　　2、感冒药产品分析：泰诺
　　（二）中美上海施贵宝制药有限公司
　　1、公司简介
　　2、感冒药产品分析：日夜百服咛
　　（三）哈药集团
　　1、公司简介
　　2、上市公司——三精制药分析
　　（四）中美天津史克制药有限公司
　　1、公司简介
　　2、感冒药产品分析：新康泰克
　　（五）东盛科技启东盖天力制药有限集团
　　1、公司简介
　　2、上市公司——东盛科技分析
　　六、行业发展趋势分析
　　（一）我国感冒药行业发展趋势
　　1、产品发展趋势
　　2、营销模式发展趋势：第三终端成为焦点
　　3、竞争结构发展趋势
　　（二）市场规模预测
　　（三）市场结构预测
　　七、行业（市场）发展策略与建议
　　（一）产品策略
　　1、传统中成药应能够有所作为
　　2、外用剂型同类产品极少
　　（二）价格策略
　　（三）渠道策略
　　（四）销售策略
　　1、选择有效媒介，迅速而生动地传递产品信息
　　2、合理定位广告诉求点，树立产品独特个性，以获得竞争优势
　　3、注重企业形象和品牌形象的宣传
　　（五）品牌策略
　　1、安全性是一大利益点
　　2、区域二线品牌稳中求胜
　　（六）市场投资机会建议
　　八、行业专家介绍
　　图目录
　　图1 2002-2007年中国国内生产总值及增长情况
　　图2 2002-2007年中国城镇居民家庭人均可支配收入与恩格尔系数
　　图3 2004-2007年中国城镇就业人员数量
　　图4 1997-2007年中国存款利率变动情况
　　图7 2001-2007年中国财政收支增长状况及财政收入占GDP比重
　　图9 1986-2007年中国人口数量与增长率情况
　　图10 2007年末中国人口年龄结构
　　图11 2002年—2007年全国感冒药销售情况
　　图12 感冒药分类（按价格水平）
　　图13 感冒药分类（按生产企业性质）
　　图14 感冒药分类（按消费主体）
　　图15 2002年—2007年中药、西药、中西结合药市场份额构成
　　图16 2002年—2007年感冒药细分产品销售情况 单位：亿元
　　图17 2002年—2007年西药类抗感冒药销售金额走势图
　　图18 2002年—2007年中药类抗感冒药销售金额走势图
　　图19 2006年8个被调查城市感冒药零售金额占比（8城市合计100％）
　　图20 2006年8个被调查城市感冒药零售数量占比（8城市合计100％）
　　图21 2007年年初16个主要城市感冒药市场份额比较
　　图22 2007年中药类抗感冒药主要品牌市场份额
　　图23 感冒药消费特征调查
　　图24 感冒药消费的品牌忠诚度
　　图25 2006年8个被调查城市感冒药零售金额集中度情况
　　图26 2006年8个被调查城市感冒药零售数量集中度情况
　　图27 OTC和RX 产业链的构成
　　图28 OTC在药品生产价值链中的地位
　　图29 OTC 类产品的生命周期
　　图30 泰诺市场份额走势
　　图31 日夜百服咛市场份额走势
　　图32 2007年三精制药主营业务收入分产品情况
　　图33 2007年三精制药主营业务分地区情况
　　图34 2002年—2006年三精双黄连口服液销售走势图
　　图35 新康泰克市场份额走势
　　图36 2007年东盛科技营业收入分行业情况
　　图37 2007年东盛科技营业收入分产品情况
　　表目录
　　表1 2006年北京感冒药销售排名
　　表2 2006年上海感冒药销售排名
　　表3 2006年广州感冒药销售排名
　　表4 2006年杭州感冒药销售排名
　　表5 杭州市2007年第一季度感冒药市场销售额前十位排名
　　表6 2006年武汉感冒药销售排名
　　表7 2006年成都感冒药销售排名
　　表8 2006年南京感冒药销售排名
　　表9 2006年沈阳感冒药销售排名
　　表10 五城市零售市场感冒药前5位品种比较
　　表11 2002—2006年中药类抗感冒药主要品牌市场份额构成列表
　　表12 2007年15城市儿童感冒药销售排名前十位
　　表13 8个被调查城市中销售金额和销售数量排名分别占前10位的产品
　　表14 2007年15城市感冒药销售排名前十位
　　表15 零售市场感冒药前5位品种比较
　　表16 西药感冒药前5位品种比较
　　表17 中成药感冒药前5位品种比较
　　表18 2007年三精制药主营业务分产品情况 单位：万元
　　表19 三精制药财务状况分析
　　表20 2007年东盛科技主营业务分产品情况 单位：万元
　　表21 东盛科技公司财务指标
　　表22 权威机构对未来五年内GDP 的预测
　　表23 2007年--2011年国内生产总值预测值
　　表24 2007年—2011年感冒药各细分品种比重预测值
　　表25 2007年--2011年感冒药各细分品种销售额预测值
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