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二、内容简介
　　图目录
　　表目录
　　一、行业简介
　　（一） 行业定义及范围界定
　　（二） 发展历史回顾
　　1、新中国成立前的报业（1949年之前）
　　2、新中国报业的初创期（1949-1960年）
　　3、中国报业的反复期（1960-1977）
　　4、中国报业的快速成长期（1978-1996）
　　5、中国报业的产业化发展期（1996年至今）
　　二、宏观环境分析
　　（一） 政策分析
　　1、完善报纸出版的管理、创新机制，促进其行业健康发展
　　2、深化文化体制改革，规划报纸出版的发展方向
　　3、深化出版发行体制改革，促进报纸出版的产业化发展
　　4、进一步规范报业发行市场
　　5、进一步加大法治工作力度
　　（二） 经济分析
　　1、经济增长
　　2、居民家庭人均可支配收入与恩格尔系数
　　3、城乡居民消费水平对比
　　4、财政收支状况
　　（三） 社会人口分析
　　1、人口规模分析
　　2、政府教育投资
　　3、年龄结构分析
　　4、学历结构分析
　　三、市场分析
　　（一） 市场规模
　　1、全国报纸主要出版指标普遍增长
　　2、日报出版能力大幅增强
　　3、报纸普及率稳步提高
　　4、报纸定价总金额同步增长
　　5、报纸广告收入持续增长
　　（二） 产品结构
　　1、按报纸级别分类
　　2、按报纸内容分类
　　3、按报纸出版周期分类
　　4、按报纸的文字载体分类
　　（三） 市场结构
　　1、从报纸发行主体的市场结构
　　2、从地域市场结构来分析
　　（四） 品牌市场结构
　　1、以报纸发行量衡量
　　2、从报纸广告收入衡量
　　（五） 市场特征
　　1、报纸种类不断增长，分众化趋势明显
　　2、知名报纸拥有较高的市场占有率
　　3、数字化报纸成为新的增长点
　　四、市场竞争分析
　　（一） 集中度分析
　　（二） 价值链分析
　　1、印刷业
　　2、造纸业
　　3、发行业
　　4、广告代理业
　　（三） 行业生命周期分析
　　五、主要报业集团介绍
　　（一） 南方报业报业集团
　　（二） 解放日报报业集团
　　（三） 北京日报报业集团
　　（四） 广州日报报业集团
　　六、行业发展趋势分析
　　（一） 行业发展趋势
　　1、数字化报纸势头迅猛
　　2、发展跨地区传媒集团
　　（二） 行业规模预测
　　七、行业发展策略与建议
　　（一） 报纸出版中的主要问题
　　1、报纸发行的恶性竞争愈演愈烈
　　2、报纸新闻质量受到公众质疑
　　3、报纸部分消费群正在流失
　　4、报纸同质化现象日趋明显
　　（二） 产品策略
　　1、树立报纸公信意识
　　2、促进报纸网络化
　　（三） 渠道策略
　　1、拓展多元化的发行渠道
　　2、向集团化和跨地域化发展
　　（四） 品牌策略
　　1、注重品牌战略，延伸品牌效应
　　附录：行业专家
　　图目录
　　图 1 2002-2006年中国国内生产总值及增长速度
　　图 2 2002-2006年中国城镇居民家庭人均可支配收入与恩格尔系数
　　图 3 2002-2000年中国城乡居民恩格尔系数对照
　　图 4 2001-2006年城乡居民人均消费（元）
　　图 7 1986-2006年中国人口数量与增长率情况
　　图 9 2002-2006年中国政府教育投资及其增长速度
　　图 10 2006年末中国人口年龄结构
　　图 11 2005年末中国学历结构
　　图 12 2000-2006年报纸出版种数及变化情况
　　图 14 按报纸种数为参数的市场占有率
　　图 16 2005年报纸出版总印数区域市场结构
　　图 17 报纸行业价值链分析
　　图 19 2007-2011年中国报纸出版总印数预测
　　表目录
　　表 1 2005年中国日报发行量前10名
　　表 2 2004-2005年1-7月全国报纸广告额居前10位的报纸
　　表 3 以报纸级别划分的报纸市场占有率情况
　　表 4 以报纸内容划分的报纸市场占有率情况
　　表 5 产业生命周期主要特征列表
　　表 7 2001-2006年报纸出版总印数与自变量数值
　　表 8 报纸出版种数多元线形回归的数据预测
　　表 9 报纸出版总印数多元线形回归的数据预测
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