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二、内容简介
　　2007年，中国汽车销量继续保持快速增长，市场销售总量突破850万辆，同比增长20%以上。在汽车市场整体销售形势大好的同时，某些细分市场销量呈反比走势，如交叉型乘用车、微型轿车市场；某些细分市场以远高于整体市场的速度高速增长，如SUV、重卡市场。《2007-2008年中国汽车销售渠道研究年度报告》系统研究了2007年度中国汽车销售市场状况，详述不同细分市场的不同表现，并分析其内在原因。在此基础上，对未来三年内汽车销售市场提出预测及建议。
　　从市场规模、市场结构、供求关系角度描述2007年度汽车销售市场发展变化，从各细分市场销量、市场特点角度分析当前中国汽车销售市场存在的矛盾。
　　分析国内汽车销售渠道中各方力量及所起的作用。以经销商为主视角，运用产业竞争的5力模型理论分析当前中国汽车销售的主流渠道&mdash；&mdash；品牌专卖店（4S店、3S店）所面临的机会与威胁，评价整车销售公司与汽车销售集团，品牌专卖店与综合汽车交易市场各类型销售主体的竞争方式及优劣势，预测不同销售主体的发展趋势。
　　阐述当前消费者经济及消费状况，分析不同层次消费者对汽车价格、用途、外观、品质、使用成本等方面的不同需求，为企业生产符合消费者需求的产品，制定营销策略提供依据。
　　透析市场未来发展方向，从市场角度定量预测2008－2010年汽车销售市场规模、市场结构及各细分市场动态发展规律&mdash；&mdash；
　　更加深入、翔实的市场研究数据。基于对国内汽车销售市场2007年整体规模、各季度市场规模、各车型市场结构、区域市场结构的深度研究，提供多个角度市场变化的生动描绘，清晰发展方向。
　　更加全面、深刻的竞争分析。从汽车产品的供给者与销售者&mdash；&mdash；整车厂商与经销商关系，汽车产品的销售者与消费者&mdash；&mdash；经销商与消费者关系两方面详细论述汽车销售市场供求关系变化、面临的矛盾及未来发展趋势。
　　更加科学、完整的未来发展预测。在各重点细分市场上的建模回归并经过专家校验，与相关产业环节进行关联分析，确保给出有价值的趋势分析与定量预测结果
　　主要结论
　　重要发现
　　一、2007年全球汽车销售市场发展概况
　　（一） 销售规模
　　1、整体销售规模
　　2、各细分车型销售规模
　　（二） 市场现状与特点
　　（三） 主要国家与地区发展概况
　　1、美国
　　2、日本
　　3、欧盟
　　4、其他值得关注的市场
　　二、2007年中国汽车销售市场发展概况
　　（一） 发展环境
　　（二） 发展现状
　　1、市场规模
　　2、市场结构
　　3、季度情况
　　4、区域结构
　　5、行业盈利水平
　　（三） 发展特点
　　（四） 存在问题
　　1、不同品牌销量差异加剧
　　……
　　（五） 细分市场
　　1、乘用车市场
　　2、商用车市场
　　三、2008－2012年中国汽车销售市场发展预测
　　（一） 影响因素
　　1、政策因素
　　2、经济因素
　　3、社会因素
　　4、技术因素
　　5、其他因素
　　（二） 发展预测
　　1、销售量预测
　　2、销售额预测
　　3、产品结构预测
　　4、区域结构预测
　　5、细分市场预测
　　四、2008－2012年中国汽车销售市场趋势分析
　　五、2007年中国汽车销售市场竞争分析
　　（一） 产品竞争格局
　　（二） 整车企业竞争格局
　　（三） 经销商竞争格局
　　六、中国汽车销售市场用户需求研究
　　（一） 品牌倾向
　　（二） 产品品质
　　（三） 使用成本
　　（四） 价格期望
　　（五） 购买渠道
　　（六） 其他因素
　　（七） 需求因素重要性分析
　　七、建议
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