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二、内容简介
　　润滑油行业是机械制造、交通运输、能源化工等领域不可或缺的配套产业。随着节能环保政策的强化和技术进步，润滑油产品正逐步向着高性能、长寿命、可再生和环保友好型方向发展。当前，市场上高端全合成油、生物基润滑油、节能型液压油等产品层出不穷，旨在提高设备运行效率、减少磨损、降低能耗和排放。未来，润滑油行业将进一步聚焦科研创新，研发更多适应严苛工况和特殊需求的产品，同时也将关注循环经济和可持续发展战略的实施。
　　一、行业发展环境分析
　　（一） 行业概述
　　1、行业定义及范围界定
　　2、润滑油分类
　　3、发展历史回顾
　　（二） 经济分析
　　1、经济增长
　　2、固定资产投资状况
　　3、城镇居民家庭人均可支配收入与恩格尔系数
　　4、城镇人员就业状况
　　5、存贷款利率变化
　　6、财政收支状况
　　7、人民币汇率变化
　　（三） 社会分析
　　1、人口规模分析
　　2、年龄结构分析
　　3、学历结构分析
　　（四） 政策法律分析
　　1、行业准入制度
　　2、润滑油成为消费税调整新增子目
　　3、国家发改委开展全国中小型炼油企业调查
　　4、车用润滑油新版标准
　　（五） 技术分析
　　二、国际市场分析
　　（一） 市场需求分析
　　1、市场规模
　　2、需求结构
　　（二） 供给能力分析
　　1、供应总量
　　2、供给结构
　　3、供需平衡分析
　　（三） 国际区域市场
　　1、国际市场结构
　　2、主要地区市场分析
　　（四） 国际润滑油公司情况
　　三、国内市场分析
　　（一） 市场需求分析
　　1、润滑油市场的消费特点
　　2、市场规模
　　3、需求结构
　　（二） 供给能力分析
　　1、供应总量
　　2、供需平衡分析
　　（三） 进出口分析
　　1、进口分析
　　2、出口分析
　　（四） 价格分析
　　1、历年价格波动
　　2、价格波动的主要原因
　　（五） 国内区域市场
　　1、市场结构
　　2、重点地区市场分析
　　（六） 品牌市场结构
　　1、润滑油消费品牌状况
　　2、我国润滑油市场品牌结构分析
　　（七） 重点产品分析
　　1、车用润滑油市场规模
　　2、车用润滑油品种分布情况
　　3、车用润滑油区域市场分析
　　4、车用润滑油发展趋势
　　（八） 市场特征分析
　　1、润滑油需求快速增长
　　2、高档产品发展较快，但低档产品仍有大量市场
　　3、国内大企业加强品牌建设，进军高端市场
　　四、市场竞争分析
　　（一） 集中度分析
　　1、行业前四名市场占有率
　　2、集中度状态描述及趋势
　　（二） 产业链分析
　　1、润滑油中的基础油业务
　　2、润滑油中的添加剂业务
　　3、润滑油的调合、罐装、包装
　　4、润滑油的分析及检测实验环节
　　5、润滑系统及润滑油更换设备制造商
　　6、润滑油的研发机构及认证组织
　　7、润滑油的销售与回收、利用
　　（三） 行业生命周期分析
　　（四） 替代产品分析
　　（五） SWOT分析
　　1、国产品牌的优势
　　2、国产品牌的劣势
　　3、机会
　　4、威胁
　　五、主要厂商分析
　　（一） 中国石油化工股份有限公司润滑油分公司
　　1、公司简介
　　2、经营业绩
　　（二） 中国石油润滑油公司
　　1、公司简介
　　2、经营业绩
　　3、中石油润滑油产品优势分析
　　（三） 壳牌（中国）有限公司
　　1、公司简介
　　2、经营业绩
　　3、公司动态：壳牌扩大在华润滑油生产线
　　4、专题：壳牌收购中国统一润滑油
　　（四） 壳牌统一（北京）石油化工有限公司
　　1、公司简介
　　2、经营业绩
　　3、公司动态
　　（五） 埃克森美孚公司
　　1、公司简介
　　2、公司动态
　　六、行业发展趋势分析
　　（一） 行业发展趋势
　　1、强化本地化概念，外资公司要念中国经
　　2、做强细分市场，本土中小品牌发展之道
　　3、本土品牌国际化，润滑油民族名牌全面彰显整体优势
　　（二） 行业规模预测
　　（三） 行业结构预测
　　七、行业风险评价
　　（一） 宏观经济风险
　　（二） 行业监管及政策变动可能产生的风险
　　（三） 国家环保政策的要求或变化可能产生的风险
　　（四） 原油及成品油价格波动可能产生的风险
　　（五） 市场竞争风险
　　八、行业发展策略与建议
　　（一） 产品策略：发挥本土优势，细分本土市场
　　（二） 品牌策略：理清品牌现状，提升品牌价值
　　（三） 整合策略：对价值链的充分整合
　　（四） 渠道策略：终端的建设和开发力度
　　（五） 促销策略：注重对顾客的体验营销
　　（六） 广告策略：整合营销传播
　　（七） 行业投资机会与建议
　　图目录
　　图1 润滑油产品生产工艺
　　图2 2002-2007年中国国内生产总值及增长情况
　　图3 2002-2007年中国固定资产投资额及其增长情况
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　　图7 1997-2007年中国贷款利率变动情况
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　　图12 2006年末中国人口年龄结构
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　　图14 近10年世界润滑油的需求状况
　　图15 全球成品润滑油按产品需求量的分布
　　图16 国际润滑油市场需求结构分析
　　图17 2001年-2007年中国润滑油表观消费量及其增长率变化情况
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　　图23 2006年-2007年不同型号润滑油的国内市场价格变动情况
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