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二、内容简介
　　一、行业简介
　　（一） 行业定义及范围界定
　　（二） 发展历史回顾
　　二、宏观环境分析
　　（一） 政策分析
　　1、“肉制品行业十一五”规划
　　2、《关于加快农业产业化经营的意见》要求形成企业集群
　　3、《肉与肉制品卫生管理办法》以及各品种的卫生标准则明确了发展方向
　　（二） 经济分析
　　1、经济增长
　　2、城镇居民和农村居民家庭人均可支配收入与恩格尔系数
　　3、城镇人员从业状况
　　4、存贷款利率变化
　　5、财政收支状况
　　（三） 技术分析
　　1、新技术创新层出不穷
　　2、产品生产与包装技术不断升级
　　（四） 社会分析
　　1、人口规模分析
　　2、年龄结构分析
　　3、学历结构分析
　　三、市场分析
　　（一） 全行业经济运行情况
　　（二） 市场规模
　　1、国际市场规模
　　2、国内市场规模
　　（三） 产品结构
　　（四） 进出口分析
　　（五） 价格分析
　　1、生产波动特点
　　2、生猪价格波动特点
　　3、以生猪供给和价格的变化来看肉制品价格的变化
　　（六） 区域市场结构
　　1、全国市场情况
　　2、细分行业产业布局状况
　　（七） 品牌市场结构
　　1、三大阵营
　　2、中国肉食行业50强
　　3、分品种来看
　　4、具体品牌在全国的情况
　　（八） 市场特征
　　1、市场继续扩容，销售量增加
　　2、企业规模市场结构呈现金字塔结构
　　3、肉制品产品受鲜活市场影响大，企业利润有所下降
　　4、肉制品产品格局变化不大，但先进技术产生很多新品种
　　5、传统肉制品逐步走向现代化，开发新型肉类保鲜技术
　　6、区域产量结构不平衡现象十分严重
　　（九） 行业热点分析
　　1、肉类企业三地股市显身手
　　2、其他行业企业以参股、控股形式进入肉制品市场
　　3、冷鲜肉是生肉消费的发展方向
　　4、低温肉制品方兴未艾
　　5、西式肉制品发展势头强劲
　　6、传统肉制品逐步走向现代化
　　7、牛羊禽类肉制品消费增加
　　8、开发新型肉类保鲜技术
　　四、市场竞争分析
　　（一） 集中度分析
　　1、企业集中度分析
　　2、集中度和转化率低
　　3、双汇有成为寡头的实力
　　4、行业集中度缓慢提高，未来兼并收购空间很大
　　（二） 价值链分析
　　（三） 行业生命周期分析
　　（四） 市场竞争分析
　　1、供应商侃价能力2分
　　2、进入门槛3分
　　3、客户侃价能力3分
　　4、替代品3分
　　5、行业内部竞争3分
　　（五） SWOT分析
　　1、竞争优势5分
　　2、竞争劣势3分
　　3、机会4分
　　4、威胁3分
　　五、主要厂商分析
　　（一） 河南双汇投资发展股份有限公司
　　1、公司简介
　　2、市场份额
　　3、产品结构
　　4、主营业务收入与利润状况
　　5、双汇各区域市场份额
　　6、销售渠道市场份额
　　（二） 临沂新程金锣肉制品有限公司
　　1、公司简介
　　2、市场份额
　　3、产品结构
　　4、主营业务收入与利润状况
　　5、销售渠道、客户管理、产品宣传
　　（三） 江苏雨润食品产业集团有限公司
　　1、公司简介
　　2、市场份额
　　3、产品结构
　　4、主营业务收入与利润状况
　　5、区域市场份额
　　6、各客户群市场份额
　　7、下属品牌定位以及产品
　　（四） 得利斯集团有限公司
　　1、公司简介
　　2、市场份额
　　3、销售收入与利税情况
　　4、价值链建设
　　（五） 吉林省长春皓月清真肉业股份有限公司
　　1、市场份额
　　2、产品结构
　　3、价值链建设
　　六、行业竞争分析
　　（一） 行业（市场）发展趋势
　　1、产品发展趋势
　　2、渠道发展趋势
　　3、服务发展趋势
　　4、价格变化趋势
　　5、用户需求趋势
　　（二） 行业（市场）规模预测
　　（三） 行业（市场）结构预测
　　七、行业风险评价
　　（一） 宏观经济波动风险
　　（二） 政策风险
　　（三） 供给风险
　　（四） 需求风险
　　（五） 价格风险
　　（六） 财务风险
　　八、行业（市场）发展策略与建议
　　（一） 产品策略
　　（二） 价格策略
　　（三） 渠道策略
　　（四） 销售策略
　　（五） 服务策略
　　（六） 品牌策略
　　（七） 行业（市场）投资机会与建议
　　1、低温肉市场
　　2、高温肉制品
　　3、冷鲜肉
　　4、冷冻肉
　　5、保健型新产品
　　图目录
　　图1 2003－2007年中国国内生产总值及增长率情况
　　图2 2002-2007年中国城镇居民家庭人均可支配收入与恩格尔系数
　　图3 2002-2007年中国农村居民家庭人均可支配收入与恩格尔系数
　　图4 2003-2006年中国城镇从业人员数量
　　图7 2001-2007年中国财政收支状况
　　图9 2001-2007年中国财政收支结构
　　图10 1986-2007年中国人口数量与增长率情况
　　图11 2006年末中国人口年龄结构
　　图12 2005年末中国学历结构
　　图13 全国分省市资产负债率
　　图14 销售利润率前几位的柱状图比较
　　图15 总资产周转率前十位省份与均值比较
　　图16 世界主要肉类消费量 单位：千吨
　　图17 1996－2007年全国肉类总产量与增长率
　　图18 2000－2007年全国肉制品产品结构
　　图19 2007年肉类产品分品种划分
　　图20 2001-2007年我国肉制品进出口趋势图
　　图21 1980-2007年我国猪肉产量波动情况
　　图22 1980－2007年我国活猪价格波动情况
　　图23 2007年肉类产量区域市场结构图
　　图24 2007年肉类产量区域市场品种结构比例图
　　图25 2007年按产量的品牌市场占有率结构
　　图26 全国肉制品企业分布
　　图27 2003-2007年我国肉制品企业数及大中型企业所占比重
　　图28 肉制品行业价值链
　　图29 波特五力分析得分图
　　图30 SWOT分析得分图
　　图31 2007年双汇各产品收入占总收入比重
　　图32 2005、2007年双汇各产品收入占总收入比重
　　图33 2007年双汇主营业务利润情况
　　图34 2007年双汇各品种主营业务收入、利润比重、毛利率
　　图35 主营业务收入分区图（元）
　　图36 主营业务利润分区图（元）
　　图37 双汇销售渠道比例
　　图38 2007年金锣集团产品结构
　　图39 双汇、金锣、雨润净利润率比较
　　图40 雨润集团经营主要品种产量（单位：万吨）
　　图41 2007年冷鲜肉、冷冻肉、低温肉制品、高温肉制品收入比重
　　图42 2006、2007年各产品占收入比重
　　图43 2006、2007年销售收入比较
　　图44 2006、2007年分产品线毛利率比较
　　图47 雨润2007年购进生猪地区份额
　　图48 各供给城市生产冷鲜肉比重
　　图49 各供给城市生产深加工肉制品比重
　　图50 雨润2002-2007年冷鲜肉占鲜肉销售、低温肉占深加工销售
　　表目录
　　表1 根据温度划分肉制品种类
　　表2 1980－2007年我国生猪产量波动周期
　　表3 1980－2007年我国生猪价格波动周期
　　表4 第一阵营厂商实力比较
　　表6 肉制品分类别前三位公司代表
　　表7 双汇、雨润、金锣的比较
　　表8 三巨头肉类产品分析
　　表9 三地主要肉食品上市公司融资情况比较
　　表10 三地主要肉食品上市公司经营业绩和股价情况比较
　　表11 生肉消费的形态
　　表12 肉类行业的价值链
　　表13 肉类行业特征
　　表14 2006年双汇主营业务收入及主营业务利润情况
　　表15 2007年1-6月份双汇营业收入及营业利润、净利润情况
　　表16 2007年1-6月份双汇主营业务收入及主营业务利润情况
　　表17 双汇区域市场重点建设项目
　　表18 2006年双汇按地区主营业务收入及主营业务利润情况
　　表19 雨润各品牌定位、对象及产品
　　表20 1998-2006年肉类产量与自变量数值
　　表21 多元线性回归的数据预测
　　表22 2007-2011年中国肉类产量预测
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