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二、内容简介
　　一、补钙产品行业简介
　　（一）补钙产品定义及范围界定
　　1、补钙产品定义与分类
　　2、补钙产品的特点
　　3、保健食品与药品的区别
　　（二）补钙产品行业发展史
　　二、宏观环境分析
　　（一）政策法律分析
　　1、《中华人民共和国食品卫生法》
　　2、《保健食品注册管理办法》
　　3、《直销管理条例》
　　4、《保健食品命名规定（试行）》
　　5、《保健食品检验机构确定管理办法（征求意见稿）》等条例
　　（二）经济分析
　　1、经济增长
　　2、城镇居民家庭人均可支配收入与恩格尔系数
　　3、城镇人员就业状况
　　4、居民消费价格统计数据
　　4、存贷款利率变化
　　5、财政收支状况
　　（三）技术分析
　　（四）社会分析
　　1、人口规模分析
　　2、年龄结构分析
　　3、学历结构分析
　　4、人群健康状况
　　三、市场分析
　　（一）市场规模
　　1、补钙产品销售现状
　　2、未来市场规模分析
　　（二）产品结构
　　1、我国补钙产品分类（按功能）
　　2、补钙产品基本分类
　　3、各类补钙产品发展现状
　　（三）区域市场结构
　　1、我国补钙产品生产企业分布情况
　　2、补钙产品消费的区域性差异
　　（四）重点区域市场分析
　　1、北京补钙产品市场分析
　　2、上海补钙产品市场分析
　　3、南京市补钙产品市场分析
　　4、成都补钙产品市场
　　5、中国农村补钙产品市场
　　（四）品牌市场结构
　　（五）营销模式
　　（六）消费行为分析
　　1、消费者的区域性差异
　　2、消费群体的构成
　　3、消费者的购买目的
　　4、消费者对补钙产品价格的看法
　　5、消费者对补钙产品功效的看法
　　6、消费者对补钙产品的总体态度
　　（七）市场特征
　　（八）补钙产品产品特点
　　四、市场竞争分析
　　（一） 集中度分析
　　1、企业集中度
　　2、集中度状态描述及趋势
　　（二）补钙产品关注度分析
　　（三）价值链分析
　　（四）生命周期分析
　　五、主要厂商分析
　　（一）安利（中国）日用品有限公司
　　1、公司简介
　　2、经营状况
　　3、安利公司竞争战略分析
　　（二）中国香港康富来集团（健康产业）
　　1、公司简介
　　2、公司动态
　　（三）健康元药业集团
　　1、公司简介
　　2、上市公司分析
　　（四）金日集团
　　1、公司简介
　　2、公司动态
　　3、公司发展战略
　　（五）青岛健特生物投资股份有限公司
　　1、公司简介
　　2、经营情况
　　3、财务状况
　　4、公司动态
　　（六）企业综述
　　1、行业瓶颈
　　2、2011年市场主要厂商展望
　　六、行业发展趋势分析
　　（一）我国补钙产品行业发展趋势
　　1、产品发展趋势
　　2、价格水平发展趋势
　　3、营销模式发展趋势
　　4、渠道发展趋势
　　5、技术发展趋势
　　（二）销售额预测
　　1、影响补钙产品销售额的主要因素分析
　　2、模型构造及预测
　　七、行业（市场）发展策略与建议
　　（一）中国补钙产品行业4P’s策略的分析
　　（二）补钙产品产业SWOT分析
　　1、优势（Strength）
　　2、劣势（Weakness）
　　3、机遇（Opportunity）
　　4、挑战（Threat）
　　（三）行业投资建议
　　1、以成为行业领袖为目标的企业的战略建议
　　2、谋求一席之地的企业的战略建议
　　图目录
　　图1 2002-2007年中国国内生产总值及增长情况
　　图2 2002-2007年中国城镇居民家庭人均可支配收入与恩格尔系数
　　图3 2004-2007年中国城镇就业人员数量
　　图4 1997-2007年中国存款利率变动情况
　　图7 2001-2007年中国财政收支增长状况及财政收入占GDP比重
　　图9 1986-2007年中国人口数量与增长率情况
　　图10 2007年末中国人口年龄结构
　　图11 人群按健康状态分类
　　图12 补钙产品历年销售
　　图13 我国保健食品分类（按照应用范围和服务对象分）
　　图14 中国补钙产品市场份额
　　图15 中国补钙产品市场进口产品VS国内产品
　　图16 我国补钙产品企业地区分布图
　　图17 我国补钙产品企业各省分布图
　　图18 各地区补钙产品消费情况
　　图19 北京地区人均消费补钙产品金额
　　图20 北京地区补钙产品可承受价格
　　图21 补钙产品销售的季节特征
　　图22 销售规模按营销模式分类
　　图23 我国补钙产品的功能分布
　　图24 中国补钙产品企业投资规模分布
　　图25 2007年度补钙产品关注度排名情况
　　图26 2007年度补钙产品市场供应情况
　　图27 2007年度补钙产品关注度与市场供应情况
　　图28 我国保健食品产业链和价值链分析
　　图29 中国补钙产品行业生命周期示意图
　　图30 2007年健康元药业集团主营业务收入构成（按产品分）
　　图31 2007年健康元药业集团主营业务收入构成（按区域分）
　　图32 补钙产品总销售额与城镇居民人均可支配收入的散点图
　　图33 补钙产品总销售额与GDP的散点图与相关图
　　图34 补钙产品总销售额与总人数的散点图
　　表目录
　　表1 保健食品与药品（包括保健药品）的区别
　　表2 补钙产品行业发展历程
　　表3 2007年居民消费价格统计数据
　　表4 补钙产品按用途分类
　　表5 2007年北京市零售市场补钙产品销售金额排行榜
　　表6 2007年上海市零售市场补钙产品销售金额排行榜
　　表7 蜂类产品品牌分析
　　表8 参类产品品牌分析
　　表9 滋补补钙产品品牌分析
　　表10 美容养颜类补钙产品广告接触率
　　表11 以女性为基准的购买率，知名度与购买知名比
　　表12 以男性为基准的购买率，知名度，购买知名比
　　表13 大脑神经类补钙产品品牌分析
　　表14 补肾类补钙产品品牌分析
　　表15 中国补钙产品品牌排行榜
　　表16 不同城市的补钙产品购买率
　　表17 不同年龄消费者的补钙产品购买比例
　　表18 消费者对补钙产品价格的看法
　　表19 　我国已获批准的保健食品产品剂型分布
　　表20 2007年最受关注补钙产品
　　表21 健康元药业集团财务状况分析
　　表22 占公司报告期主营业务收入10％以上的行业和产品的情况
　　表23 健康元药业集团财务状况分析
　　表24 权威机构对未来五年内GDP 的预测
　　表25 2008年—2012年国内生产总值预测值
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