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二、内容简介
第一章 医疗事业的发展及市场概述
　　第一节 中国医疗卫生事业的发展
　　　　一、中国医疗卫生体系的历史及现状
　　　　二、国内农村医疗卫生事业发展回顾与分析
　　第二节 中国医疗市场概况
　　　　一、资本变革医疗市场
　　　　二、我国医疗市场掀起资本“风暴”
　　　　三、我国医疗市场的变革走向
　　第三节 中国医疗业存在的问题
　　　　一、我国目前的医疗状况
　　　　二、中国公共卫生发展的问题
　　　　三、我国医疗卫生体制中的问题分析
　　　　四、我国医疗行业弊端分析
　　第四节 中国医疗业市场的前景
　　　　一、中国医疗卫生面临新的机遇
　　　　二、我国医疗卫生改革方向
　　　　三、我国医疗市场化商业前景广阔

第二章 医院行业发展及经营现状
　　第一节 医院行业的发展背景
　　　　一、医院行业的发展历史
　　　　二、中国医院的发展历程及主要经验
　　第二节 医院行业概述
　　　　一、医院行业的定义与分级
　　　　二、我国医院的分类
　　　　三、医院组织体系
　　　　四、医院发展趋势的主要特征
　　第三节 中国医院的发展现状
　　　　一、我国医院基本概况
　　　　二、我国医院的财务状况
　　　　三、关联分析法与医院业务收入
　　　　四、我国的卫生状况和国外的对比分析
　　第四节 医院的SWOT分析
　　　　一、医院优势分析
　　　　二、医院劣势分析
　　　　三、市场机会分析
　　　　四、市场威胁分析
　　第五节 盈利性医院与非盈利性医院
　　　　一、盈利性医院
　　　　二、非盈利性私立医院
　　　　三、“入世”给中国非盈利性医院带来的挑战和机遇
　　　　四、国内非赢利医院的发展策略
　　　　五、美国赢利与非盈利性医院的借鉴

第三章 公立医院
　　第一节 公立医院的发展
　　　　一、四大误区制约公立医院发展
　　　　二、公立医院发展中存在的问题
　　　　三、公立医院发展的障碍与对策
　　第二节 公立医院改革
　　　　一、我国公立医院垄断被打破
　　　　二、我国公立医院改革方向
　　　　三、我国公立医院管理体制改革的出路
　　　　四、公立医院改革需加快
　　第三节 公立医院的产权关系
　　　　一、第二轮医院改革重在产权变革
　　　　二、公立医院改革产权改制规范出台
　　　　三、公立医院产权整体转让案例分析
　　　　四、借鉴国外公立医院产权改革经验推动我国医改
　　第四节 公立医院进行产权制度改革的措施
　　　　一、公立医院改制的发展趋势
　　　　二、公立医院改制的基本原则
　　　　三、公立医院改制的基本模式
　　　　四、公立医院改制的几点思考
　　第五节 公立医院融资
　　　　一、国资将退出公立医院
　　　　二、我国公立医院资本市场融资分析
　　　　三、国内公立医院融资存在的问题与对策

第四章 民营医院
　　第一节 民营医院前景光明
　　　　一、民营医院前景好
　　　　二、民营医院将发展壮大
　　　　三、民营医院发展靠人才
　　第二节 民营医院的政策支持与发展环境
　　　　一、民营医院的政策支持
　　　　二、民营医院的发展现状
　　　　三、民营医院发展的制约因素
　　　　四、营造民营医院发展的良好环境
　　第三节 阻碍民营医院发展的内外因素分析
　　　　一、我国民营医院发展历程与现状
　　　　二、制约民营医院发展的外部环境
　　　　三、民营医院自身存在的问题分析
　　　　四、民营医院发展的对策
　　第四节 民营医院的发展
　　　　一、民营医院发展SWOT分析和战略选择
　　　　二、民营医院经营管理的理念
　　　　三、民营医院的核心竞争力分析
　　　　四、民营医院需要政策支持
　　第五节 经营管理好民营医院的要点
　　　　一、直面竞争
　　　　二、转换观念
　　　　三、超越自我
　　　　四、向管理要效益
　　　　五、为民营医院植入成功的管理基因

第五章 外资医院
　　第一节 外资医院到处攻城略地
　　　　一、外资医院来势汹汹
　　　　二、外资医院掀动国内医疗市场
　　　　三、江苏省最大外资医院在苏州落户
　　　　四、杭州首家外资医院将开业
　　　　五、上海涉外医疗服务市场前景广阔
　　　　六、外资医院进京抢夺“地盘”
　　　　七、外资医院撬动深圳医疗市场
　　第二节 外资医院的长青之路
　　　　一、杭城首家外资医院定位有钱人
　　　　二、外资医院走特色路线
　　　　三、首家外资医院管理公司成立
　　　　四、中外医疗产业合作几大风险

第六章 专科医院
　　第一节 专科医院的发展概述
　　　　一、专科医院的定义与特点
　　　　二、我国专科医院发展简史
　　　　三、我国专科医院发展面临的问题
　　　　四、发展专科医院需要把握的主要方面
　　第二节 眼科医院
　　　　一、眼科医疗市场基本现状
　　　　二、准分子激光近视手术市场分析
　　　　三、优势企业未来5年的投资计划
　　　　四、眼科医疗市场空间分析
　　第三节 儿科医院
　　　　一、儿童专科医院的优势
　　　　二、儿科医院市场竞争激烈
　　　　三、上海儿科医院建设规划
　　　　四、儿科医院发展前景与挑战
　　第四节 妇科医院
　　　　一、妇科医院市场空间巨大
　　　　二、妇科医疗发展的新趋势
　　　　三、妇科医疗的技术新突破
　　第五节 肿瘤医院
　　　　一、首家肿瘤医疗连锁机构
　　　　二、恶性肿瘤治疗关键技术的发展
　　　　三、通过创新和发展提升医院品牌
　　第六节 口腔医院
　　　　一、口腔医疗市场空间分析
　　　　二、牙科成为医疗市场的亮点
　　　　三、中国口腔医疗发展趋势

第七章 女子医院
　　第一节 女子医院方兴未艾
　　　　一、中国女子医院初探
　　　　二、上海首家女子医院
　　　　三、“女子医院”在大城市相继开业
　　第二节 北京五洲女子医院
　　　　一、基本情况介绍
　　　　二、酒店式的服务环境
　　　　三、增加会员式收费模式
　　　　四、加盟北大医院医疗集团
　　第三节 女子医院发展
　　　　一、妇保院女子医院牵手闯市场
　　　　二、女子医院热心公益活动
　　　　三、女子医院避免了尴尬
　　　　四、女子医院提供更具有针对性的特色服务

第八章 整形美容医疗
　　第一节 中国整形美容医疗市场
　　　　一、医学美容的范围
　　　　二、医学整形美容的技术现状分析
　　　　三、中国人最需要的几类美容手术
　　第二节 整形美容市场现状
　　　　一、整形美容业市场剖析
　　　　二、“人造美女”掀起整形美容热潮
　　第三节 市场竞争状况及发展建议
　　　　一、整形美容市场竞争状况分析
　　　　二、整容市场需要理性竞争
　　　　三、整容产业走向个人品牌时代
　　　　四、执行力是整容机构成败的关键因素
　　第四节 中国医学整形美容业面临的挑战
　　　　一、美容整形医疗亟待规范
　　　　二、中国为何留不住世界先进的医学美容设备
　　　　三、整形美容机构中的六大骗局分析
　　　　四、整容美容行业面临的风险
　　　　五、整容产业背后的诱惑与困阻
　　第五节 整形美容市场的发展对策
　　　　一、整容趋热呼唤品牌效应
　　　　二、医疗美容需要严格地市场准入
　　　　三、加快规范医学美容市场
　　第六节 整形美容市场的发展趋势
　　　　一、非手术和微创整形术受欢迎
　　　　二、整形成为大众消费项目
　　　　三、“脸部大改造”更安全
　　　　四、求美者越来越理性
　　　　五、医院美容逐渐成趋势

第九章 医院的经营与管理
　　第一节 中国医院经营管理现状
　　　　一、中国医院经营的状况
　　　　二、国内外医院的经营体制的类型
　　　　三、市场体制下的医院经营
　　　　四、专家院长经营模式已经落伍
　　第二节 医院经营面临的问题
　　　　一、医院投资经营之惑
　　　　二、政府医院管理政策与民营医院经营现状
　　　　三、医院现行经营模式面临着严峻的市场冲击
　　第三节 医院集团化趋势
　　　　一、成立医疗集团的必要性
　　　　二、医院集团化策略
　　　　三、医院集团化发展的预期效果
　　　　四、医院集团化运作的是与非
　　第四节 国外医院经营理念借鉴
　　　　一、法国医院经营管理经验启示
　　　　二、日本改善医院经营的经验
　　　　三、新加坡医院的经营理念
　　第五节 提高我国医院经营管理水平的策略
　　　　一、医院经营的发展策略
　　　　二、医院经营的竞争策略
　　　　三、专科医院的管理创新
　　　　四、医院经营管理中成本控制的建议

第十章 医院营销策略
　　第一节 对医院市场营销的认识
　　　　一、医院市场营销与推销的区别
　　　　二、医院市场营销的必要性
　　　　三、医院营销的微观环境
　　　　四、开展医院市场营销的措施
　　第二节 我国医院营销概况
　　　　一、医院营销起步
　　　　二、解析医院营销
　　　　三、营销是医院改革的必由之路
　　第三节 医院营销管理体系
　　　　一、医院需借鉴国外经验确立营销模式
　　　　二、建立医院营销管理体系的措施
　　　　三、构建现代医院市场营销体系
　　第四节 对医院营销的几点建议
　　　　一、医院营销对医院发展的作用
　　　　二、医院营销存在的模糊认识需改善
　　　　三、加强医院营销的措施

第十一章 国外医疗制度借鉴
　　第一节 国外医疗保障制度简况
　　　　一、美国
　　　　二、日本
　　　　三、德国
　　　　四、韩国
　　　　五、瑞典
　　　　六、匈牙利
　　第二节 国外医疗机构的所有制形式
　　　　一、医疗机构的所有制形式
　　　　二、医疗服务费用的支付方式

第十二章 中国医疗行业改革
　　第一节 改革背景
　　　　一、我国医院改革元年
　　　　二、政府卫生财政重负与医院投资改革的必然性
　　　　三、引入竞争推进医疗改革
　　第二节 改革的概况
　　　　一、中国医疗体制的改革的内容
　　　　二、公立医院改革的重大突破
　　　　三、医疗体制改革不是市场化或民营化
　　第三节 国外的医疗体制改革的借鉴
　　　　一、对比中澳医疗体制谈我国医疗体制的改革
　　　　二、新加坡医院的体制改革
　　第四节 医疗改革的影响
　　　　一、国内医疗体制改革应避免困局
　　　　二、医疗制度改革后对医院的挑战与思考
　　　　三、医疗体制改革直接关系到消费带动经济增长

第十三章 医院信息化发展趋势
　　第一节 信息化医院发展的趋势
　　　　一、我国医疗行业信息化发展概况
　　　　二、行业信息化随着医疗卫生行业的发展而显商机
　　　　三、我国医疗行业信息化市场潜力巨大
　　　　四、我国医疗行业信息化投资大增长
　　第二节 医院信息化概况
　　　　一、医院信息化成为即将成熟的果实
　　　　二、医院信息化的过去、现在、将来
　　第三节 医院信息化建设
　　　　一、医院信息化建设分析
　　　　二、今后医院必须将年收入5%用于信息化建设
　　　　三、中小型医院的信息化建设
　　　　四、医院信息化建设管理的建议
　　第四节 医院信息化的问题与发展策略
　　　　一、对我国医院信息化的探索
　　　　二、医院信息化过程问题浅析
　　　　三、医院信息系统发展急待突破
　　　　四、中国医院信息化的发展策略

第十四章 医疗器械与医疗广告
　　第一节 医疗器械
　　　　一、医疗器械瞄准民营医院
　　　　二、医疗器械行业发展情况
　　　　三、主要的医疗器械进出口分析
　　第二节 医疗器械租赁市场
　　　　一、医疗设备租赁市场成为开掘的金矿
　　　　二、医疗市场成为金融租赁的“奶酪”
　　　　三、引入社会资金加速医疗设备换代
　　　　四、医疗设备融资租赁成为医院发展的“助推器”
　　第三节 热点产品市场分析
　　　　一、中国医用电子仪器市场分析
　　　　二、我国超声诊断仪器市场分析
　　　　三、口腔用医疗器械市场分析
　　　　四、肿瘤放疗设备市场分析
　　第四节 医疗广告
　　　　一、医院的广告和公关活动
　　　　二、卫生部有可能取消医疗广告
　　　　三、医疗广告取消的利弊分析
　　第五节 民营医院与医疗广告
　　　　一、取消医疗广告民营医院反映强烈
　　　　二、医疗广告成民营医院之痛
　　　　三、广告叫停后民营医院面临的挑战
　　　　四、民营医院的广告营销

第十五章 重要企业的发展策略分析
　　第一节 西安高新医院
　　　　一、基本情况
　　　　二、服务理念
　　　　三、国际合作
　　　　四、资本运作
　　第二节 万杰高科
　　　　一、国内首家上市医院
　　　　二、设备水平及技术力量
　　　　三、万杰高科经营状况分析
　　第三节 北大医院
　　　　一、基本情况
　　　　二、北大医院筹建我国首家“生育银行”
　　第四节 上海仁济医院
　　　　一、基本概况
　　　　二、网络建设方案及特点
　　　　三、品牌拓展之道
　　第五节 四川华西医院
　　　　一、医院概况
　　　　二、市场火爆、应接不暇
　　　　三、崇尚学术，追求卓越
　　　　四、华西管理之道

第十六章 医院行业的竞争与发展
　　第一节 基本概况
　　　　一、医院竞争悄然开演
　　　　二、医院竞争新亮点中小医院争亮“拳头产品”
　　　　三、我国公立医院竞争加剧
　　　　四、我国大医院直面竞争
　　第二节 医院的核心竞争力
　　　　一、我国医院的五大核心竞争力
　　　　二、医院核心竞争力的获得与维持
　　　　三、医院核心竞争力的把握
　　　　四、提升医院核心竞争力的探讨
　　第三节 民营、外资医院竞争概况
　　　　一、竞争成为民营医院发展的一道坎
　　　　二、民营医院的核心竞争力分析
　　　　三、我国民营医院竞争三招
　　　　四、外资医院试水中国面临无序竞争难题
　　　　五、我国未来的多元化医疗服务竞争
　　第四节 医院提高竞争力的策略
　　　　一、医院实现竞争有效性的措施
　　　　二、医院面临市场竞争的策略
　　　　三、重视效益管理确保竞争活力
　　　　四、注重内涵建设增强医院优势

第十七章 医院投资模式及风险
　　第一节 民间资本的新机会
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