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二、内容简介
　　目前中国大陆已经拥有两千多套节目，与发达国家比较，这个数字虽然并不大。广播市场的竞争日趋激烈，在直辖市、省会城市能够接收到的电台均能超过20个，其激烈程度可想而知。在广播市场的竞争和发展中，中央电台仍是全国广播市场的市场份额最大的电台。自中央电台改版后，中国之声、音乐之声、经济之声等多个频率以全新的姿态登场，各频率定位更明确，逐步摆脱在局部地区收听市场下滑的颓势，不断提升竞争力，并且依托其全国覆盖的巨大优势，牢牢地占据国内广播业中单个频率市场占有率第一的位置。在全国城市收听市场份额排名前十位的电台频率中，中央电台的中国之声、音乐之声、经济之声名列三甲，三者合计在全国城市广播市场中占据了超过10%的市场份额。
　　连续几年，全国广播广告持续以20%左右的增长度在高速增长，明显高于其他传统媒体的增长率，目前广播广告在全国广告总投放额中仍然占据较小的比例（约占1.8%），但是以这样的增长幅度发展，广播将会逐步成为企业的主体投放目标媒体之一。广播的收听率高峰有早、中、晚三个，全天24小时播出，时间资源丰富；广播的广告成本低，其千人成本是众多媒体中最低的一个；另外，广播的有效到达率比较高，听众听到广告后转台的比例不超过30%，比电视的比例少很多。这些优势都在推动我国广播的发展。虽然中国广播广告处于高速增长时期，但是，各地的发展与当地的经济发展密不可分，经济发达地区广播广告的投放额占全国广播广告投资额的大头。经济发达地区电台的广告营业额远远大于落后地区。不过，与电视广告“央视”一支独秀的情况不同，省级电台的广告营业额明显较高。目前中国大陆广播广告的基数仍比较低，占广告总额的比例仍然比较低，与发达国家（美国、法国等国家在10%上下）有很大的差距。表明中国广播广告市场的增长潜力仍然很大。
　　本研究咨询报告全面总结了全球与中国广播行业发展情况，通过翔实的数据和充分的论述，从多个角度揭示了中国广播行业结构与竞争格局，并对行业内重点企业的经营战略和竞争力进行了综合评价。报告深入分析了影响2008年中国广播行业发展的主要因素，在此基础上，对行业发展趋势做出了定性与定量相结合的分析预测，并对政府、企业和投资者分别提出了有针对性的发展策略与建议。
　　CONTENTS
　　第一章 全球广播行业发展概述
　　（一） 发展现状
　　1、数字风暴席卷全球，各国竞争日趋激烈
　　2、卫星应用方兴未艾，卫星广播地位显现
　　3、信息革命翻天覆地，广播发展迈开步伐
　　（二） 基本特点
　　1、网络功能融合加快，全球化传播成趋势
　　2、技术发展日渐成熟，广播智能日新月异
　　（三） 主要国家和地区发展概况
　　1、美国
　　2、英国
　　3、欧洲其他国家
　　4、日本
　　（四） 重点广播电台简介
　　1、清晰频道
　　2、英国广播公司（BBC）
　　3、NHK（日本广播协会）
　　第二章 中国广播行业发展概况
　　（一） 发展环境
　　1、政策
　　2、经济
　　3、社会
　　4、技术
　　（二） 发展现状
　　1、节目内容日益丰富，广告收入持续增长
　　2、境外资本加速进入，国际巨头布局中国
　　3、产业融合逐渐深入，纵横发展成为主流
　　（三） 基本特点
　　1、听众需求逐渐细分，专业化发展成主流
　　2、数字广播发展加快，科技含量不断提高
　　3、盈利模式相对单一，收入结构严重失调
　　（四） 细分行业
　　1、价值链构成
　　2、价值链分析
　　第三章 中国广播行业竞争格局与竞争行为
　　（一） 竞争格局
　　1、西部地区发展缓慢，区域结构有待优化
　　2、行业竞争日趋激烈，集团发展梯度显现
　　（二） 竞争行为
　　1、节目同步联合播出，横向整合步伐加快
　　2、价值链进一步整合，纵向发展格局盛行
　　（三） 竞争绩效
　　1、抵抗单一收入风险，多元经营格局起步
　　2、频率专业化趋深入，多层次节目群形成
　　第四章 中国广播行业重点企业竞争力评价
　　1、北京台：专业化广播改革不断深入
　　2、广东台：在现有基础上进行调整
　　3、上海台：创新专业化发展模式
　　4、深圳台：城市电台独领风骚
　　5、天津台：贯彻"品牌双效"战略
　　第五章 2007-2008年中国广播行业成长动因分析
　　（一） 政策
　　（二） 经济
　　（三） 社会
　　（四） 技术
　　第六章 2007-2008年中国广播行业趋势分析
　　（一） 节目专业化
　　（二） 经营多样化
　　（三） 品牌外延化
　　（四） 职能分工化
　　第七章 2008-2010年中国广播行业发展预测
　　第八章 2008-2010年中国广播行业投资机会分析
　　（一） 行业投资价值评价
　　（二） 投资机会分析
　　1、内容制作
　　2、内容传输
　　3、设备制造
　　第九章 (中智^林)发展策略建议
　　（一） 对企业
　　1、细分听众不同需求，坚持内容特色求胜
　　2、加强人才队伍培养，走向主持人中心制
　　3、加快类型化改革，分离内容制作与播出
　　（二） 对投资者
　　1、认准行业发展潜力，切入内容和设备领域
　　2、关注企业发展潜力，注重持续投资回报
　　（三） 对政府
　　1、推进科技体制创新，促进广播事业发展
　　2、加大科技研发投入，拓宽广播融资渠道
　　（如需详细目录，请来电索取）
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