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二、内容简介
　　载货车作为交通运输工具的重要组成部分，其行业发展与国家经济建设、物流运输体系紧密相连。近年来，我国载货车制造业在政策引导和技术进步的双重驱动下，产品结构持续优化，技术装备水平不断提高。
　　随着国六排放标准的实施以及新能源汽车发展战略的推进，载货车市场正在经历一场绿色转型革命，电动化、智能化成为新的发展趋势。市场调研网认为，与此同时，轻量化、高效节能型载货车也备受关注，各大车企积极布局新材料、新工艺，力求降低车辆自重、提高燃油效率。未来，载货车行业将进一步把握市场需求变化，加快技术研发创新，构建完善的产业链生态，助力交通强国战略的实施。

第一部分 载货车行业现状分析
第一章 载货车行业发展现状
　　第一节 国外载货车行业发展现状
　　　　一、全球载货车工业现状
　　　　二、欧洲的载货车发展动向
　　　　三、美国载货车现状
　　　　四、国外主要重型载货车企业
　　第二节 国内载货车上游相关产业发展情况
　　　　一、汽车发动机制造业发展情况
　　　　二、2007年轮胎行业发展情况
　　　　三、2007年汽车工业发展情况
　　第三节 2007年载货车行业发展概况
　　　　一、市场供求总体平稳
　　　　二、各类载货车进口市场情况

第二章 载货车细分市场
　　第一节 重型载货车
　　　　一、2007中国重型载货车市场分析
　　　　二、2007年国内重型载货车行业竞争格局
　　　　三、重型载货车市场细分市场分析
　　　　四、重型载货车企业分析
　　　　五、重型载货车发展趋势
　　第二节 中型载货车行业
　　　　一、中型载货车市场概况
　　　　二、中型载货汽车的产销情况
　　　　三、中型载货汽车市场格局
　　　　四、中重型载货汽车市场特征
　　　　五、中型载货车市场细分市场分析
　　　　六、载货汽车市场广告投放研究
　　　　七、中型载货汽车行业发展分析
　　第三节 轻型载货车行业
　　　　一、轻型货车市场概述
　　　　二、轻型载货车行业概述
　　　　三、轻型载货车行业产销情况
　　　　四、轻型载货车市场竞争研究
　　　　五、轻型载货车需求预测及发展趋势分析
　　第四节 微型载货车行业
　　　　一、微型客货车市场概况
　　　　二、微型货车市场竞争分析
　　　　三、微型货车市场后期分析预测
　　第五节 2007年载货车进出口情况
　　　　一、2007年汽车进出口情况
　　　　二、入世对我国载货车行业的影响

第三章 2007年行业经济特性分析
　　第一节 汽车行业经济指标分析
　　　　一、行业规模分析
　　　　二、经济效益分析
　　　　三、行业效率分析
　　第二节 汽车行业运行数据统计
　　　　一、汽车行业企业地区分布概况
　　　　二、汽车行业全国各地区行业规模基本指标
　　　　三、汽车行业全国各地区经济效益指标
　　　　四、汽车行业全国各地区主要行业效率指标分析
　　　　五、汽车行业全国各地区财务情况指标分析
　　第三节 2007年中国汽车行业进出口情况分析
　　　　一、2007年汽车进口情况
　　　　二、2007年汽车出口情况

第二部分 载货车市场需求分析和预测
第四章 需求分析及预测
　　第一节 影响载货车市场的因素
　　　　一、我国经济环境持续向好
　　　　二、2007年经济形势预测
　　　　三、经济增长面临四大压力
　　第二节 重型载货车市场需求分析与需求预测
　　　　一、重型载货车市场需求概况
　　　　二、2007重型载货车市场需求预测
　　第三节 中型载货车市场需求分析与需求预测
　　　　一、市场需求分析
　　　　二、影响中型载货车市场的因素
　　第四节 轻型载货车市场需求分析与需求预测
　　　　一、市场需求分析
　　　　二、农村和城市物流驱动轻卡增长
　　第五节 微型载货车市场需求分析与需求预测
　　　　一、近年来微型载货车销量增长趋势
　　　　二、微型载货车需求萎缩原因分析
　　第六节 载货车未来需求预测
　　　　一、载货车向两头发展的趋势逐渐明朗
　　　　二、载货车汽车需求量预测

第五章 载货车营销渠道分析
　　第一节 中国载货车销售渠道分析
　　　　一、我国汽车销售渠道现状及发展分析
　　　　二、我国汽车销售渠道模式
　　第二节 载货车营销渠道的模式发展分析
　　　　一、扁平化——降低渠道成本
　　　　二、信息化——提高反馈速度
　　　　三、一体化——整合服务资源
　　第三节 载货车营销模式发展趋势
　　　　一、销售模式现状
　　　　二、国内、外汽车营销模式的对比
　　　　三、销售影响因素
　　　　四、销售发展趋势

第三部分 竞争格局及优势企业分析
第六章 竞争格局分析
　　第一节 载货车竞争格局
　　　　一、第一“军团”：一汽集团和东风公司构成
　　　　二、第二“军团”：济南重汽、陕西重汽、重庆重汽和北汽福田
　　　　三、第三“军团”：湖北三环专用车公司、春兰汽车、北方奔驰等
　　　　四、第四“军团”：山西汽车工业集团、三环集团十通专汽、重庆铁马等
　　第二节 未来竞争格局发展趋势
　　　　一、剑走偏锋 中型颓势难挡重、轻两端挑大梁
　　　　二、浓彩重抹 引进技术重型车将连番登场
　　　　三、高端交手 文唱武打有待观察
　　　　四、产能过剩 价格竞争一触即发
　　　　五、消贷紧缩 购车形势不容乐观
　　　　六、治理超载 十八般武艺轮番亮相

第七章 主要企业分析
　　第一节 中国一汽集团
　　　　一、集团简介
　　　　二、解放十年比肩奔驰沃尔沃
　　　　四、“解放”走开放式自主发展之路
　　第二节 东风商用车公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、发展目标
　　　　三、东风牵手雷诺
　　　　四、东风商务车公司营销策略
　　第三节 北汽福田汽车股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、经营状况
　　　　三、福田汽车的新三步低成本规模化扩张创奇迹
　　第四节 上汽通用五菱
　　　　一、企业简介
　　　　二、新“五菱”出台中美三方老大联手打造微车巨人
　　　　三、上汽通用五菱变法图强，微型轿车市场变阵在即
　　第五节 江铃汽车集团
　　　　一、集团介绍
　　　　二、经营状况
　　第六节 南京汽车集团有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、跃进轻汽：差异营销、超值服务渐入佳境
　　第七节 长安集团
　　第八节 安徽江淮汽车集团有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、近年经营状况
　　　　三、江淮汽车的重卡项目
　　第九节 中国重汽集团有限公司
　　　　一、企业简介
　　　　二、经营状况
　　　　三、中国重汽的国际化发展之路
　　　　四、营销网络构建
　　　　五、济南卡车上市迈出重要一步
　　第十节 重庆重型汽车集团有限责任公司
　　　　一、企业简介
　　　　二、集团目标
　　第十一节 陕西汽车集团有限责任公司
　　　　一、企业简介
　　　　二、资本运作助陕汽发展
　　　　三、陕西重汽与MAN公司全面技术合作
　　第十二节 南京春兰汽车制造有限公司
　　　　一、企业简介
　　　　二、春兰卡车销售持续看好
　　　　三、春兰从家电业突围
　　第十三节 保定长城汽车有限公司
　　　　一、企业简介
　　　　二、打造华北轻型汽车城
　　　　三、长城轿卡连续六年第一
　　　　四、产品开发独辟蹊径、营销服务以人为本

第四部分 行业发展趋势及投资机会分析
第八章 载货车行业发展趋势
　　第一节 世界商用车发展趋势
　　第二节 全球重型载货汽车工业的发展
　　　　一、全球重型载货车汽车工业发展趋势
　　　　二、美国重型载货车排放新标准
　　第三节 载货车新技术
　　　　一、载货车发展新技术
　　　　二、重型载货车新技术发展趋势
　　第四节 中重型载货汽车将向专用车和特种车方向发展
　　　　一、城市建设与服务的专用车
　　　　二、运输车辆和施工、养护专用车辆
　　　　三、专用运输车辆
　　第五节 尽快建立载货车金融服务机构
　　　　一、“卡车”遭遇信贷危机
　　　　二、建立载货车金融服务机构

第九章 载货车行业发展策略
　　第一节 我国载货车行业的SWOT分析
　　　　一、我国载货车行业的优势（Strength）
　　　　二、我国载货车行业的劣势（Weekness）
　　　　三、我国载货车行业的机会（Opportunity）
　　　　四、中国载货车行业的威胁（Theart）
　　第二节 载货车行业发展策略研究
　　　　一、推动工业制度良性变迁
　　　　二、改善工业的生产要素结构
　　　　三、改善内需条件
　　　　四、大力发展汽车工业的相关产业与支持性产业
　　第三节 中⋅智林⋅：载货车市场竞争策略
　　　　一、重型载货车
　　　　二、中型载货车
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