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二、内容简介
第一部分 制鞋产业的发展现状分析
第一章 中国制鞋产业及市场现状
　　第一节 中国制鞋产业与市场发展现状
　　　　一、中国鞋业市场现状
　　　　二、鞋业市场构成与特点
　　第二节 中国制鞋产业发展特点
　　　　一、形成了不同经济类型共同发展的新格局
　　　　二、实施质量立业初见成效，出口持续增长
　　　　三、制鞋行业的经济效益全面提升
　　　　四、行成了一批具有行业特色的生产基地和专业市场
　　　　五、实施品牌战略工作有了新进展
　　第四节 中国制鞋业相关标准及影响分析
　　　　一、四项制鞋新规实施
　　第三节 中国制鞋产业发展存在问题
　　　　一、个别地区盲目投资、市场供大于求
　　　　二、人才的匮乏制约行业发展
　　　　三、产品结构调整迫在眉睫
　　　　四、对国际市场的依赖越来越显现
　　　　五、出口退税降低面临新的竞争压力

第二章 国际制鞋产业的市场现状
　　第一节 国际各国鞋业生产及消费状况
　　　　一、意大利
　　　　二、西班牙
　　　　三、德国
　　　　四、美国
　　　　五、法国
　　　　六、越南
　　　　七、英国
　　　　八、加拿大
　　　　九、中国香港鞋类市场
　　　　十、日本
　　　　十一、俄罗斯鞋类市场
　　　　十二、巴西鞋类市场
　　第二节 国际鞋业技术趋势
　　　　一、生产工艺趋势预测
　　　　二、产品设计趋势预测
　　　　三、制鞋机械趋势预测
　　　　四、鞋用材料趋势预测

第三章 我国鞋业进出口现状分析
　　第一节 2006年我国鞋类产品进出口分析
　　　　一、2006年鞋类产品进口状况
　　　　二、2006年鞋类产品出口状况
　　第二节 我国鞋类产品出口环境与预测
　　　　一、中国鞋业国际化生存压力调查
　　　　二、我国鞋类出口应走新路
　　　　三、中国鞋出口预测
　　第三节 中国鞋类产品进出口主要市场
　　　　一、鞋类出口主要市场
　　　　二、鞋类进口主要市场
　　第四节 我国鞋业出口的基本特点
　　　　一、加工贸易出口是出口的主要贸易方式
　　　　二、美国是主要的出口市场
　　　　三、沿海五省一市是主要的出口地区
　　　　四、出口鞋类产品以低档为主

第二部分 2007年制鞋业主要产品市场分析
第四章 2007年中国胶鞋市场分析
　　第一节 橡胶行业经济运行状况
　　　　一、2006年橡胶工业的现状和特点分析
　　　　二、2007年橡胶工业运行和特点分析
　　　　三、我国有望从橡胶大国真正转变为橡胶强国
　　　　四、“十一五”聚氨酯胶粘剂发展规划
　　第二节 胶鞋行业规模和经营状况
　　　　一、我国胶鞋行业现状
　　　　二、橡胶原材料价格对制鞋产业的影响分析
　　　　三、胶鞋产业目前存在的问题和原因
　　第三节 胶鞋行业技术创新情况和国际差距
　　　　一、我国胶鞋行业技术水平和创新情况
　　　　二、我国胶鞋行业的国际比较
　　　　三、2008年至2010年我国胶鞋行业市场预测
　　　　四、我国胶鞋行业的发展建议

第五章 中国运动鞋市场分析
　　第一节 美国主要品牌运动鞋市场分析
　　　　一、美国运动鞋市场成长情况
　　　　二、主要品牌运动鞋美国市场占有率
　　　　三、美国运动鞋市场大比拼
　　　　四、运动服装销售情况
　　　　五、中国名牌运动鞋进军美国市场
　　第二节 国内运动鞋行业发展近况
　　　　一、近几年国内运动鞋行业的发展状况
　　　　二、运动鞋消费量渐增
　　第三节 国内运动鞋行业竞争与发展趋势
　　　　一、福建旅游运动鞋自主名牌居全国首位
　　　　二、资源整合：晋江运动鞋的新时代主题
　　　　三、“后造牌时代”竞争更残酷
　　　　四、中国运动鞋市场分析
　　第四节 青少年名牌运动鞋消费状况分析
　　　　一、多数青少年穿过名牌
　　　　二、价位：200～600元最好卖
　　　　三、品牌：耐克、阿迪达斯最受人爱
　　　　四、彩色：蓝色最爱黑色不变
　　　　五、选择：舒适第一款式第二
　　第五节 高校学生运动鞋品牌态度
　　　　一、大学生对运动鞋的市场具有非常高的市场价值
　　　　二、大学生对众多运动鞋品牌的接受态度
　　　　三、各厂商如何有效的针对大学生进行广告诉求
　　第六节 运动鞋终端市场趋势分析
　　　　一、国产运动鞋品牌的市场投入策略
　　　　二、从明星到终端的运动鞋营销
　　　　三、鞋类市场出现新亮点
　　　　四、从北京市场看鞋业走势

第六章 中国皮鞋市场分析
　　第一节 全国皮鞋生产分析
　　　　一、2006年全国皮鞋生产分析
　　　　二、2007年全国皮鞋生产分析
　　　　三、中国真皮标志皮鞋排头产品获奖名单
　　第二节 皮鞋进出口分析
　　　　一、我国鞋革遭欧盟反倾销调查
　　　　二、中国皮鞋出口量将有所降低
　　第三节 浙江市场消费者公认皮鞋品牌调查
　　　　一、调查样本分析
　　　　二、调查问卷情况分析
　　　　三、调查结论和建议

第七章 鞋业相关产业发展现状分析
　　第一节 国际鞋用纺织材料发展现状
　　第二节 毛皮资源及其工业状况分析
　　　　一、国外毛皮资源及工业状况
　　　　二、中国毛皮资源及工业状况
　　第三节 皮革工业发展现状分析
　　　　一、工业和皮革行业经济运行情况
　　　　二、行业经济运行中的主要问题
　　　　三、重点工作
　　　　四、皮革行业特色区域错落布局、协调发展
　　　　五、我国皮革行业重点地区进出口情况
　　第四节 中国皮革化学品工业发展分析
　　　　一、中国皮革化工概况与趋势
　　　　二、皮革化工市场竞争激烈，形势相对严峻
　　第五节 中国人造革合成革工业分析
　　　　一、合成革行业发展现状
　　　　二、人造革、合成革行业发展特点
　　　　三、中国人造革合成革行业存在的主要问题
　　　　四、行业发展对策
　　　　五、未来2～3年内合成革行业发展趋势预测

第三部分 中国制鞋业重点地区及市场需求分析
第八章 中国制鞋业典型地区分析
　　第一节 广东制鞋产业发展现状
　　　　一、广东企业发展规模、企业分布和特点
　　　　二、台商在广东的发展
　　　　三、广东省制鞋业的地位和作用
　　　　四、广东典型城市的鞋业发展
　　第二节 福建制鞋产业发展现状
　　　　一、福建鞋业——后来居上
　　　　二、福建鞋出口分析
　　　　三、晋江鞋业
　　　　四、泉州鞋业
　　第三节 温州制鞋产业发展现状
　　　　一、温州制鞋产业发展现状
　　　　二、温州制鞋产业特点分析
　　　　三、温州皮革业发展思路
　　　　四、中国西部鞋都争夺战
　　第四节 成都制鞋产业发展现状
　　　　一、四川鞋业开拓市场
　　　　二、成都鞋业集群称雄全国
　　　　三、“东鞋西移”百家鞋企将步入成都

第九章 鞋业知名品牌分析
　　第一节 成长迅速的安踏
　　　　一、安踏企业简介
　　　　二、安踏发展
　　　　三、安踏的经营发展
　　第二节 中国鞋王森达
　　　　一、森达集团简介
　　　　二、森达集团经营策略
　　　　三、森达经营发展SWOT分析
　　第三节 稳步前行的奥康
　　　　一、奥康集团介绍
　　　　二、奥康集团
　　　　三、奥康的经营发展
　　第四节 光彩夺目的双星
　　　　一、双星企业介绍
　　　　二、双星集团
　　　　三、双星自主创新
　　第五节 威海金猴集团有限责任公司
　　　　一、企业发展历程
　　　　二、金猴皮鞋全国用户满意度居同行之首
　　　　三、企业品牌经营战略
　　　　四、企业发展战略
　　第六节 青岛亨达集团
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业发展战略
　　　　三、亨达的国际化道路
　　第七节 中国红蜻蜓集团
　　　　一、企业概况
　　　　二、品牌历史、文化与价值
　　　　三、公司企业文化
　　　　四、红蜻蜓财富观与合作观
　　　　五、红蜻蜓男鞋销售居全国前三甲
　　　　六、企业发展战略
　　第八节 石狮富贵鸟集团
　　　　一、富贵鸟集团概况
　　　　二、富贵鸟品牌介绍
　　第九节 李宁
　　　　一、李宁公司简介
　　　　二、李宁公司的现状
　　　　三、李宁公司经营业绩
　　　　四、李宁品牌推广战略
　　　　五、先打造国际品牌再开拓国际市场

第十章 鞋业市场需求分析
　　第一节 五大城市消费者分析
　　　　一、五大城市鞋类品牌
　　　　二、五大城市鞋类消费者行为和习惯
　　　　三、五大城市鞋类及皮具品牌消费者消费特征
　　　　四、五大城市消费者分布
　　第二节 分城市鞋类市场消费者分析
　　　　一、广州市场消费者分析
　　　　二、北京市场消费者分析
　　　　三、深圳市场消费者分析
　　　　四、温州市场消费者分析
　　　　五、泉州市场消费者分析
　　第三节 影响鞋类需求的因素分析
　　　　一、新时代消费主体的主要特征
　　　　二、消费者的心理需求
　　　　三、新时代的消费心理对营销产生的影响
　　　　四、消费者被隐藏的心理因素
　　　　五、营销如何应对消费者心理因素的影响

第四部分 2007年中国制鞋业竞争态势及发展策略
第十一章 2007年制鞋产业竞争分析
　　第一节 市场竞争格局
　　　　一、男式皮鞋市场格局
　　　　二、女式皮鞋市场格局
　　　　三、国内旅游运动鞋市场竞争
　　第二节 市场竞争特征
　　　　一、外国品牌争抢中国高档市场
　　　　二、国内鞋业市场竞争转向
　　第三节 中国鞋业在部分国外市场分析
　　　　一、中国鞋业在美国市场
　　　　二、中国鞋业面临的俄罗斯市场
　　　　三、我国鞋类出口欧盟的趋势分析

第十二章 制鞋行业发展趋势
　　第一节 国内外皮革市场预测及行业发展趋势
　　　　一、发展皮革工业具有资源、市场优势
　　　　二、国际市场分析趋势
　　　　三、国内市场趋势预测
　　第二节 鞋用材料发展趋势
　　　　一、流行新趋势
　　　　二、近年流行色发展趋势
　　第三节 国际国内皮鞋产品流行趋势
　　　　一、男鞋流行趋势
　　　　二、女鞋流行趋势
　　　　三、八大风格主宰皮鞋流行趋势
　　第五节 童鞋市场大有潜力可挖

第十三章 中国OEM鞋企未来发展分析
　　第一节 OEM解析及中国OEM厂商现状
　　　　一、解读OEM
　　　　二、我国开展OEM的优势
　　第二节 如何成为出色OEM厂商
　　　　一、OEM厂商素质要求
　　　　二、OEM厂商风险分析
　　　　三、OEM解决思路
　　第三节 ODM—OEM鞋企的发展方向
　　　　一、ODM解析
　　　　二、ODM—OEM鞋企的成长方向
　　第四节 OEM鞋企自建品牌道路选择分析
　　　　一、OEM企业自建品牌误区分析
　　　　二、OBM—自建品牌之路
　　　　三、贴牌与创牌并行战略
　　　　四、虚拟品牌战略

第十四章 我国制鞋业的发展策略
　　第一节 国内小型鞋业如何生存和发展
　　　　一、前五名内的鞋业品牌攻略
　　　　二、业内顶级荣誉的鞋业品牌市场攻略
　　　　三、分析优势品牌的缝隙
　　　　四、与小型弱势品牌的现状相比较
　　　　五、小型鞋企的市场攻略
　　第二节 新环境下我国国内鞋业的发展探索
　　　　一、打造中国鞋业品牌必要性和“主动权”
　　　　二、打造中国鞋业明星、开创鞋业营销新时代！
　　　　三、国产运动鞋如何“突围”
　　　　四、走品牌国际化是中国鞋业的最终出路
　　第三节 中⋅智⋅林－中国鞋业国际化发展解析
　　　　一、探究中国鞋业的“森达模式”和“奥康模式”
　　　　二、中国鞋业海外突围的第四条道路
　　　　三、中国鞋业如何走向世界
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　　广州消费者曾经购买鞋类产品品牌排名
　　广州消费者日后考虑购买鞋类产品品牌排名
　　广州消费者鞋及皮具类产品购买渠道选择排名
　　广州消费者鞋类产品类别购买选择排名
　　广州消费者鞋类产品购买决策影响因素排名
　　广州消费者购物理念测评及排名
　　广州消费者日常活动安排时间表
　　广州消费者年龄分布图
　　广州消费者性别分布图
　　广州消费者学历分布图
　　广州消费者家庭月平均收入分布图
　　北京鞋类产品品牌未提示认知排名
　　品牌想象分析
　　北京鞋及皮具类产品品牌描述排名
　　北京消费者品牌主要认知渠道
　　北京消费者品牌认知渠道接受度排名
　　北京消费者曾经购买鞋类产品品牌排名
　　北京消费者日后考虑购买鞋类产品排名
　　北京消费者最经常购买鞋类产品品牌排名
　　北京消费者选择替代的鞋类产品品牌排名
　　北京消费者鞋类产品购买渠道选择排名
　　消费者鞋类产品的购买量分析
　　北京消费者鞋及皮具类产品购买决策影响因素排名
　　消费者购买理念及特征分析
　　北京消费者购物理念测评及排名
　　北京消费者日常活动安排时间表
　　北京消费者年龄分布
　　消费者性别分布
　　消费者学历分布
　　北京消费者家庭月平均收入分布
　　宝安鞋类产品品牌未提示认知排名
　　品牌想象分析
　　宝安消费者品牌主要认知渠道
　　宝安消费者品牌认知渠道接受度排名
　　宝安消费者品牌认知渠道接受度排名
　　宝安消费者品牌认知渠道接受度排名
　　宝安消费者曾经购买鞋类产品品牌排名
　　宝安消费者日后考虑购买鞋类产品品牌排名
　　宝安消费者最经常购买鞋类产品品牌排名
　　宝安消费者选择替代的鞋类产品品牌排名
　　宝安消费者鞋类产品购买渠道选择排名
　　宝安消费者鞋类产品类别购买选择排名
　　宝安消费者鞋类产品购买决策影响因素排名
　　宝安消费者购物理念测评及排名
　　宝安消费者日常活动安排时间表
　　宝安消费者年龄分布
　　宝安消费者性别分布
　　宝安消费者学历分布
　　宝安消费者家庭月平均收入分布
　　温州鞋类产品品牌未提示认知排名
　　温州鞋类产品品牌偏好度
　　温州消费者品牌主要认知渠道
　　温州消费者品牌认知渠道接受度排名
　　温州消费者曾经购买鞋类产品品牌排名
　　温州消费者日后考虑购买鞋类产品品牌排名
　　温州消费者最经常购买鞋类产品品牌排名
　　温州消费者选择替代的鞋类产品品牌排名
　　温州消费者鞋类产品购买渠道选择排名
　　温州消费者鞋类产品类别购买选择排名
　　温州消费者鞋类产品购买决策影响因素排名
　　温州消费者购物理念测评及排名
　　温州消费者日常活动安排时间表
　　温州消费者年龄分布
　　温州消费者性别分布
　　温州消费者学历分布
　　温州消费者家庭月平均收入
　　泉州鞋类产品品牌未提示认知排名
　　泉州鞋类产品品牌偏好度
　　泉州消费者品牌主要认知渠道
　　泉州消费者品牌认知渠道接受度排名
　　泉州消费者曾经购买鞋类产品品牌排名
　　泉州消费者日后考虑购买鞋类产品品牌排名
　　泉州消费者最经常购买的鞋类产品品牌排名
　　泉州消费者选择替代的鞋类产品品牌排名
　　泉州消费者鞋类产品购买渠道选择排名
　　泉州消费者鞋类产品类别购买选择排名
　　泉州消费者鞋类产品购买决策影响因素排名
　　泉州消费者购物理念测评及排名
　　泉州消费者日常活动安排时间表
　　泉州消费者年龄分布
　　泉州消费者性别分布
　　泉州消费者学历分布
　　泉州消费者家庭月平均收入分布
　　　　一、二类品牌竞争优势，与小型弱势品牌的现状相比较
　　　　2007年中国鞋业品牌百强榜（排名不分先后）
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