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二、内容简介
　　《2008年中国食品行业研究报告》共有155页，约13.2万字，其中有表24个，图3个，报告于2008年3月完成，共有八章，分为三部分。第一部分 为第一章 和第二章 ，对食品行业和国际食品行业做了解释和概述；第二部分 为第三章 至第五章 ，深度分析了我国食品行业发展现状、食品物流行业状况，对食品行业各个子行业进行深入分析，并进行了食品行业相关市场的分析；第三部分 为第六章 至第八章 ，介绍了我国食品行业相关政策，分析了重点企业财务经营状况，并给出食品行业的投资建议。
　　《2008年中国食品行业研究报告》所持有的一些观点：
　　造成去年全球食品涨价的主要原因是粮食供不应求。由于国际市场对粮食的需求增长过快，即使粮食连年增长也难以实现供给平衡。国际石油价格上涨也加重了食品的运输成本，食品运输成本的增加，必然会进一步推高食品价格；
　　2007年我国农产品进出口双增长，进口增幅大于出口增幅，农产品贸易逆差迅速扩大；
　　近年来，我国食品工业经济呈现出良好的发展态势。行业结构调整步伐加快，区域布局更加协调，全行业资源利用和环境保护意识进一步增强；产品品种不断推陈出新，产品花色更加丰富，产品质量不断提高。作为与人民生活密切相关的产业，食品工业的发展不仅满足了人民群众日益增长的消费需求，而且在服务三农、扩大就业、出口创汇等方面为国家经济发展和社会稳定做出了突出贡献；
　　我国食品行业产品会出现品牌化、功能化、娱乐化、时尚化和细分化的发展趋势；
　　农副产品涨价趋势无法避免整个食品行业的通胀已经形成，高物价趋势将无法避免。食品加工受益于此，饮料制造受此影响小，食品制造较之食品加工和饮料制造业更易遭受成本上升对利润的挤压，行业内大企业对抗成本上涨能力强于中小企业。细分行业分析看好食品加工中的肉制品和食糖，看好饮料制造中的白酒，对食品制造的乳制品和调味品保持中性。

第一章 食品行业概述
　　第一节 食品行业的定义及分类
　　第二节 绿色食品
　　　　　　（一）绿色食品的概念
　　　　　　（二）绿色食品的分级
　　　　　　（三）绿色食品的标准
　　　　　　（四）绿色食品与普通食品相比的显著特点
　　　　　　（五）有机食品、绿色食品和无公害食品的异同
　　　　　　（六）我国绿色食品发展历程
　　第三节 保健食品
　　　　　　（一）保健食品的起源
　　　　　　（二）保健食品的概念
　　　　　　（三）保健食品的分类
　　　　　　（四）保健食品的功效成分
　　　　　　（五）我国保健食品的一般概况

第二章 国际食品行业发展现状分析
　　第一节 国际食品行业现状
　　　　　　（一）全球食品涨价
　　　　　　（二）2008年全球茶叶价格将继续上升
　　　　　　（三）07—08年度全球小麦市场展望
　　　　　　（四）欧盟2007/2008年度粮食及油籽业展望
　　　　　　（五）欧盟葡萄酒业面临调整
　　第二节 主要国家食品行业发展分析
　　　　　　（一）美国食品价格创17年新高
　　　　　　（二）法国葡萄酒、烈酒出口销量回升
　　　　　　（三）2007年巴西咖啡出口38.6亿美元
　　　　　　（四）2007年德国有机食品销售增长加速
　　　　　　（五）印度葡萄酒消费趋向高档化

第三章 我国食品行业发展现状分析
　　第一节 食品行业发展概况
　　　　　　（一）经济指标
　　　　　　（二）2007年我国农产品出口贸易总额781亿美元
　　　　　　（三）2007年广东食品销售总值突破2000亿
　　　　　　（四）苹果汁成为陕西省2007年第一大宗出口商品
　　　　　　（五）酸奶成乳企城市较量主战场
　　　　　　（六）奥运食品安全标准严于国际安全标准
　　第二节 我国食品行业分析
　　　　　　（一）2007年我国食品价格上涨原因分析
　　　　　　（二）2007年食品饮料业分析回顾
　　　　　　（三）我国食品工业经济运行情况及对策建议
　　　　　　（四）我国食品产业发展现状及走向
　　　　　　（五）我国食品行业发展趋势解析
　　　　　　（六）我国食品冷链发展状况及前景预测
　　　　　　（七）我国食品物流行业中的成本优势分析
　　　　　　（八）由居民营养调查结果看未来食品消费趋势

第四章 中国食品行业主要产品市场分析
　　第一节 粮食市场分析
　　　　　　（一）2007年我国粮食生产总量超1万亿斤
　　　　　　（二）2008年中国粮食形势展望和对策分析
　　第二节 食用油市场分析
　　　　　　（一）食用植物油市场价格走势分析预测
　　　　　　（二）“十一五”食用植物油加工业目标
　　第三节 肉制品市场分析
　　　　　　（一）国内肉制品市场回顾与预测
　　　　　　（二）我国肉制品行业待整合
　　　　　　（三）我国牛羊肉市场前景看好三因素
　　　　　　（四）2007年我国禽肉市场形势
　　　　　　（五）中国肉制品行业预测
　　第四节 水产品市场分析
　　　　　　（一）水产品在我国实施HACCP体系的必要性
　　　　　　（二）2007年11月水产品加工农业收入前十家企业
　　　　　　（三）我国无公害水产品市场发展前景
　　　　　　（四）2007年水产品市场点评与2008年趋势分析
　　第五节 乳制品市场分析
　　　　　　（一）2007年11月液体乳及乳制品制造收入前十家企业
　　　　　　（二）中国奶业发展存在的三个问题
　　　　　　（三）乳业实现持续发展关键在于创新与突破
　　　　　　（四）农业部将重点采取四大措施促进奶业发展
　　　　　　（五）中国奶业未来5至10年发展速度将保持在15％-20％
　　第六节 调味品市场分析
　　　　　　（一）中国调味品市场现状分析
　　　　　　（二）调味品行业迎来整合高潮
　　　　　　（三）中国调味品市场六大趋势
　　　　　　（四）中国调味品的巨大发展潜力
　　第七节 食糖市场分析
　　　　　　（一）我国食糖市场概况
　　　　　　（二）我国食糖产业风险分析
　　第八节 焙烤食品市场分析
　　　　　　（一）2007年11月饼干及其他焙烤食品制造收入前十家企业
　　　　　　（二）2007年11月糕点、面包制造收入前十家企业
　　　　　　（三）国内焙烤食品行业发展趋势
　　第九节 饮料市场分析
　　　　　　（一）2007年11月饮料制造业收入前十家企业
　　　　　　（二）各种类型饮料的发展规律及市场预测
　　　　　　（三）国内饮料市场呈现多元化营销趋势
　　第十节 酒市场分析
　　　　　　（一）我国葡萄酒产业链渐成雏形
　　　　　　（二）进口葡萄酒对国内葡萄酒行业的影响不容忽视
　　　　　　（三）啤酒行业渐趋理性选择
　　　　　　（四）新趋势左右白酒国际化
　　第十一节 烟草市场分析
　　　　　　（一）烟草行业的发展趋势
　　　　　　（二）中国烟草转变走出去方式

第五章 食品行业相关市场分析
　　第一节 食品添加剂市场分析
　　　　　　（一）食品添加剂的使用规范分析
　　　　　　（二）食品添加剂存在的问题及安全对策分析
　　第二节 食品包装市场分析
　　　　　　（一）定量包装自动化将成我国食品包装业主流
　　　　　　（二）食品包装印刷工业即将跨入技术改革时代
　　　　　　（三）食品包装业蕴藏巨大商机
　　　　　　（四）食品包装在未来的发展势态

第六章 食品产业政策
　　第一节 乳与乳制品卫生管理办法
　　第二节 无公害水产品质量要求
　　第三节 七类食品促销后提价须备案

第七章 我国食品行业重点企业分析
　　第一节 河南双汇投资发展股份有限公司
　　　　　　（一）公司简介
　　　　　　（二）2007年公司财务经营状况
　　第二节 维维食品饮料股份有限公司
　　　　　　（一）公司简介
　　　　　　（二）2007年公司财务经营状况
　　第三节 内蒙古伊利实业集团股份有限公司
　　　　　　（一）公司简介
　　　　　　（二）2007年公司财务经营状况
　　第四节 贵州茅台酒股份有限公司
　　　　　　（一）公司简介
　　　　　　（二）2007年公司财务经营状况

第八章 食品行业投资分析
　　第一节 我国食品行业发展前景
　　　　　　（一）2008年食品行业经济前景展望
　　　　　　（二）我国清真食品万亿大市场亟待开掘
　　第二节 (中智⋅林)投资建议
　　　　　　（一）2008年食品行业运行背景
　　　　　　（二）投资要点
　　　　　　附：2007中国食品大事记

表目录
　　表1-1 我国食品行业分类
　　表3-1 2007年11月农副食品加工业收入前十家企业
　　表4-1 2007年1-11月份中国居民消费价格情况
　　表4-2 2007年11月-12月20日中国拍卖成交最低价小麦情况
　　表4-3 中国1983-2006年粮食进出口情况
　　表4-4 2007年11月屠宰及肉类加工收入前十家企业
　　表4-5 2007年我国部分地区鸡肉购买量和占肉类比重
　　表4-6 2007年11月水产品加工农业收入前十家企业
　　表4-7 2007年11月液体乳及乳制品制造收入前十家企业
　　表4-8 2007年11月调味品、发酵制品制造收入前十家企业
　　表4-9 2007年11月饼干及其他焙烤食品制造收入前十家企业
　　表4-10 2007年11月糕点、面包制造收入前十家企业
　　表4-11 2007年11月饮料制造业收入前十家企业
　　表7-1 2007年前三季度双汇集团主要会计数据及财务指标（单位：元 币种：人民币）
　　表7-2 2007年1—6月维维集团主要会计数据和财务指标（单位：元 币种：人民币）
　　表7-3 2007年1—6月维维集团非经常性损益项目和金额（单位：元 币种：人民币）
　　表7-4 2007年1—6月维维集团主营业务分行业、产品情况（单位：元 币种：人民币）
　　表7-5 2007年1—6月维维集团主营业务分地区情况（单位：元 币种：人民币）
　　表7-6 2007年伊利股份重要财务指标
　　表7-7 2007年1—6月伊利股份主营业务分行业、产品情况（单位：元 币种：人民币）
　　表7-8 2007年1—6月伊利股份主营业务分地区情况（单位：元 币种：人民币）
　　表7-9 2007年1—6月贵州茅台主要会计数据和财务指标（单位：元 币种：人民币）
　　表7-10 2007年1—6月贵州茅台主营业务分行业、产品情况（单位：元 币种：人民币）
　　表7-11 2007年1—6月贵州茅台主营业务分地区情况（单位：元 币种：人民币）
略……

了解《2008年中国食品行业研究报告》，报告编号：0250872，
请致电：400-612-8668、010-66181099、66182099、66183099，
Email邮箱：Kf@20087.com

详细介绍：https://www.20087.com/2008-03/R_2008shipinyanjiuBaoGao.html
了解更多，请访问上述链接，以下无内容！
image1.png




