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二、内容简介
第一部分 行业现状
第一章 2007年中国饮料市场状况分析与2008年新机遇
　　第一节 2007年运行情况分析
　　　　一、2003-2007中国饮料行业规模分析
　　　　二、2006-2007饮料制造业行业评价指标统计分析
　　　　三、2003-2006年中国饮料制造业企业盈亏情况分析
　　　　四、2006-2007年中国饮料制造业企业资产负债指标分析
　　　　五、2006-2007年中国饮料制造业企业成本费用变化趋势分析
　　第二节 中国饮料业发展规律及特点分析
　　第三节 2008饮料工业发展的新机遇

第二章 中国饮料市场进出口分析
　　第一节 2006-2007年中国饮料市场进出口分析
　　　　一、进口分析
　　　　二、出口分析
　　第二节 对外贸易竞争策略分析
　　　　一、中国饮料市场对欧盟市场的认知状况
　　　　二、中国企业面对国外壁垒及应对策略

第二部分 原料供应
第三章 2006－2007年饮料行业原料供应分析
　　第一节 2007年水果市场形势分析
　　　　一、生产与价格变化情况
　　　　二、进出口贸易情况
　　　　三、问题与建议
　　第二节 2007年蔬菜市场形势分析
　　　　一、生产与价格变化情况
　　　　二、2007年1-9月我国蔬菜出口态势
　　　　三、问题与建议
　　第三节 茶叶生产及市场情况分析
　　第四节 我国食糖市场分析
　　　　一、食糖生产形势分析
　　　　二、我国食糖价格走势
　　　　三、2007糖价对我国食糖市场的影响
　　　　四、2007年10月糖料市场监测信息
　　第五节 饮料包装分析
　　　　一、市场格局
　　　　二、包装材质

第三部分 市场细分
第四章 碳酸饮料市场分析及预测
　　第一节 碳酸饮料的定义
　　第二节 碳酸饮料的分类
　　　　一、果汁型
　　　　二、果味型
　　　　三、低热量型
　　第三节 全国碳酸饮料产品产量及变化趋势分析预测
　　　　一、历史数据统计
　　　　二、变化趋势分析
　　　　三、2008产量预测
　　　　四、生产企业分析
　　　　五、地区生产
　　第四节 优势品牌/成功案例分析
　　　　一、可口可乐
　　　　二、百事可乐
　　　　三、非常可乐

第五章 果汁饮料市场分析及预测
　　第一节 果汁定义
　　第二节 果汁饮料定义
　　第三节 果汁饮料的分类
　　　　一、果汁
　　　　二、果浆
　　　　三、浓缩果浆
　　　　四、果肉饮料
　　　　五、果汁饮料
　　　　六、果粒果汁饮料
　　　　七、果汁糖浆（也称高糖果汁饮料）
　　　　八、水果汁
　　第四节 全国果汁饮料市场现状
　　　　一、果汁饮料的销售情况分析
　　　　二、全国产品产量
　　　　三、地区生产
　　　　四、优势品牌/成功案例分析

第六章 含乳饮料类市场分析及预测
　　第一节 乳饮料定义
　　第二节 乳饮料分类
　　　　一、配制型含乳饮料
　　　　二、发酵型含乳饮料
　　第三节 液体乳及乳制品制造业运行分析
　　第四节 品牌销售动态分析
　　第五节 液态奶2008年发展趋势
　　第六节 优势品牌/成功案例分析
　　　　一、蒙牛--酸酸乳
　　　　二、伊利--优酸乳
　　　　三、娃哈哈--爽歪歪

第七章 饮用水市场分析及预测
　　第一节 瓶装饮用水定义
　　第二节 瓶装饮用水饮用分类
　　　　一、饮用天然矿泉水
　　　　二、饮用纯净水
　　　　三、其他饮用水
　　第三节 世界饮用水行业分析
　　　　一、美国瓶装水市场分析
　　　　二、意大利矿泉水市场分析
　　　　三、欧洲矿泉水产业分析
　　　　四、俄罗斯纯净水市场分析
　　第四节 国外瓶装矿泉水发展趋势
　　第五节 我国饮用水市场
　　第六节 我国瓶装饮用水产业发展趋势
　　第七节 优势品牌/成功案例分析
　　　　一、娃哈哈
　　　　二、农夫山泉

第八章 茶饮料市场分析及预测
　　第一节 茶饮料定义
　　第二节 茶饮料分类
　　第三节 茶饮料作用
　　第四节 发展潜力
　　第五节 投资机会
　　第六节 优势品牌/成功案例分析
　　　　一、康师傅
　　　　二、统一

第九章 固体饮料市场分析及预测
　　第一节 固体饮料定义分类
　　第二节 固体饮料市场现状
　　第三节 优势品牌/成功案例分析

第十章 特殊用途饮料分析及预测
　　第一节 特殊用途饮料（品）类定义
　　第二节 特殊用途饮料分类
　　　　一、运动饮料
　　　　二、营养素饮料
　　　　三、其他特殊用途饮料
　　第三节 市场现状
　　　　一、市场结构
　　　　二、消费需求
　　第四节 优势品牌/成功案例分析
　　　　一、红牛
　　　　二、红牛维他命饮料有限公司

第四部分 竞争格局
第十一章 饮料市场竞争特征
　　第一节 饮料市场竞争多元化
　　第二节 科技含量与附加值

第十二章 饮料市场竞争格局分析
　　第一节 国内饮料发展走势竞争格局改变
　　第二节 饮料行业竞争力分析
　　第三节 饮料市场竞争手段

第十三章 国内优势企业分析
　　第一节 露露集团
　　　　一、公司简介
　　　　二、2006-2007经营状况
　　第二节 上海光明乳业股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2006-2007年经营状况分析
　　第三节 娃哈哈集团
　　　　一、公司简介
　　　　二、经营状况
　　第四节 伊利股份
　　　　一、公司简介
　　　　二、2006-2007年经营状况
　　第五节 乐百氏（广东）食品饮料有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、产品及品牌
　　　　三、战略动态
　　第六节 怡宝食品饮料（深圳）有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、主要产品
　　第七节 农夫山泉股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、“农夫果园”营销分析
　　第八节 北京汇源饮料食品集团有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、汇源果汁的策略隐患
　　第九节 海南椰树集团有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、主要产品

第十四章 外资饮料企业分析
　　第一节 可口可乐公司
　　　　一、公司介绍
　　　　二、可口可乐饮料公司SWOT分析
　　第二节 百事可乐国际集团
　　　　一、经营状况
　　　　二、市场份额变化
　　第三节 中国台湾统一企业
　　　　一、公司简介
　　　　二、主要产品品牌
　　第四节 中国台湾顶新集团
　　　　一、主要品牌
　　　　二、主要产品

第十五章 消费者调查
　　第一节 消费者基本状况
　　　　一、历年人口总量与结构统计
　　　　二、居民收入与消费
　　第二节 中国饮料市场消费者调查分析
　　　　一、茶饮料消费分析
　　　　二、消费者购买饮料习惯调查
　　　　三、碳酸饮料消费者调查
　　　　四、果汁消费终端市场调查
　　　　五、瓶装饮用水消费者调查

第十六章 销售渠道及营销策略
　　第一节 销售渠道模式分析
　　　　一、传统销售渠道模式
　　　　二、销售渠道的变化模式
　　　　三、软饮料销售渠道选择的依据
　　　　四、软饮料企业的渠道整合
　　第二节 饮料销售终端策略
　　　　一、终端营销的战略优势
　　　　二、经销商选择和机构设置
　　　　三、市场铺货及产品陈列
　　　　四、终端促销
　　　　五、经销商业绩奖励
　　第三节 新进企业产品推广策略
　　　　一、差异化营销策略
　　　　二、产品试销
　　第四节 销售渠道建设经典案例分析
　　　　一、“酷儿”的整合营销传播策略
　　　　二、农夫果园--以差异化营销切入果汁饮料市场
　　　　三、平常渠道非常控制--娃哈哈集团营销案例
　　第五节 中国饮料行业营销发展趋势
　　　　一、同质化产品延伸竞争愈发激励
　　　　二、聚焦营销备受重视
　　　　三、精细化营销成为营销时尚
　　　　四、现代通路争夺战空前激烈
　　　　第十七 章饮料包装发展趋势
　　第一节 世界饮料包装市场发展趋势
　　第二节 中国饮料包装市场发展趋势
　　第三节 中国饮料包装市场新特点
　　第四节 外资垄断的中国饮料包装市场

第十八章 亚洲饮料发展现状与趋势
　　第一节 亚洲功能饮料占全球2/
　　第二节 亚洲饮料市场发展趋势分析

第六部分 投资环境
第十九章 中国经济环境分析
　　第一节 经济运行情况回顾
　　第二节 经济运行四大问题
　　第三节 经济运行情况分析
　　　　一、总体情况
　　　　二、农业生产
　　　　三、工业生产
　　　　四、固定资产投资
　　　　五、国内市场销售
　　　　六、市场价格
　　　　七、对外贸易
　　　　八、城乡居民收入

第二十章 中国饮料行业政策环境
　　第一节 中国饮料产业相关政策环境分析
　　第二节 中国饮料标准化工作如何适应新形势的要求
　　第三节 WTO与关税政策对中国饮料市场的影响

第二十一章 中国饮料投资状况分析
　　第一节 中国软饮料行业进入壁垒分析
　　　　一、我国关于软饮料企业生产的相关法规
　　　　二、软饮料行业技术发展要求
　　第二节 中~智~林~－中国饮料行业重要投资方向推荐
　　　　一、茶饮料市场投资机会
　　　　二、功能型饮料投资机会
　　　　三、咖啡市场投资机会
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