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二、内容简介
　　旅游鞋是一种广泛应用于休闲运动和户外活动的鞋类产品，在近年来随着消费者对健康生活方式的关注和市场需求的增长而得到了广泛应用。现代旅游鞋不仅在技术上实现了更高的舒适度和更优秀的防护性能，还通过采用先进的鞋材技术和智能管理系统，提高了旅游鞋的稳定性和操作便利性。此外，随着对旅游鞋安全性和经济性要求的提高，其设计更加注重高效化和人性化，如通过优化鞋底结构和引入环保材料，提高了旅游鞋的适应性和扩展性。然而，旅游鞋在实际应用中仍存在一些挑战，如在复杂使用环境下的鞋子耐用性和成本控制问题。
　　未来，旅游鞋的发展将更加注重高效化和人性化。市场调研网认为，一方面，通过引入更先进的鞋材技术和材料科学，未来的旅游鞋将具有更高的舒适度和更广泛的适用范围，如开发具有更高可靠性和更好环境适应性的新型旅游鞋。同时，通过优化设计和提高制造精度，旅游鞋将具有更高的稳定性和更低的成本，提高市场竞争力。另一方面，随着健康生活方式的发展，旅游鞋将更加注重人性化设计，如通过定制化服务和模块化设计，满足不同应用场景的需求。此外，通过采用更严格的安全标准和质量控制措施，旅游鞋将更好地服务于休闲运动和户外活动的需求，提高旅游鞋的安全性和可靠性。为了确保旅游鞋的市场竞争力，企业需要不断加强技术创新，提高旅游鞋的质量和性能，并通过严格的品质控制，确保旅游鞋的安全性和可靠性。

第一章 旅游鞋行业发展环境分析
　　第一节 国内经济和社会环境分析
　　　　一、近年来我国国民经济发展概况
　　　　二、城市化和人民生活水平
　　第二节 国际环境分析
　　　　一、国际旅游鞋行业发展成熟度分析
　　　　二、国际旅游鞋行业发展趋势
　　　　三、主要国家旅游鞋市场现状
　　　　四、国际旅游鞋主要品牌及其特征分析
　　　　五、我国旅游鞋行业面临“反倾销”调查
　　第三节 主要上下游相关行业发展概况
　　　　一、皮革行业发展概况
　　　　二、橡胶行业发展概况
　　　　三、纺织印染行业发展概况

第二章 2008-2009年旅游鞋行业结构分析
　　第一节 旅游鞋行业基本特征
　　　　一、旅游鞋行业主要细分产品
　　　　二、旅游鞋行业产业链分析
　　　　三、旅游鞋设计具有特殊性
　　第二节 旅游鞋行业竞争格局
　　　　一、旅游鞋行业主要企业和主要品牌
　　　　二、旅游鞋市场集中度分析
　　第三节 旅游鞋行业的“波特五力模型”分析
　　　　一、现有企业间的竞争
　　　　二、潜在进入者分析
　　　　三、替代品威胁分析
　　　　四、供应商议价能力
　　　　五、客户议价能力

第三章 2008-2009年中国旅游鞋行业生产状况分析
　　第一节 2001-2007年旅游鞋产量增长情况
　　第二节 旅游鞋行业产能分析
　　　　一、主要生产企业及其产能
　　　　二、旅游鞋行业产能扩张趋势
　　　　三、重点省区产能分析
　　第三节 旅游鞋行业成本结构分析
　　　　一、原材料成本
　　　　二、研发和设计成本
　　　　三、知识产权使用许可费
　　　　四、劳动力成本
　　　　五、其它成本
　　第四节 旅游鞋行业生产中存在的主要问题

第四章 2008-2009年中国旅游鞋市场供需状况分析
　　第一节 旅游鞋消费需求特征分析
　　　　一、城镇和农村消费者需求特征
　　　　二、不同收入层次家庭需求特征
　　　　三、旅游鞋和旅游鞋等细分产品的需求特征
　　　　四、旅游鞋消费的决策过程分析
　　第二节 2001-2007年旅游鞋行业供需状况
　　　　一、2001-2007年旅游鞋供给状况
　　　　二、2001-2007年旅游鞋需求状况
　　　　三、2001-2007年旅游鞋供需缺口分析
　　　　四、2008-2009年我国旅游鞋供需缺口变化趋势预测
　　第三节 2008-2009年中国旅游鞋消费量分析
　　　　一、2001-2007年我国旅游鞋消费量
　　　　二、2001-2007年旅游鞋各细分产品消费量
　　　　三、2008-2009年我国旅游鞋消费量预测
　　第四节 影响旅游鞋行业供需关系的主要因素

第五章 2008-2009年主要区域市场分析
　　第一节 华北地区
　　　　一、市场容量和市场前景
　　　　二、市场成熟度和竞争状况
　　　　三、消费者偏好分析
　　第二节 东北地区
　　　　一、市场容量和市场前景
　　　　二、市场成熟度和竞争状况
　　　　三、消费者偏好分析
　　第三节 华东地区
　　　　一、市场容量和市场前景
　　　　二、市场成熟度和竞争状况
　　　　三、消费者偏好分析
　　第四节 华中地区
　　　　一、市场容量和市场前景
　　　　二、市场成熟度和竞争状况
　　　　三、消费者偏好分析
　　第五节 华南地区
　　　　一、市场容量和市场前景
　　　　二、市场成熟度和竞争状况
　　　　三、消费者偏好分析
　　第六节 西南地区
　　　　一、市场容量和市场前景
　　　　二、市场成熟度和竞争状况
　　　　三、消费者偏好分析

第六章 2008-2009年旅游鞋行业市场营销分析
　　第一节 主要营销模式分析
　　　　一、直营模式
　　　　二、代理经销商模式
　　　　三、大型综合连锁卖场模式
　　　　四、网络营销
　　第二节 营销策略分析
　　　　一、从生产导向转向市场导向
　　　　二、从产品竞争转向多要素全方位竞争
　　　　三、从产品营销到品牌营销和文化营销
　　　　四、从单一的产品结构到以鞋、服装、配件的产品系列化
　　第三节 旅游鞋企业营销模式建议
　　　　一、旅游鞋企业的国内营销模式建议
　　　　　　（一）旅游鞋企业的渠道建设
　　　　　　（二）旅游鞋企业的品牌建设
　　　　二、旅游鞋企业海外营销模式建议
　　　　　　（一）旅游鞋企业的海外细分市场选择
　　　　　　（二）旅游鞋企业的海外经销商选择

第七章 2008-2009年旅游鞋行业进出口分析
　　第一节 旅游鞋进出口现状
　　　　一、进口规模及产品结构
　　　　二、出口规模、产品结构及主要市场
　　第二节 我国旅游鞋面临的“反倾销”问题及应对措施
　　　　一、我国旅游鞋行业遭受“反倾销”调查的主要案例
　　　　二、应对反倾销调查的措施
　　第三节 2008-2009年中国旅游鞋进出口发展趋势分析

第八章 2008-2009年中国旅游鞋行业市场预测分析
　　第一节 2008-2009年中国旅游鞋季节特征分析
　　第二节 2008-2009年中国旅游鞋产品趋势分析
　　第三节 2008-2009年中国旅游鞋价格走势
　　第四节 2008-2009年中国旅游鞋竞争格局分析
　　　　一、技术派别
　　　　二、品牌结构

第九章 2008-2009年旅游鞋行业主要品牌企业分析
　　第一节 名乐（中国）有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业经营状况
　　　　三、品牌市场份额
　　　　四、品牌竞争策略
　　第二节 乔丹（中国）体育用品有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业经营状况
　　　　三、品牌市场份额
　　　　四、品牌竞争策略
　　第三节 永恩实业（上海）有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业经营状况
　　　　三、品牌市场份额
　　　　四、品牌竞争策略
　　第四节 台州浙诺尔鞋业有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业经营状况
　　　　三、品牌市场份额
　　　　四、品牌竞争策略
　　第五节 爱乐体育用品（福建）有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业经营状况
　　　　三、品牌市场份额
　　　　四、品牌竞争策略
　　第六节 安踏（中国）有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业经营状况
　　　　三、品牌市场份额
　　　　四、品牌竞争策略
　　第七节 爱奇（福建）鞋塑有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业经营状况
　　　　三、品牌市场份额
　　　　四、品牌竞争策略
　　第八节 福建鸿星尔克体育用品有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业经营状况
　　　　三、品牌市场份额
　　　　四、品牌竞争策略
　　第九节 福建贵人鸟体育用品有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业经营状况
　　　　三、品牌市场份额
　　　　四、品牌竞争策略
　　第十节 福建霸岛鞋服有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业经营状况
　　　　三、品牌市场份额
　　　　四、品牌竞争策略

第十章 2008-2009年旅游鞋行业投资价值与投资策略分析
　　第一节 旅游鞋行业投资价值分析
　　　　一、旅游鞋行业发展前景分析
　　　　二、旅游鞋行业盈利能力预测
　　　　三、投资机会分析
　　　　四、投资价值综合分析
　　第二节 旅游鞋行业投资风险分析
　　　　一、市场风险
　　　　二、竞争风险
　　　　三、原材料价格波动的风险
　　　　四、经营风险
　　　　五、政策风险
　　第三节 (中智~林)旅游鞋行业投资策略分析
　　　　一、市场定位
　　　　二、重点区域
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