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二、内容简介
　　本研究报告依据中国国家统计局、中国海关、中国服装协会等相关权威机构发布的统计数据，加上公司的调研分析，系统深入的对中国男装市场进行分析研究。
　　据市场调研网（中智林）《2008-2010年中国男装市场调查与投资咨询研究报告》，2008年男装行业市场规模达 亿元，预计2010年市场规模将达 亿元，期间年均复合增长率（CAGR）达 %。报告共231页，139个图表，是目前中国男装领域研究最全最详细的研究报告。是投资中国男装行业、了解中国男装行业最新发展动态，提供重要参考依据。

第一章 男装行业现状及产业政策的影响
　　第一节 我国服装行业发展简况
　　　　一、我国服装行业发展状况
　　　　二、2004—2007年中国服装销售情况分析
　　　　三、我国服装行业发展中存在的问题分析
　　第三节 男装行业发展简况
　　　　一、2004-2007年男装行业发展及背景分析
　　　　二、男装行业存在的问题与建议
　　第四节 男装业市场现状及投资特性分析
　　　　一、男装市场的现状
　　　　二、投资可行性分析
　　第五节 我国现阶段男装产业状况分析
　　　　一、国际男装消费的演变
　　　　二、中国男装产业的“前世今生”
　　　　三、中国男装面临的三大问题
　　　　四、国内知名男装品牌的成功模式
　　第六节 产业政策对行业影响分析
　　　　一、SA8000标准
　　　　二、全球纺织业后配额时代
　　　　三、“特保”措施

第二章 2004-2007年男装市场综述
　　第一节 2004-2005中国男装市场特点
　　　　一、新正装的消费者定位
　　　　二、品牌意识加强与细分化
　　　　三、全球顶级品牌进入中国情况
　　　　四、市场无序竞争
　　第二节 2002-2007年中国男装供给总量与地区分布
　　　　一、我国男装业供给分析
　　　　二、2004-2007年中国男装行业经济效益情况分析
　　第三节 男装市场品牌发展状况
　　　　一、海派男装品牌发展状况
　　　　二、浙江男装品牌发展状况
　　　　三、福建男装品牌发展状况
　　第四节 中国男装主要生产地区分析
　　　　一、浙江宁波男装业
　　　　二、浙江温州男装业
　　　　三、福建泉州男装业
　　第五节 男装市场发展趋势
　　　　一、服装销售
　　　　二、市场开拓方面
　　第六节 2006-2007年男装市场展望
　　　　一、品牌经营重要性
　　　　二、服装设计个性趋势
　　　　三、设计和质地投入变化

第三章 中国男装面料供应情况分析
　　第一节 基本供应情况
　　　　一、我国面料基本情况
　　　　二、我国面料进出口情况
　　第二节 中国男装面料与国际的差距
　　　　一、设计和后整理工艺水平落后
　　　　二、产品种类单一
　　　　三、对面料的发展方向把握不好
　　　　四、研发薄弱
　　　　五、在批量上不能适应服装生产企业的要求
　　　　六、在质量上不能适应服装生产的需要。

第四章 男装进出口分析
　　第一节 2005-2006年世界纺织服装贸易状况评述
　　第二节 中国男装进口分析
　　　　一、2002-2006年中国男西服进口情况
　　　　三、1998-2006年中国男衬衫进口情况
　　第三节 中国男装出口分析
　　　　一、1998-2006年中国男西服出口情况
　　　　三、1998-2006年中国男衬衫出口情况
　　第四节 中国男装出口存在问题
　　　　一、中国男装出口贸易壁垒分析
　　　　二、中国男装企业扩大出口的对策

第五章 主要出口市场分析
　　第一节 日本男装市场
　　　　一、日本男装市场概况
　　　　二、中国服装及男装出口日本市场的情况
　　　　三、日本再削服装进口税
　　　　四、我国男装出口日本分析与建议
　　第二节 中国香港男装市场
　　　　一、中国香港服装市场
　　　　二、内地与中国香港的经济合作现状
　　　　三、中国香港服装出口情况
　　第三节 欧盟男装市场
　　　　一、德国服装市场
　　　　二、法国男装市场
　　　　三、英国男装市场
　　第四节 北美男装市场
　　　　一、美国男装市场
　　　　二、加拿大男装市场
　　第五节 其他国家男装市场
　　　　一、澳大利亚男装市场
　　　　二、俄罗斯服装市场

第六章 重点细分市场分析
　　第一节 西服
　　　　一、世界男士西服领域的变化
　　　　二、西服的流行趋势
　　　　三、中国西服行业发展概况
　　　　四、中国西服与国外对比情况
　　　　五、中国西服市场的发展趋势
　　第二节 衬衫
　　　　一、中国衬衫产业概况
　　　　二、2002-2007年中国衬衫生产情况
　　　　四、2004-2007年衬衫市场的特点
　　　　五、2004-2007年衬衫市场需求结构调整的分析
　　　　六、目前存在的问题及与国际同行的差距
　　第三节 西裤
　　　　一、2004-2007年西裤行业概况
　　　　二、2004--2007年西裤销售分析
　　　　三、西裤主要品牌市场占有率
　　　　二、成功的西裤品牌需要解决下几个问题
　　　　四、业内几家西裤品牌的对比分析凸现品牌内涵的迷失
　　第四节 休闲服
　　　　一、我国休闲服概况
　　　　二、2003－2006年销售收入变化情况
　　　　三、2003－2006年利润总额变化情况
　　　　四、2003－2006年毛利率变化情况
　　　　六、2003－2006年利润率变化情况
　　　　七、我国休闲服装市场特点
　　第五节 领带
　　　　一、领带发展历史回顾
　　　　二、我国领带行业发展状况
　　　　三、入世后，中国领带业的挑战和对策

第七章 重点区域市场分析
　　第一节 北京男装市场
　　　　一、北京男装市场容量
　　　　二、北京商场男装销售情况
　　　　三、北京男装市场品牌现状
　　第二节 上海
　　　　一、上海男装市场容量
　　　　二、上海地区市场分析
　　　　三、逐鹿上海滩需要注意的问题
　　　　四、上海男装市场品牌现状
　　第三节 广州

第八章 男装市场需求规模及预测
　　第一节 男装需求的影响因素
　　　　一、社会文化
　　　　二、流行
　　　　三、男装的心理功能与特征
　　　　四、商品价格
　　　　五、商品广告
　　　　六、消费者收入
　　第二节 中国男装市场需求规模
　　　　一、我国服装总体需求规模
　　　　二、我国男装市场需求规模与预测
　　　　三、中国男装各类服装市场容量
　　第三节 男装需求的发展趋势
　　　　一、男装市场总体需求趋势
　　　　二、衬衫市场需求趋势
　　　　三、西服市场需求趋势

第九章 销售渠道分析
　　第一节 中国男装的销售渠道构成
　　　　一、男装分销渠道方式
　　　　二、中国男装销售渠道存在问题
　　第二节 中国男装开拓国际市场的方式
　　　　一、间接出口
　　　　二、直接出口
　　　　三、国外生产
　　第三节 男装未来的渠道发展趋势
　　　　一、复合营销网络
　　　　二、无店销售
　　　　三、与零售业结成联盟
　　　　四、直销
　　　　五、连锁经营

第十章 优势企业分析
　　第一节 雅戈尔集团股份有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、2001-2007（1-6）年企业经营分析
　　　　三、雅戈尔产品的质量
　　　　四、雅戈尔公司的技术力量
　　第二节 杉杉集团
　　　　一、杉杉介绍
　　　　二、2003-2007（1-6）年企业经营情况分析
　　　　三、杉杉主要产品
　　　　四、杉杉的体制改革
　　　　五、杉杉多元化经营战略
　　　　六、品牌升级战略管理
　　　　七、EPR管理系统
　　　　八、绿色营销战略
　　　　九、杉杉组合营销策略
　　第三节 罗蒙集团
　　　　一、罗蒙集团简介
　　　　二、2004年罗蒙集团经营情况分析
　　　　三、坚持创新发展战略
　　　　四、全品牌战略
　　　　五、以男装业为主，进行多向渗透
　　第四节 红豆集团
　　　　一、红豆公司简介
　　　　二、2003-2007（1-6）年红豆集团经营情况分析
　　　　三、服装类新产品开发动态
　　　　四、“四制联动”与“四个转变”
　　　　五、“三大创新”是红豆发展的不竭源泉
　　　　六、红豆公司发展动态
　　第五节 虎豹集团
　　　　一、江苏虎豹集团简介
　　　　二、2003-2006（1-6）年虎豹集团经营情况分析
　　　　三、虎豹集团的发展战略
　　第六节 报喜鸟集团
　　　　一、中国报喜鸟集团简介
　　　　二、2003-2005年报喜鸟集团经营情况分析
　　　　三、报喜鸟新产品
　　　　四、报喜鸟集团的发展策略
　　　　五、报喜鸟集团的比较优势
　　第七节 七匹狼
　　　　一、企业概况
　　　　二、品牌介绍
　　　　三、七匹狼发展历程
　　　　四、分销渠道的开拓
　　　　五、业务流程与产品结构
　　　　六、2003－2005年七匹狼经营情况分析
　　第八节 九牧王（福建）服饰发展有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2003-2006（1-6）年九牧王（福建）经营情况分析
　　　　三、九牧王的制作工艺
　　　　四、规范化管理及用人制度
　　　　五、实施多品牌、多元化发展战略

第十一章 男装消费者分析
　　第一节 消费者类型分析
　　　　一、消费者类型
　　　　二、消费购物与生活方式
　　第二节 消费者购买男装心心理透视
　　　　一、男士的着装购买心理因素
　　　　二、男装销售——要以女人为中心
　　　　三、男装的真正购买者

第十二章 男装流行趋势
　　第一节 男装现在及将来流行趋势
　　　　一、世界男装流行趋势
　　　　二、中国男装流行趋势
　　　　三、2005/2006秋冬男装色彩预测
　　第二节 男装面料供应发展趋势
　　　　一、化学纤维面料迅速发展
　　　　二、天然纤维面临挑战
　　　　三、功能性面料大量开发
　　　　四、新型纤维的开发和利用
　　　　五、强调纱线结构变化
　　　　六、涂层织物
　　　　七、强调质感和表面效应的绉类、绒类和闪光灯面料
　　第三节 男装新产品开发方向
　　　　一、功能性服装
　　　　二、环保时装
　　　　三、休闲化服装

第十三章 男装行业发展趋势及预测
　　第一节 中国衬衫市场竞争发展态势
　　　　一、品牌竞争
　　　　二、价格竞争
　　　　三、工艺面料竞争
　　　　四、营销方式的竞争---工、学、商一体化趋势明显
　　第二节 中国西服行业趋势预测
　　　　一、市场销售网络将深入改革
　　　　二、与国际服装名企联合
　　　　三、大规模开发二、三级市场
　　　　四、更深入地改造传统西服业的营销模式
　　　　五、各类品牌将加强整体作战、全面出击的能力
　　　　六、品牌品质全面改善
　　　　七、市场将进一步细化
　　第三节 中.智.林：中国服装市场营销策划十大趋势
　　　　一、虚拟市场营销
　　　　二、个性化的市场营销
　　　　三、精简、反应快速的营销组织
　　　　四、以客户为中心的市场营销管理
　　　　五、市场营销人员成为咨询顾问
　　　　六、产品多样化、产品生命周期缩短
　　　　七、市场营销国际化
　　　　八、品牌趋向全球一致
　　　　九、数字化分销渠道
　　　　十、高科技市场营销
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