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二、内容简介
第一章 国际零售业发展概述
　　第一节 国际零售业发展现状
　　　　一、零售业的国际市场地位
　　　　二、国际零售业的运行特征
　　　　三、2007年世界前100强中零售业企业排名
　　　　四、跨国零售商海外市场的进入模式和选择
　　第二节 美国零售业
　　　　一、美国零售业发展概况
　　　　二、美国零售业快速发展的支撑要素
　　　　二、典型代表企业
　　第三节 欧洲零售业
　　　　一、欧洲零售业发展概况
　　　　二、欧洲零售业发展特点分析
　　　　三、典型代表企业
　　第四节 日本零售业
　　　　一、日本零售业发展现状
　　　　二、日本零售业发展特点分析
　　　　三、典型代表企业

第二章 中国零售业当前发展环境分析
　　第一节 经济运行环境
　　　　一、中国经济整体发展形势
　　　　二、固定资产投资形势分析
　　　　三、消费品市场购销形势
　　第二节 人口结构特点及消费能力
　　　　一、中国人口总体概况
　　　　二、人口结构变化及其对零售业的影响
　　　　三、居民消费能力及消费特点分析
　　第三节 政策及法律环境分析
　　　　一、商务部《关于加快我国社区商业发展的指导意见》
　　　　二、财政部发布新会计准则和审计准则
　　　　三、商务部颁布《外商投资商业企业申报指引》
　　　　四、《商务发展第十一个五年规划纲要》
　　　　五、《商务领域品牌评定与保护办法》（试行）
　　　　六、《流通标准“十一五”发展规划》
　　　　七、《关于网上交易的指导意见（暂行）》

第三章 2005-2007年零售业发展回顾
　　第一节 中国零售业发展概述
　　　　一、零售业所有制结构不断调整
　　　　二、多层次的零售业态基本形成
　　　　三、零售业行业集中度明显提高
　　　　四、中国零售业普遍存在的问题
　　第二节 2005-2007年中国零售业经营状况分析
　　　　一、批发零售业、住宿餐饮业固定资产投资完成情况
　　　　二、社会消费品零售总额
　　　　三、批发零售贸易业零售总额
　　　　四、服装鞋帽、纺织品等零售价格指数
　　　　五、日用品、化妆品、金银珠宝等零售价格指数
　　　　六、家用电器及音像器材价格指数
　　　　七、食品、饮料烟酒零售价格指数
　　第三节 零售行业企业经营状况分析
　　　　一、零售业企业景气度
　　　　二、零售企业经营状况
　　第四节 国际零售企业在中国的发展分析
　　　　一、外资零售企业在中国的市场扩张历程回顾
　　　　二、2005-2007年国际零售企业在中国市场的表现
　　　　三、外资零售企业在华扩张战略分析

第四章 零售业竞争格局分析
　　第一节 国内零售业市场结构分析
　　　　一、零售业总体产业集中度情况
　　　　二、零售业态结构及业态竞争形势
　　　　三、行业所有制结构及变化趋势
　　　　四、行业规模结构及变化趋势
　　　　五、行业区域结构及变化趋势
　　第二节 零售业竞争态势
　　　　一、零售业将成为国资最先退出的行业之一
　　　　二、外资加速抢滩攻势
　　　　三、商业零售龙头企业加速并购和扩张
　　　　四、商业零售龙头企业融资行为增多
　　　　五、商业物业租金上涨成为影响零售企业扩张的首要因素
　　第三节 外资进入对国内零售业竞争的影响
　　　　一、零售业外资进入现状与影响
　　　　二、欧美与日本零售企业进入中国的策略分析
　　　　三、内、外资零售企业竞争优势比较
　　　　四、外资进入的趋势分析
　　　　五、提高国内零售企业竞争力的对策

第五章 中国零售业发展：挑战与变革
　　第一节 中国零售业国际竞争力分析
　　　　一、生产要素
　　　　二、需求形势
　　　　三、支援与相关产业
　　　　四、战略结构与竞争状况
　　第二节 中国零售业现状评价
　　　　一、优势分析（S）
　　　　二、劣势分析（W）
　　　　三、机会分析（O）
　　　　四、威胁分析（T）
　　第三节 国内零售业发展的关键驱动因素
　　第四节 零售业发展趋势
　　　　一、并购走规模化经营道路是发展的必然
　　　　二、利用IT整合供应链大势所趋
　　　　三、商业竞争促使中国零售连锁业态融合化现代化趋势加快

第六章 零售业规模扩张分析
　　第一节 大型零售企业规模扩张理论分析
　　　　一、关于企业扩张与边界的经典分析
　　　　二、流通企业的特殊经济性质及其规模与边界
　　　　三、大型零售企业的规模扩张
　　第二节 中国大型零售企业跨区域扩张存在的问题分析
　　　　一、跨区域扩张的程度低
　　　　二、跨区域扩张的地区结构单一与结构不合理并存
　　　　三、跨区域扩张的方式单一和运用错位并存

第七章 零售商自有品牌分析
　　第一节 零售商自有品牌市场定位分析
　　　　一、零售商自有品牌的发展阶段
　　　　二、零售商自有品牌的市场定位分析
　　　　三、零售商自有品牌的管理分析
　　第二节 零售商自有品牌建设的必要条件
　　　　一、实施自有品牌考量
　　　　二、实施自有品牌战略的必要条件
　　第三节 零售商自有品牌对制造商品牌的影响分析
　　　　一、新进入者的威胁
　　　　二、客户议价实力增强的威胁
　　　　三、竞争的范围和程度
　　第四节 零售商自有品牌市场运作方法分析
　　　　一、大型零售企业的自有品牌战略的内涵
　　　　二、国内大型零售企业实施自有品牌战略分析
　　　　三、零售企业实施自有品牌战略对策
　　第五节 零售商自有品牌战略成本分析
　　　　一、战略成本分析的基本特征
　　　　二、战略成本分析的基本框架
　　　　三、基于零售商自有品牌的战略成本分析
　　　　四、零售商自有品牌创建思路

第八章 我国零售业业态主要细分市场分析
　　第一节 超市业发展分析
　　　　一、国内超市行业发展现状
　　　　二、国内超市行业竞争现状
　　　　三、国内超市行业优劣分析
　　　　四、国内超市行业市场盘点
　　　　五、国内超市行业发展策略
　　　　六、影响超市行业发展因素
　　　　七、国内超市行业发展展望
　　第二节 便利店发展分析
　　　　一、国内便利店发展现状
　　　　二、国内便利店市场规模
　　　　三、国内便利店竞争现状
　　　　四、影响便利店发展因素
　　　　五、国内便利店发展策略
　　　　五、国内便利店发展前景
　　第三节 购物中心发展分析
　　　　一、国内购物中心发展现状
　　　　二、国内购物中心发展特征
　　　　三、国内购物中心发展策略
　　　　四、购物中心的发展趋势
　　第四节 仓储式商场发展分析
　　　　一、国内仓储式商场发展现状
　　　　二、国内仓储式商场发展规模
　　　　三、国内仓储式商场营销特点
　　　　四、国内仓储式商场存在问题
　　　　五、国内仓储式商场发展策略
　　第五节 百货业发展
　　　　一、国内百货业发展现状
　　　　二、国内百货业发展规模
　　　　三、国内百货业竞争现状
　　　　四、影响百货业发展因素
　　　　五、百货业投资策略及风险
　　　　六、国内百货业发展前景

第九章 零售业发展：地区比较
　　第一节 零售业地区发展概述
　　　　一、珠三角经济区
　　　　二、长三角经济区
　　　　三、环渤海经济区
　　第二节 特大城市零售业
　　　　一、北京
　　　　二、上海
　　　　三、广州
　　第三节 重点省份零售业
　　　　一、江苏省零售业
　　　　二、浙江省零售业
　　　　三、河南省零售业
　　　　四、川渝零售业
　　第四节 区域零售业竞争分析
　　　　一、零售业区域省市竞争分析
　　　　二、零售业区域企业竞争分析
　　　　三、零售业东部区域竞争分析
　　　　四、零售业中部区域竞争分析
　　　　五、零售业西部区域竞争分析

第十章 2008-2010年零售业发展趋势与展望
　　第一节 零售业发展环境展望
　　　　一、国内宏观经济环境展望
　　　　二、国内政策环境展望
　　　　三、国内技术环境展望
　　　　四、国内外零售业展望
　　第二节 相关产业发展展望
　　　　一、零售业产业链条分析
　　　　二、零售商业物流行业展望
　　　　三、零售商业供应行业展望
　　　　四、零售商业服务行业展望
　　第三节 国内零售市场发展趋势
　　　　一、外资门店绩效高于内资企业
　　　　二、大型店铺外资占绝对优势
　　　　三、中国零售业不能被外资所主导
　　第四节 内地外资零售业新趋势
　　　　一、直接采购厂家货品
　　　　二、内外资加快并购整合
　　　　三、形成零售业经营新格局

第十一章 2008-2010年零售业市场预测
　　第一节 宏观经济形势预测
　　　　一、国内宏观经济预测
　　　　二、国内消费市场预测
　　　　三、居民消费能力展望
　　　　四、居民消费价格变动趋势
　　第二节 2008-2010年零售业需求趋势预测
　　　　一、国内零售业需求趋势预测
　　　　二、国内零售业需求趋势特点
　　　　三、影响国内零售业需求因素
　　第三节 2008-2010年零售业供给趋势预测
　　　　一、零售业产业规模分析
　　　　二、产业规模增长的制约因素
　　　　三、产业市场发展预测分析
　　第四节 零售业整体发展预测
　　　　一、社会消费品零售总额预测
　　　　二、零售商品价格走势预测

第十二章 重点企业分析
　　第一节 多业态大型零售集团
　　　　一、百联集团
　　　　二、大商集团
　　第二节 专业店
　　　　一、国美电器
　　　　二、苏宁电器
　　第三节 超市企业
　　　　一、苏果超市
　　　　二、北京物美
　　　　三、天津家世界
　　第四节 百货零售业
　　　　一、王府井
　　　　二、太平洋
　　　　三、百盛
　　第五节 外资零售业
　　　　一、沃尔玛
　　　　二、家乐福
　　　　三、宜家
　　　　四、欧尚

第十三章 零售业投资机遇与风险分析
　　第一节 零售业投资机会分析
　　　　一、面临良好的战略环境机遇
　　　　二、行业进入长期持续增长阶段
　　　　三、并购带来投资机会
　　第二节 零售业投资风险分析
　　　　二、零售业过度扩张的风险
　　　　三、特许经营存在的风险
　　第三节 中智⋅林⋅－政策建议
　　　　一、关注零售业投资审批政策变化
　　　　二、投资或改变零售业态需谨慎
　　　　三、恰当运用并购重组策略
　　　　四、引入新型投资金融工具
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