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二、内容简介
　　润滑油是机械设备运行重要的一部分，在现代工业中扮演着至关重要的角色。目前，润滑油市场呈现出多样化发展趋势，涵盖了发动机油、液压油、齿轮油等多个品类，并广泛应用于汽车、航空、船舶等行业。随着制造业向高端化迈进，对润滑油性能的要求也越来越高，包括更高的热稳定性、抗氧化性和抗磨损性等。此外，环保法规的日益严格促使润滑油企业加大研发投入，开发出更加环保的产品，减少对环境的影响。
　　未来，润滑油行业将面临一系列挑战与机遇。一方面，电动汽车市场的快速发展可能会影响传统内燃机润滑油的需求；另一方面，新兴领域如风能、太阳能等可再生能源产业的崛起，为润滑油开辟了新的应用场景。此外，随着物联网（IoT）技术的应用，润滑油企业可以通过大数据分析实现精准营销和服务优化，提高客户满意度。在此背景下，拥有强大研发能力和创新能力的企业将在市场竞争中占据有利位置。

第一章 产业基础分析
　　第一节 润滑油基础
　　　　一 润滑油定义
　　　　二 润滑油组成
　　　　三 润滑油分类
　　　　四 润滑油作用
　　　　五 润滑油脂的基本性能
　　第二节 润滑油基础油
　　　　一 I类基础油
　　　　二 Ⅱ类基础油
　　　　三 III类基础油
　　　　四 Ⅳ类基础油（PAO）
　　　　五 V类基础油

第二章 润滑油全球市场
　　第一节 全球润滑油供需分析
　　　　一 世界润滑油需求及消费结构
　　　　二 主要润滑油生产商
　　　　三 美国润滑油市场分析
　　　　四 日本润滑油市场分析
　　第二节 亚太地区环烷基润滑油分析
　　　　一.中国
　　　　二.印度
　　　　三.日本
　　　　四.澳大利亚
　　　　五.东南亚
　　　　六.韩国

第三章 基础油全球市场
　　第一节 全球润滑油基础油市场分析
　　　　一 北美供需分析
　　　　二 欧洲地区供需分析
　　　　三 亚太地区供需分析
　　　　四 全球供需分析
　　第二节 亚洲基础油供需分析
　　　　一 供需现状分析
　　　　二 Ⅲ类基础油的生产前景

第四章 2003－2007年润滑油供需分析
　　第一节 2003－2007年中国润滑油供给分析
　　　　一 2003－2007年润滑油产量
　　　　二 2006－2007年润滑油区域产量
　　　　三 2006－2007年重点企业产量
　　第二节 2003－2007年中国润滑油需求分析
　　　　一 2003－2007年润滑油消费规模
　　　　二 润滑油市场的消费特点
　　　　三 润滑油消费品牌状况
　　第三节 2006－2007年中国润滑油价格分析
　　　　一 2006年润滑油产品价格分析
　　　　二 2007年润滑油产品价格分析
　　第四节 2005－2007年中国润滑油供需平衡
　　　　一 2005年润滑油供需平衡分析
　　　　二 2006年润滑油供需平衡分析
　　　　三 2007年润滑油供需平衡分析

第五章 中国润滑油基础油市场分析
　　第一节 基础油产能分析
　　　　一 生产能力分析
　　　　二 产品类别企业分布
　　　　三 亚太地区新投产的加氢基础油装置
　　第二节 基础油需求市场
　　　　一 消费市场分析
　　　　二 价格波动分析
　　　　三 基础油进口分析
　　　　四 基础油未来需求预测

第六章 中国润滑油市场特征深度分析
　　第一节 市场特点分析
　　　　一 市场企业竞争格局
　　　　二 区域市场特点分析
　　　　三 我国润滑油产品结构特点
　　　　四 市场竞争格局
　　　　五 民营润滑油企业状况
　　第二节 润滑油行业硬伤
　　　　一 渠道多，市场乱
　　　　二 低端化现象严重
　　　　三 同质化现象严重
　　第三节 中国润滑油质量现状
　　　　一 不能满足政府排放要求
　　　　二 不能满足整车厂商的产品要求
　　　　三 不能满足行业的发展要求

第七章 润滑油企业发展战略分析
　　第一节 国外石油公司润滑油业务发展战略
　　　　一 注重科研开发，视技术领先为核心竞争力
　　　　二 通过收购和兼并之路，扩大业务规模，增加业务优势
　　　　三 维护品牌价值，传播品牌文化，注重品牌建设
　　　　四 紧密与OEM合作，不断拓展市场
　　第二节 添加剂巨头公司发展战略研究
　　　　一 走专业化道路，以领先的专利技术和研发能力作为核心竞争力
　　　　二 走市场化道路，不拘泥于内部客户，扩大经营规模降低成本
　　　　三 走内涵发展之路，注重研发投入获得持续发展
　　　　四 走强强联合之路，在收购和兼并中发展壮大
　　　　五 走全球化的道路，注重市场的开发和战略合作伙伴的建立
　　第三节 我国润滑油业务发展战略
　　　　一 “国家队”的发展对民族产业的发展至关重要
　　　　二 科研设备引进上的合作有利于降低成本
　　　　三 合作成立添加剂公司有利于增强国有公司的核心竞争力，加快产品发展速度

第八章 中国润滑油产业分析及未来预测
　　第一节 润滑油市场发展因素分析
　　　　一 消费税调整、高扬的油价与消费结构日趋优化
　　　　二 汽车业对润滑油的支持与刺激作用
　　　　三 中国消费群观念的转变
　　第二节 未来行业需求规模分析
　　　　一 全球润滑油需求增长预测分析
　　　　二 中国润滑油需求增长预测分析
　　　　三 2020年中国润滑油消费将超过美国
　　第三节 润滑油产业SWOT分析
　　　　一、优势分析（S）
　　　　二、劣势分析（W）
　　　　三、机会分析（O）
　　　　四、威胁分析（T）

第九章 中国润滑油市场投资方向分析
　　第一节 润滑油总体投资方向分析
　　　　一 废润滑油的再生
　　　　二 船用润滑油
　　第二节 中智:林:润滑油产品的投资方向分析
　　　　一 环境友好润滑剂
　　　　二 天然气合成润滑油技术的开发
　　　　三 加氢技术生产润滑油基础油
　　　　四 醇类燃料发动机用润滑油
　　　　五 绿色环保型水-乙二醇抗燃液
　　图表 1 API基础油具体分类情况一览表
　　图表 2 我国润滑油基础油系列标准一览表
　　图表 3 2005-2015年全球润滑油需求量及预测一览表
　　图表 4 美国润滑油脂消费量变化 （单位：百万加仑）
　　图表 5 美国润滑油脂消费量结构比例图
　　图表 6 2003－2007年中国润滑油产量一览表 单位：吨
　　图表 7 2003－2007年中国润滑油产量变化趋势图 单位：吨
　　图表 8 2007年中国润滑油产量一览表 单位：吨
　　图表 9 2007年中国润滑油区域产量比例图
　　图表 10 2006年1－12月中国润滑油产量一览表 单位：万吨
　　图表 11 2006年1－12月中国润滑油区域产量比例图
　　图表 12 2005年1－12月中国润滑油产量一览表 单位：万吨
　　图表 13 2005年1－12月中国润滑油区域产量比例图
　　图表 14 2006年1－12月份中国润滑油重点企业产量一览表 单位：吨
　　图表 15 2005年1－12月份中国润滑油重点企业产量一览表 单位：吨
　　图表 16 2003－2007年中国润滑油消费量一览表 单位：万吨
　　图表 17 2003－2007年中国润滑油消费量变化趋势图 单位：万吨
　　图表 18 消费者经常使用润滑油品牌一览表
　　图表 19 消费者最倾向使用的润滑油品牌
　　图表 20 2006年1－12月中国润滑油产品价格一览表 单位：元/吨
　　图表 21 2006年1－12月中国润滑油产品价格变化趋势图 单位：元/吨
　　图表 22 2007年中国润滑油产品价格一览表 单位：元/吨
　　图表 23 2007年中国润滑油产品价格变化趋势图 单位：元/吨
　　图表 24 2005年中国润滑油供需平衡一览表 单位：万吨
　　图表 25 2006年中国润滑油供需平衡一览表 单位：万吨
　　图表 26 2007年中国润滑油供需平衡一览表 单位：万吨
　　图表 27 我国主要的基础油生产装置一览表 单位：万吨/年
　　图表 29 2000－2005年国内润滑油基础油供需情况一览表
　　图表 30 2006年进口基础油的产地及数量进行了统计。
　　图表 31 未来基础油需求预测一览表
　　图表 32 废润滑油再生效率
　　图表 33 可生物降解性试验方法
　　图表 34 环保型水-乙二醇液压液生物降解性
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