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二、内容简介
　　2006年全年的日化（广义）市场销售额约为1285.55亿元，同比增长10.9%。其中化妆品产业的销售额达到770亿元左右，护肤品的比例约为33%，销售额为254.1亿元，美容类产品的比例为31%，其市场销售额238.7亿元，洗护发产品和香水市场比例为36%左右；全国家化洗涤用品市场总体销售额为441.42亿元，肥皂、洗涤剂仍然占据中国居民家化消费的主导；牙膏全年销售额达到84.13亿元。
　　目前在中国日化市场上，尽管近两年来跨国日用消费品在中国不断遭遇信任危机，但外资品牌仍在中国日用化工品市场上占据主导地位。2006年中国日化市场上的十大主力厂商中，外资企业的销售额高达76.4％。目前跨国公司占据了中国化妆品市场的制高点。在高档化妆品中，国外品牌一统天下，在中档化妆品中，以跨国公司为主体的合资品牌占据市场主要份额。香皂、牙膏、洗发水、沐浴露、化妆品、洁肤品、润肤品、洗衣粉等8个日化行业，洋品牌占据5个行业的榜首，在24个上榜品牌中，本土品牌只占其中的5个。
　　未来几年，中国日用化工品生产将继续保持稳步增长，2007-2009年年均复合增长率将保持在13.4%左右，其中化妆品市场仍将以高于国民经济增长的速度快速发展，洗涤剂市场增长相对较慢，口腔清洁用品市场会随着人们对口腔卫生的重视而稳步增长。其中，2007年日化行业市场规模预计将达到1559.4亿元，增长率为13.6%；2008年日化市场规模预测将达到1773.7亿元，增长率将高达13.7%；2009年市场规模将达到2000亿元左右，增长率为12.8%。
　　从洗涤市场情况来看，各大厂商将会进一步加大技术和宣传上的投资。一方面，洗涤用品在2007年进入到一个细分阶段，各品牌生产厂家都开始酝酿比拼环保、比拼洗涤效果的技术大战。消费者对于洗涤产品价格的敏感度已经下降，而更关心产品质量和使用结果。另外一方面，洗涤用品市场的竞争已经加剧，价格战不可避免。化妆品市场的最看好的发展潜力将来自男士化妆品，经过几年市场的培育，预计2008年将会受到更多的关注，市场表现将令人欣喜。2007年，药妆市场逐渐升温，众多医药界巨头都纷纷涉足，但药妆连锁新模式有待于在未来两三年内接受市场考验。而化妆品连锁店将快速扩张，国内外机构投资者迅速抢占市场，意图全国连锁品牌。
　　近两年来，本土企业与跨国公司之间的差距一直在逐步拉大，就整个市场的销售金额来看，国外品牌占据的份额目前已经超过70%。国际日化企业在垄断中国日化行业高端市场的基础上，开始蚕食具有巨大发展潜力的中、低端市场，在新产品以及投放广告的基础上，加大降低成本以及降低价格的力度，与本土企业展开激烈竞争。中国日化是脆弱的，脆弱到没有真正的品牌，但是中国日化又是坚强的，个性化的营销使中国日化企业走出了中国的特色。面对宝洁、欧莱雅、高露洁等跨国日化巨头，国内日化企业避其锋芒，寻求差异市场，涌现了一批正在壮大的企业。历经20余年市场化历练的日化产业已经跨过一个新的大拐点，竞争更激烈、集中度更高的第二次革命已经开始。
　　本研究报告首先介绍了日化产品的定义、分类及行业基本特点等，接着分析了国内日用化学产品行业的发展概况，并对其工业统计数据和产品产量数据进行了细致分析，然后分别对洗涤用品行业、牙膏行业和化妆品行业的发展做了具体分析。随后，报告对日用化学产品行业做了区域市场发展分析、营销分析、国际国内重点企业运营状况分析、直销分析和竞争分析，最后分析了日化行业的发展趋势及未来前景。
　　本研究报告依据中国国家统计局、中国海关等相关权威机构发布的统计数据，加上公司的调研分析，系统深入的对中国日化市场进行分析研究。
　　《2008-2011年中国日化市场调查报告》共524页，154个图表，是目前中国日化市场研究领域研究最全最详细的研究报告。是投资中国日化行业、了解中国日化行业最新发展动态，提供重要参考依据。

第一章 日化行业基本概况
　　第一节 日化行业定义及分类
　　　　一、日化行业定义及分类
　　　　二、日化产业分类
　　第二节 日化工业“五力模型”分析
　　　　一、潜在进入者力量
　　　　二、行业竞争者力量
　　　　三、替代者力量
　　　　四、供应商力量
　　　　五、消费者力量
　　第三节 行业基本特点
　　　　一、行业竞争激烈
　　　　二、消费潜力巨大
　　　　三、营销职能下移

第二章 中国日化行业分析
　　第一节 日化行业发展总体概况
　　　　一　日化行业20年发展历程
　　　　二　中国日化产业开始第二次革命
　　第二节 中国日化行业现状分析
　　　　一　2004年中国日化行业现状
　　　　二　2005年中国日化行业现状
　　　　三　2006年中国日化行业现状
　　第三节 日化产品进出口数据分析
　　　　一　2001年-2007年5月中国日化产品进口总体数据分析
　　　　二　2001-2006年中国主要进口国家数据分析
　　　　三　2004-2005年中国日化产品主要出口国家数据分析
　　第四节 日化行业存在的问题与对策
　　　　一　中国日化的难题和创新
　　　　二　中小日化企业品牌有待提升
　　　　三　本土日化面临突围困难
　　　　四　国内日化产品重市场轻研发产品同质化问题严重

第三章 中国日化行业相关经济数据分析
　　第一节 2005-2007年1-11月中国日用化学产品制造业总体数据分析
　　　　一　2005年中国日用化学产品制造全部企业数据分析
　　　　二　2006-2007年1-11月中国日用化学产品制造全部企业数据分析
　　第二节 2005-2007年1-11月中国日用化学产品制造不同所有制企业数据分析
　　　　一　2005-2007年1-11月中国日用化学产品制造不同所有制企业个数分析
　　　　二 2005-2007年1-11月中国日用化学产品制造不同所有制企业资产总额分析
　　　　三 2005-2007年1-11月中国日用化学产品制造不同所有制企业销售收入分析
　　　　四 2005-2007年1-11月中国日用化学产品制造不同所有制企业利润总额分析
　　第三节 2005-2007年1-11月中国日用化学产品制造不同规模企业数据分析
　　　　一　2005-2007年1-111月中国日用化学产品制造不同规模企业个数分析
　　　　二　2005-2007年1-11月中国日用化学产品制造不同规模企业资产总额分析
　　　　三　2005-2007年1-11月中国日用化学产品制造不同规模企业销售收入分析
　　　　四　2005-2007年1-11月中国日用化学产品制造不同规模企业利润总额分析

第四章 2005年-2007年1-10月全国及重点省市日化产品产量分析
　　第一节 2005年-2007年1-10月全国及重点省市肥皂产量分析
　　　　一　2005-2007年1-10月全国肥皂产量分析
　　　　二　2005-2007年1-10月中国重点省市肥皂产量分析
　　第二节 2005年-2007年1-10月全国及重点省市合成洗涤剂产量分析
　　　　一　2005-2007年1-10月全国合成洗涤剂产量分析
　　　　二　2005-2007年1-10月中国重点省市合成洗涤剂产量分析
　　第三节 2005年-2007年1-10月全国及重点省市合成洗衣粉产量分析
　　　　一　2005-2007年1-10月全国合成洗衣粉产量分析
　　　　二　2005-2007年1-10月中国重点城市合成洗衣粉产量分析
　　第四节 2005年-2007年1-10月全国及重点省市香精产量分析
　　　　一　2005-2007年1-10月全国香精产量分析
　　　　二　2005-2007年1-10月中国重点省市香精产量分析
　　第五节 2005年-2007年1-10月全国及重点省市牙膏产量分析
　　　　一　2005-2007年1-110月全国牙膏产量分析
　　　　二　2005-2007年1-10月中国重点省市牙膏产量分析

第五章 洗涤用品市场分析
　　第一节 世界洗涤剂市场概况
　　　　一　国际洗涤剂市场综述
　　　　二　国际洗涤剂发展出现新趋势
　　　　三　欧美洗涤市场的现状与发展趋势
　　第二节 中国洗涤行业市场分析
　　　　一　中国洗涤用品市场概况
　　　　二　中国洗涤剂市场特征分析
　　　　三　中国洗涤用品行业市场分析
　　　　四　洗涤用品市场销售渠道分析
　　第三节 洗发水市场分析
　　　　一　洗发水基本状况
　　　　二　2006年中国洗发水市场分析
　　　　三　中国防脱洗发水现状分析
　　　　四　洗发水产品销售特征分析
　　　　五　市场细分以及定位策略简析
　　第四节 洗手液市场分析
　　　　一　洗手液的形成及历史原因
　　　　二　中国洗手液现状分析
　　　　三　洗手液的价格和市场定位
　　　　四　洗手液产业发展的主导趋动因素
　　第五节 沐浴露市场分析
　　　　一　中国沐浴露市场现状分析
　　　　二　沐浴露市场格局向规模化发展
　　　　三　化妆品牌进军沐浴液市场
　　第六节 洗衣粉市场分析
　　　　一　洗衣粉行业发展回顾
　　　　二　中国洗衣粉市场分析
　　　　三　洗衣粉市场格局分析
　　　　四　立白洗衣粉市场分析
　　　　五　雕牌与奥妙洗衣粉市场分析
　　第七节 洗洁精市场分析
　　　　一　洗洁精市场结构分析
　　　　二　洗洁精需求环境分析
　　　　三　洗洁精的销售渠道特点
　　第八节 洗涤行业存在的问题
　　　　一　国内洗涤产业面临洗牌
　　　　二　小型企业液体洗涤剂仍存在质量问题
　　　　三　中国国产洗涤剂面临的包装问题
　　　　四　同质化竞争成超市沐浴露最大问题
　　　　五　三大问题困扰洗手液
　　第九节 洗涤行业发展趋势
　　　　一　洗涤用品行业发展趋势
　　　　二　洗发水行业发展方向
　　　　三　洗手液的发展趋势
　　　　四　香皂行业发展趋势
　　　　五　洗衣粉发展趋势与预测

第六章 牙膏行业分析
　　第一节 中国牙膏行业概况
　　　　一、牙膏的功用
　　　　二、牙膏的分类
　　　　三、中国牙膏市场的发展历史
　　第二节 中国牙膏市场现状概述
　　　　一、中国牙膏市场现状
　　　　二、国内牙膏市场中外混战
　　　　三、国产牙膏进军中草药市场
　　　　四、牙膏市场流行美白概念
　　　　五、因牙防组信任危机本土品牌牙膏受牵连
　　第三节 中国牙膏市场结构和竞争分析
　　　　一、中国牙膏市场容量
　　　　二、中国牙膏市场结构
　　　　三、中国牙膏市场竞争环境分析
　　　　四、牙膏市场竞争深度分析
　　　　五、牙膏市场嬗变特征分析
　　第四节 中国牙膏市场趋势与政策
　　　　一、未来牙膏市场发展趋势
　　　　二、绿色环保新理念成牙膏发展方向
　　　　三、中国牙膏实行生产许可证制度
　　　　四、中药牙膏竞争激烈全行呼唤“国标”
　　　　五、中国即将出台中草药牙膏标准

第七章 化妆品行业分析
　　第一节 世界化妆品概况
　　　　一、全球化妆品市场概述
　　　　二、美国化妆品市场分析全球化妆品市场概述
　　　　三、东欧化妆品市场概况
　　　　四、2005年意大利化妆品产业分析
　　　　五、印度化妆品市场分析
　　第二节 中国化妆品市场概况
　　　　一、中国化妆品发展回顾
　　　　二、中国化妆品市场结构分析
　　　　三、2005年中国化妆品市场分析
　　　　四、全国重点大型零售企业2006年11月份月度分析
　　　　五、2006年化妆品市场分析
　　第三节 化妆品细分市场分析
　　　　一、中国护肤品市场分析
　　　　二、中国中药化妆品市场分析
　　　　三、男性化妆品市场分析
　　　　四、儿童化妆品市场分析
　　第四节 化妆品市场竞争分析
　　　　一、中国化妆品市场竞争激烈
　　　　二、中国化妆品市场渠道之争升级
　　　　三、中外名牌进军男性化妆品市场
　　　　四、国产化妆品的国际竞争力分析
　　第五节 中国化妆品市场存在的问题
　　　　一、国产化妆品面临的难题
　　　　二、化妆品质量安全问题成投诉热点
　　　　三、中国化妆品行业发展的瓶颈
　　　　四、美容化妆品产业诚信问题突出
　　　　五、美容化妆品行业进入发展弊端
　　第六节 中国化妆品市场发展的对策
　　　　一、中国化妆品企业生产经营发展对策
　　　　二、中国化妆品市场的发展对策
　　　　三、化妆品企业发展要集体补标识规范课
　　第七节 化妆品的发展趋势分析
　　　　一、2007年化妆品流行趋势
　　　　二、化妆品行业未来20年发展预测
　　　　三、2007年美容化妆品行业趋势及热点
　　　　四、茶护肤品世界悄然兴起发展潜力大
　　　　五、专业化分工成为化妆品行业发展趋势

第八章 日化区域市场发展分析
　　第一节 福建
　　　　一、福建洗化市场简述
　　　　二、洗化经营情况分析
　　　　三、经销商经营手段分析
　　　　四、经销商选择新品关注点分析
　　　　五、福建洗化市场产品特点
　　　　六、福建省消费人群和习惯分析
　　第二节 陕西
　　　　一、2006年上半年西安市消费市场几大特点
　　　　二、西安市区洗化市场概况
　　　　三、陕西省日化经营情况分析
　　　　四、陕西洗化市场的产品特点
　　　　五、陕西省经销商的经营手段分析
　　　　六、陕西经销商选择新品关注点
　　　　七、陕西省消费人群和习惯分析
　　第三节 浙江
　　　　一、杭州经销商特点
　　　　二、日化市场经营环境
　　　　三、浙江日化市场状况
　　第四节 辽宁
　　　　一、辽宁省概况及消费习惯
　　　　二、沈阳化妆品市场的综合情况
　　　　三、地级县级经销市场情况
　　第五节 江苏
　　　　一、江苏洗化市场概况
　　　　二、江苏经销商特征
　　　　三、江苏经销商的经营情况
　　第六节 河南省
　　　　一、郑州的洗化市场现状
　　　　二、河南经销商的特点
　　　　三、二三线洗化市场分析
　　第七节 河北省
　　　　一、河北经销商性格特征
　　　　二、石家庄市场简述
　　　　三、河北二三线市场分析
　　第八节 安徽省
　　　　一、安徽省市场概况
　　　　二、合肥洗化市场近观
　　　　三、安徽洗化市场特点简析
　　　　四、洗化经销商看安徽市场
　　第九节 江西省
　　　　一、江西市场的双城记
　　　　二、批发市场式微体现行业发展的规律
　　　　三、总体市场相对平稳产品偏向中低档
　　　　四、市场变动难把握经营谋略各有招
　　第十节 云南
　　　　一、云南经销商特点
　　　　二、省会昆明日化市场概况
　　　　三、二三线城市日化市场分析
　　第十一节 广西
　　　　一、南宁市消费市场的特点
　　　　二、南宁日化市场现状
　　　　三、广西日化经营分析
　　　　四、广西日化的特点
　　第十二节 西北三省
　　　　一、兰州市场概况
　　　　二、西北三省市场概况
　　　　三、经销商市场规模稍小竞争激烈
　　　　四、产品市场大众知名产品占主流

第九章 日化市场营销分析
　　第一节 日化行业渠道分析
　　　　一、日化行业流通业态
　　　　二、日化行业渠道结构
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