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二、内容简介
　　行业现状
　　2008年1月份的轿车市场继续稳步增长拉动乘用车市场整体销量的提升，SUV市场同比和环比增长均高于市场整体，进一步提升乘用车市场的整体增长。2008年2月份国内轿车销量为326,410辆，同比增长6.4%，环比下降-32.2%；国内MPV销量为13,180辆，同比增长2.2%，环比下降-32.6%；国内SUV销量为26,754辆，同比增长31.5%，环比下降-18.2%。……
　　销售情况
　　2007年，轿车市场需求继续保持较快增长。截至2007年底，轿车销量达到472.66万辆，同比增长23.46%。在轿车主要品种中，1.6升以上各系列轿车品种与上年相比增幅较为明显。其中：1.6升<排量≤2.0升系列销售144.55万辆，同比增长45.67%；2.0升<排量≤2.5升系列销售51.66万辆，同比增长26.56%。此外，3.0升<排量≤4.0升系列相比较而言增幅更为迅猛，截至2007年底，该系列共销售1.21万辆，同比增长……
　　对外贸易
　　2007年我国轿车进口继续保持稳定增长，进口13.99万辆，同比增长25.13%，占汽车进口总量的45%。其中80%来自德国、日本和美国。在主要轿车进口品种中，2.5升及以上系列同比增长比较明显，其中2.5至3L系列进口4.46万辆，同比增长36.36%，进口金额14.88亿美元；2007年11月，轿车出口再创佳绩，当月出口首次超过2万辆，达到2.08万辆，比上月增长13.35%，同比增长99.52%。……
　　更多详细内容请阅读2008年中国轿车市场研究预测报告（白金版）！
　　《2009年中国轿车市场研究预测报告》撰写：
　　《2009年中国轿车市场研究预测报告》由林恒博士领衔撰写。在撰写过程中得到中国香港中华商业信息研究院的智慧支持。
　　其它对报告有贡献人员：
　　朱显成：浙江大学毕业 汽车小组高级研究员 六年行业经验 十一年经济研究资历
　　王 顺：南京大学毕业 汽车小组中级研究员 五年汽车行业经验 二年经济研究资历
　　姜海陵：浙江大学毕业 数据信息员 四年行业经验
　　李文华：河南商学院毕业 数据信息员 一年八个月行业经验
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第一章 中国轿车工业发展现状分析
　　第一节 我国汽车工业发展
　　　　一、中国汽车工业现状
　　　　二、2007年汽车行业运行状况及特点
　　　　三、2007年汽车行业发展形势分析
　　　　四、我国汽车产业区域概述
　　第二节 中国轿车市场发展现状分析
　　　　一、中高端轿车市场现状分析
　　　　二、汽车巨头中国市场业绩分析
　　　　三、关于汽车产业发展目标及政策导向的思考
　　　　四、2.0L排量轿车市场现状分析
　　　　五、1.3L排量轿车市场现状分析
　　　　六、经济型轿车市场发展态势
　　第三节 轿车市场与技术发展分析
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　　　　三、中国企业海外CKD现状

第二章 2007-2008年我国轿车市场分析
　　第一节 2007年轿车市场运行分析
　　　　一、2007年轿车市场发展分析
　　　　二、2007-2008年轿车销售情况
　　　　三、2007年汽车行业盈利水平分析
　　　　四、全国及各省、市轿车产量统计
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　　第二节 2007年轿车业进出口分析
　　　　一、2007年轿车进出口形势
　　　　二、2007年轿车进口情况
　　　　三、2007年轿车出口情况
　　第三节 2007-2008年乘用车细分市场分析
　　　　一、2007年乘用车市场分析
　　　　二、2008年国内乘用车市场分析及预测
　　　　二、2007-2008年SUV市场分析
　　　　三、2007-2008年国产MPV市场分析
　　　　四、2007-2008年高档轿车市场分析
　　　　五、2007-2008年国内中高级轿车市场分析
　　　　六、2007-2008年微型轿车市场分析
　　　　七、2007经济型轿车市场分析
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第三章 我国轿车营销分析
　　第一节 中国轿车营销模式分析
　　　　一、常见的营销模式分析
　　　　二、营销模式抉择
　　第二节 国内轿车品牌营销策略分析
　　　　一、我国汽车营销渠道竞争力分析
　　　　二、中国轿车市场的品牌命名与营销
　　　　三、汽车营销价值的探索发展
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　　　　一、营销渠道模式面临严峻挑战
　　　　二、渠道模式差异化的构建策略
　　　　三、顺应产业政策策略
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　　　　一、奥迪中国市场营销攻略
　　　　二、凯迪拉克轿车广告投放策略
　　　　三、国内中高档轿车广告传播案例
　　　　四、东风日产注重文化营销
　　　　五、奇瑞公司营销网络分析
　　第五节 轿车服务营销体系的构建
　　　　一、轿车服务营销与轿车营销服务的差别
　　　　二、轿车服务营销的经营理念
　　　　三、轿车服务营销体系的构建

第四章 我国轿车消费市场分析
　　第一节 家用轿车消费市场调查分析
　　　　一、最新购车趋势调查分析
　　　　二、经济型轿车市场调查分析
　　　　三、女性轿车消费调查
　　　　四、2008年购车消费趋势
　　第二节 影响我国轿车消费的因素分析
　　　　一、宏观经济的影响
　　　　二、汽车产业政策等汽车相关政策的影响
　　　　三、固定资产投资的影响
　　　　四、汽车技术的影响
　　　　五、汽车价格的影响
　　　　六、收入的影响
　　　　七、汽车税费的影响
　　　　八、公车消费的影响
　　　　九、汽车信贷的影响
　　　　十、公路交通的影响
　　　　十一、石油的影响
　　　　十二、环境污染的影响
　　第三节 我国轿车消费市场特点分析
　　　　一、中高档汽车消费主力
　　　　二、汽车二三级市场竞争
　　　　三、汽车厂品牌忠诚度受考验
　　第四节 中国轿车消费群体（行为）变迁
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第五章 我国轿车市场竞争分析
　　第一节 汽车行业竞争格局
　　　　一、我国汽车产业竞争格局分析
　　　　二、我国汽车工业的总体竞争态势
　　　　三、中高级轿车市场竞争分析
　　　　四、紧凑型轿车市场竞争分析
　　　　五、经济型轿车市场竞争分析
　　第二节 2007年轿车市场各级别轿车竞争格局分析
　　　　一、22 -25万元轿车细分市场分析
　　　　二、11 -21万元轿车细分市场分析
　　　　三、10万元及以下轿车细分市场分析
　　第三节 我国本土轿车品牌竞争分析
　　　　一、本土品牌汽车市场份额状况
　　　　二、中外汽车品牌售后满意度现状
　　　　三、民企造轿车新优势分析
　　　　四、轿车自主品牌谋求突破
　　第四节 轿车市场竞争特点分析
　　　　一、合资轿车企业降价情况
　　　　二、汽车竞争的焦点领域
　　　　三、汽车保值率调查分析
　　第五节 轿车品牌竞争力提高策略分析
　　　　一、日本汽车业积累深层竞争力分析
　　　　二、本土汽车品牌企业何以突围

第六章 著名轿车制造企业介绍
　　第一节 中国第一汽车集团
　　　　一、集团概况
　　　　二、企业布局
　　　　三、发展战略
　　　　四、经营状况
　　　　五、主力车型
　　第二节 上海汽车集团股份有限公司
　　　　一、集团概况
　　　　二、企业发展
　　　　三、经营状况
　　　　四、主力车型产销量
　　第三节 东风汽车集团公司
　　　　一、集团概况
　　　　二、主力车型
　　　　三、发展战略
　　　　四、经营状况
　　第四节 广州汽车集团股份有限公司
　　　　一、集团概况
　　　　二、发展战略
　　　　三、发展进展
　　　　四、发展动态
　　第五节 北京现代汽车有限公司
　　　　一、企业简介
　　　　二、主力车型
　　　　三、发展现状
　　第六节 长安汽车集团
　　　　一、集团概况
　　　　二、发展创新
　　　　四、轿车销量
　　　　五、经营状况
　　第七节 安徽奇瑞汽车有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、发展现状
　　　　三、主力车型产销量
　　第八节 浙江吉利汽车有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、发展竞争力
　　　　三、主力车型
　　　　四、发展动态
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第七章 我国轿车市场发展趋势及预测
　　　　一、轿车发展趋势
　　　　二、2007年车市趋势分析
　　　　三、中国汽车市场远景预测
　　　　四、中国民族汽车企业发展动向
　　　　五、微轿发展趋势

第八章 我国轿车行业投资分析
　　第一节 我国汽车业投资分析
　　　　一、中国汽车市场投资分析
　　　　二、汽车租赁业市场潜力分析
　　第二节 国外汽车市场投资机会
　　　　一、叙利亚汽车市场投资分析
　　　　二、非洲汽车市场投资分析
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第九章 全球轿车市场分析
　　第一节 全球轿车市场格局分析
　　　　一、世界汽车格局分析
　　　　二、全球豪华车第一品牌竞争
　　　　三、世界10大汽车公司
　　第二节 欧美轿车市场发展分析
　　　　一、美国汽车工业探寻发展新路径
　　　　二、2007年美国汽车工业发展
　　　　三、2007欧洲乘用车市场分析
　　　　四、德国汽车投资状况
　　　　五、2007年波兰乘用车市场分析
　　　　六、2007年意大利乘用车消费市场现状分析
　　第三节 亚洲轿车市场分析
　　　　一、2007年韩日印汽车市场分析
　　　　二、泰国汽车工业发展分析

第十章 我国轿车工业发展环境分析
　　第一节 宏观经济走势分析
　　　　一、2007年宏观经济发展分析
　　　　　　（一）总体情况
　　　　　　（二）农业生产
　　　　　　（三）工业生产
　　　　　　（四）固定资产投资
　　　　　　（五）国内市场销售
　　　　　　（六）对外贸易
　　　　　　（七） 城乡居民收入
　　　　　　（八） 货币信贷
　　　　二、2008年经济增长形势分析
　　　　三、2008年经济增长景气分析与主要指标预测
　　第二节 宏观政策影响分析
　　　　一、我国汽车产业国家调控趋势分析
　　　　二、汽车产业政策影响分析
　　　　三、乘用车制动强制标准将出台
　　　　四、2007年实施新机动车排放标准
　　　　五、私家车报废标准将出台
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　　　　一、2008年我国钢铁行业宏观预测
　　　　二、十一五汽车工业用钢预测 我国汽车工业用钢现状
　　第四节 轿车工业外部环境影响分析
　　　　一、国内汽车产业发展处境
　　　　二、油价因素分析
　　第五节 政策壁垒及反倾销影响
　　　　一、各项行业规范性政策逐步建立和完善
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