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　　6.1.21 住房渗透率统计
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　　11.4.2 不同行业奥运受众“最能影响”购买行为的网络媒介差异
　　11.4.3 不同年龄奥运受众“最能影响”购买行为的网络媒介差异
　　11.4.4 不同收入奥运受众“最能影响”购买行为的网络媒介差异
　　12奥运受众关注/浏览最多广告形式统计
　　12.1 奥运受众关注/浏览最多广告形式统计
　　12.2 不同特征奥运受众关注/浏览最多广告形式差异统计
　　12.4.1 不同地区奥运受众关注/浏览最多广告形式的差异
　　12.4.2 不同行业奥运受众关注/浏览最多广告形式的差异
　　12.4.3 不同年龄奥运受众关注/浏览最多广告形式的差异
　　12.4.4 不同收入奥运受众关注/浏览最多广告形式的差异
　　13奥运受众记忆最深网络广告对应的服务/产品种类统计
　　13.1 奥运受众记忆最深网络广告对应的服务/产品种类统计
　　13.2 不同特征奥运受众记忆最深网络广告对应的服务/产品种类差异
　　13.2.1 不同地区奥运受众记忆最深网络广告对应的服务/产品种类的差异
　　13.2.2 不同行业奥运受众记忆最深网络广告对应的服务/产品种类的差异
　　13.2.3 不同年龄奥运受众记忆最深网络广告对应的服务/产品种类的差异
　　13.2.4 不同收入奥运受众记忆最深网络广告对应的服务/产品种类的差异
　　14奥运受众主动关注的广告对应的服务/产品种类统计
　　14.1 奥运受众主动关注的广告对应的服务/产品种类统计
　　14.2 不同特征奥运受众主动关注的广告对应的服务/产品种类差异
　　14.2.1 不同地区奥运受众主动关注的广告对应的服务/产品种类的差异
　　14.2.2 不同行业奥运受众主动关注的广告对应的服务/产品种类的差异
　　14.2.3 不同年龄奥运受众主动关注的广告对应的服务/产品种类的差异
　　14.2.4 不同收入奥运受众主动关注的广告对应的服务/产品种类的差异
　　15奥运受众使用的互联网功能/应用种类统计
　　15.1 奥运受众“使用次数第一”的互联网功能/应用种类统计
　　15.2 奥运受众“使用次数第二”的互联网功能/应用种类统计
　　15.3 奥运受众“使用次数第三”的互联网功能/应用种类统计
　　16奥运受众生活形态及个人爱好统计
　　16.1 奥运受众消费观点/行为统计
　　16.2 奥运受众个人爱好统计
略……

了解《中国互联网用户奥运消费与行为测量报告》，报告编号：023168A，
请致电：400-612-8668、010-66181099、66182099、66183099，
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