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二、内容简介
　　银行中间业务的定义与中国现状简述银行中间业务是指银行在资产业务和负债业务的基础上，利用技术、信息、机构网络、资金和信誉等方面的优势，不运用或较少运用银行的资财，以中间人和代理人的身份替客户办理收付、咨询、代理、担保、租赁及其他委托事项，提供各类金融服务并收取一定费用的经营活动。目前商业银行的中间业务主要有本、外币结算、银行卡、信用证、备用信用证、票据担保、贷款承诺、衍生金融工具、代理业务、咨询顾问业务等。国外，商业银行的中间业务发展得相当成熟。美国、日本、英国的商业银行中间业务收入占全部收益比重均在40％左右，而我国目前商业银行表外业务的规模一般占其资产总额的15％以上。美国花旗银行收入的80%来自于中间业务 .与国外相比，中国四大国有独资商业银行中间业务的总体发展水平低、效益差，非利差收入占总收入的比重仅为7.25%。目前，我国银行业中间业务发展的现状是：中间业务收入占比较低；中间业务结构层次不高；其中最重要的是中国银行业中间业务收费面临不小阻力，像代收水电费、代发工资等中间业务，通常情况下都是被作为拉客户的一个赠送品，基本上都不收费，委托方和用户在享受着一些中间业务带来便捷的同时，也都觉得免费是理所应当的，然而，随着银行开办的中间业务越来越多，由此占用的场地、网络、人力、技术资源也日益增加，银行的经营成本日渐上升，加之随着利率的调低，如果再不对部分业务实行收费，那银行未来的利润空间会被大大挤压。本篇报告从全球银行业中间业务的发展环境（包括经济环境、社会环境、政策环境、产品环境、消费者环境等）多方面多角度地分析全球范围内的银行中间业务现状、产品状况、竞争结构现状、趋势及标杆企业剖析。我们研究小组着重分析了中国银行业中间业务现状、政策环境、中国各类中间业务市场的现状及趋势及标杆企业分析。同市面上其他产品相比，我们突出的地方是我们的分析内容，和报告严谨的逻辑思路，为您深入了解银行业中间业务最富价值的DHD研究成果及战略建议。

第一章 研究概述
　　第一节 研究背景
　　第二节 研究内容
　　第三节 研究方法
　　第四节 研究结论

第二章 中间业务定义及特性
　　第一节 中间业务定义及特性
　　　　一、银行中间业务定义
　　　　二、银行中间业务的服务特性
　　第二节 中间业务分类
　　　　一、支付结算类中间业务
　　　　二、银行卡业务
　　　　三、代理类中间业务
　　　　四、担保类中间业务
　　　　五、承诺类中间业务
　　　　六、交易类中间业务
　　　　七、基金托管业务
　　　　八、咨询顾问类业务
　　　　九、其他类中间业务

第三章 全球银行中间业务市场环境评述
　　第一节 全球经济发展环境
　　　　一、2004-2007年全球经济发展概述
　　　　二、2004-2007年主要经济体经济发展概述
　　　　三、经济全球化进程加快
　　　　四、美国次级债对全球经济的影响
　　第二节 全球政治发展环境
　　　　一、全球金融监管法律环境放松
　　　　二、金融业混业经营
　　　　三、中间业务中银行与客户间权利义务关系的明确
　　　　四、内部法律风险控制机制
　　第三节 全球银行业中间业务社会环境
　　　　一、银行业迅速全球化
　　　　二、银行业的社会责任
　　　　三、银行是市场经济盈利主体

第四章 全球银行中间业务市场发展概述
　　第一节 全球银行中间业务市场发展概况
　　　　一、发达国家中间业务市场成熟
　　　　二、西方银行业的中间业务品种
　　　　三、国际银行业对中间业务开发拥有较大的自主权
　　　　四、中间业务成为西方银行业的重要收入来源
　　第二节 西方银行业中间业务发展特征
　　　　一、经营范围广泛，品种多
　　　　二、业务规模日趋扩大，收入水平不断上升
　　　　三、服务手段先进，信息化程度高
　　第三节 美国银行中间业务市场发展概况
　　　　一、美国银行业中间业务政策环境
　　　　二、美国银行业中间业务范围
　　　　三、2005-2007年美国主要银行的中间业务发展现状
　　　　四、2005-2007年美国银行卡市场现状及竞争格局
　　　　五、2005-2007年美国网上银行业务现状及竞争格局
　　　　六、美国银行中间业务风险管理
　　　　七、美国中间业务市场发展趋势分析
　　第四节 欧洲主要国家中间业务市场发展概况
　　　　一、2005-2007年英国银行业中间业务市场
　　　　二、2005-2007年德国银行业中间业务市场
　　　　三、2005-2007年法国银行业中间业务市场
　　　　四、2004-2007年意大利银行业中间业务市场
　　第五节 日本银行中间业务市场
　　　　一、日本银行中间业务法律环境分析
　　　　二、日本银行中间业务发展现状
　　　　三、2005-2007年日本银行卡市场发展现状
　　　　四、2005-2007年日本网上银行发展现状
　　　　五、2005-2007年日本银行代理业务发展现状
　　　　六、日本中间业务发展趋势分析

第五章 中国银行中间业务发展环境分析
　　第一节 中国银行中间业务经济环境
　　　　一、2004-2007年国民经济发展分析
　　　　二、2004-2007年中国经济结构分析
　　　　三、2004-2007年中国中小企业数量
　　　　四、2004-2007年中国理财市场现状及趋势
　　第二节 中国银行中间业务政策环境
　　　　一、商业银行法
　　　　二、商业银行服务价格管理暂行办法
　　　　三、商业银行中间业务暂行规定
　　　　四、银行中间业务的收费与定价政策
　　第三节 中国银行中间业务市场社会环境
　　　　一、国有商业银行的社会角色和义务
　　　　二、商业银行对中间业务的认识
　　　　三、中资银行与外资银行的竞争焦点
　　　　四、中国银行不良资产引发的问题

第六章 中国银行中间业务发展现状分析
　　第一节 中国银行中间业务市场现状
　　　　一、中资银行中间业务收入低
　　　　二、中间业务结构需要完善
　　　　三、中间业务收费与定价成为焦点
　　　　四、中资银行中间业务发展提速
　　第二节 中国银行中间业务市场竞争格局
　　　　一、中国金融机构的分业经营
　　　　二、银行中间业务的价格联盟
　　　　三、中间业务成为银行金融创新的重要衡量指标
　　　　四、中国商业银行中间业务市场竞争力SWOT分析
　　　　五、外资在华银行中间业务市场竞争力SWOT分析
　　第三节 中国银行中间业务市场的问题
　　　　一、非理性竞争与价格联盟问题
　　　　二、外部环境不成熟
　　　　三、中间业务品种较少
　　　　四、高技术含量、高附加值的中间业务发展缓慢
　　　　五、业务管理不规范
　　第四节 中国银行中间业务市场发展趋势
　　　　一、银行综合经营成为趋势
　　　　二、银行中间业务收入比重将迅速提高
　　　　三、银行中间业务收费逐步被客户与居民认可
　　　　四、外部环境逐步完善

第七章 中国银行中间业务细分市场现状与趋势分析
　　第一节 金融衍生产品
　　　　一、中外银行发展金融衍生品业务的现状
　　　　二、金融衍生业务的中外资银行竞争力比较
　　　　三、中国商业银行金融衍生品存在的问题
　　　　四、金融衍生产品的交易资格
　　　　五、金融衍生产品的推出动态
　　　　六、研究成果及战略建议
　　第二节 理财业务市场
　　　　一、代客境外理财业务资格
　　　　二、银行理财业务市场潜力不小
　　　　三、银行理财产品的独立发行与合作开发
　　　　四、中国银行理财产品结构
　　　　五、中外银行理财业务市场竞争力对比
　　　　六、研究成果及战略建议
　　第三节 电子银行
　　　　一、中国电子银行政策
　　　　二、电子银行的发展前景
　　　　三、中国商业银行网站的发展阶段与特征
　　　　四、中外电子银行的竞争力SWOT分析
　　　　五、电子银行的发展趋势
　　　　六、研究成果及战略建议
　　第四节 资产证券化
　　　　一、中国银行资产证券化发展环境分析
　　　　二、中国银行资产证券化发展现状
　　　　三、中国银行资产证券化发展特征
　　　　四、中外银行资产证券化市场竞争力比较
　　　　五、银行资产证券化发展趋势
　　　　六、研究成果及战略建议

第八章 中国银行中间业务市场运作机构分析
　　第一节 国有商业银行中间业务
　　　　一、国有商业银行中间业务发展现状
　　　　二、国有商业银行业务结构分析
　　　　三、国有商业银行中间业务的问题
　　　　四、2005-2007年主要国有商业银行中间业务对比
　　　　五、国有商业银行中间业务竞争力SWOT分析
　　　　六、国有商业银行中间业务发展趋势
　　　　七、研究成果及战略建议
　　第二节 外资银行中间业务
　　第三节 城市商业银行中间业务
　　第四节 政策性银行中间业务
　　第五节 民营银行中间业务

第九章 中国银行中间业务市场主体竞争力分析
　　第一节 工商银行
　　　　一、企业发展背景分析
　　　　二、企业业务模块BCG模型分析
　　　　三、公司中间业务运作现状
　　　　四、中间业务销售情况
　　　　五、企业中间业务竞争力SWOT分析
　　　　六、研究成果及战略建议
　　第二节 建设银行
　　第三节 农业银行
　　第四节 浦发银行
　　第五节 招商银行
　　第六节 广东发展银行
　　第七节 国开行

第十章 外资银行中间业务主体竞争力分析
　　第一节 花旗银行
　　　　一、企业发展背景分析
　　　　二、企业业务模块BCG模型分析
　　　　三、公司中间业务运作现状
　　　　四、中间业务销售情况
　　　　五、企业中间业务竞争力SWOT分析
　　　　六、研究成果及战略建议
　　第二节 汇丰银行
　　第三节 渣打银行
　　第四节 德意志银行
　　第五节 东亚银行

第十一章 中国银行中间业务市场机会与风险
　　第一节 技术风险
　　第二节 市场风险
　　第三节 政策风险
　　第四节 管理风险
　　第五节 操作风险

第十二章 银行中间业务市场研究成果及战略建议
　　第一节 中国中间业务市场的研究成果
　　第二节 [^中^智^林^]中国中间业务市场的战略建议
略……

了解《2007-2008年中国银行中间业务市场深度分析及战略咨询报告》，报告编号：02A2583，
请致电：400-612-8668、010-66181099、66182099、66183099，
Email邮箱：Kf@20087.com

详细介绍：https://www.20087.com/2008-04/R_2007_2008yinxingzhongjianyewushichanBaoGao.html
了解更多，请访问上述链接，以下无内容！
image1.png




