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二、内容简介
　　《2007-2010年中国液态奶行业深度调研与市场投资前景分析报告》详尽描述了中国乳制品行业运行的环境，重点研究并预测了其下游行业发展以及对液态奶需求变化的长期和短期趋势。针对当前行业发展面临的机遇与威胁，提出了我们对液态奶行业发展的投资及战略建议。本报告以严谨的内容、翔实的数据、直观的图表帮助奶业企业准确把握行业发展动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。我们的主要数据来源于国家统计局、国家信息中心、海关总署、中国乳制品行业协会、等业内权威专业研究机构以及我中心的实地调研。本报告整合了多家权威机构的数据资源和专家资源，从众多数据中提炼出了精当、真正有价值的情报，并结合了行业所处的环境，从理论到实践、宏观与微观等多个角度进行研究分析，其结论和观点力求达到前瞻性、实用性和可行性的统一。这是我中心经过市场调查和数据采集后，由专家小组历时一年时间精心制作而成。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局、规避经营和投资风险、制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

第一章 2007年世界乳制品行业分析
　　第一节 世界乳制品行业现状
　　　　一、世界常温奶销量上升
　　　　二、世界干酪行业现状
　　　　三、世界乳清生产现状
　　　　四、全球乳制品行业新标准出台
　　第二节 美国乳制品市场现状及预测
　　　　一、2007年美国乳制品市场情况
　　　　二、2008年美国乳制品市场预测
　　第三节 澳大利亚乳业现状及发展趋势
　　　　一、澳大利亚乳业现状
　　　　二、澳大利亚乳业发展趋势
　　第四节 亚洲乳制品行业现状
　　　　一、菲律宾乳制品市场现状
　　　　二、印度、智利乳业瞄准中国市场
　　第五节 世界乳制品市场需求趋势分析

第二章 2007-2008年中国乳制品行业发展分析
　　第一节 我国乳制品行业现状
　　　　一、乳制品工业现状
　　　　二、企业竞争日趋激烈
　　　　三、存在问题和市场前景
　　第二节 2007年我国乳制品工业产销分析
　　第三节 各地区乳制品行业发展情况
　　　　一、内蒙古乳制品加工业现状
　　　　二、上海乳制品加工业重新布局
　　　　三、黑龙江省乳制品行业现状
　　第四节 乳制品生产的收益成本解析
　　第五节 乳制品消费需求分析
　　第六节 2007年我国乳品进出口情况

第三章 2007-2008年中国液态奶市场背景分析
　　第一节 液态奶定义和分类
　　第二节 全国液态奶生产形势分析
　　　　一、国内液态奶生产总量及主产区产量
　　　　二、乳业整合进入关键时期
　　　　三、液态奶内部结构
　　第三节 我国液态奶消费市场情况
　　　　一、京、沪、津、穗等地液态奶市场细分
　　　　二、未来液态奶消费量有所增加
　　　　三、四种因素决定了中国液态奶市场将继续增长
　　第四节 我国液态奶价格走向
　　　　一、从不同省份液态奶分类
　　　　二、从不同价位液态奶区间分类
　　第五节 各地区液态奶市场情况
　　　　一、上海液态奶市场调查
　　　　二、天津液态奶市场再现“行情波动”
　　　　三、山东液态奶市场情况

第四章 2007-2008年中国液态奶市场热点问题分析
　　第一节 解密“还原奶”迷雾
　　　　一、六成“液态奶”是奶粉造
　　　　二、乳制品协会为“还原奶”正名
　　　　三、奶业专家集体声援“还原奶”始末
　　第二节 “毒奶粉”背后的产业黑幕回放
　　第三节 从“无抗奶”看液态奶的概念炒作
　　第四节 “倒奶”事件凸现奶业低水平过剩
　　第五节 北京城区居民乳品消费需求分析
　　第六节 收缩战略暗藏伏笔，外资乳业的隐身游戏

第五章 2008年中国液态奶行业主要品牌消费人群构成分析
　　第一节 液态奶总体消费人群构成分析
　　第二节 蒙牛消费人群构成分析
　　第三节 光明消费人群构成分析
　　第四节 伊利消费人群构成分析
　　第五节 完达山消费人群构成分析
　　第六节 三鹿消费人群构成分析
　　第七节 三元消费人群构成分析

第六章 2008年中国消费行为特征分析
　　第一节 液态奶消费特征
　　　　一、消费基础的逐渐成熟带动消费市场发展
　　　　二、消费者对液态奶的知识水平有所提高
　　　　三、大中型城市成为我国目前乳品消费的最大市场
　　　　四、液态奶消费群体年龄段划分较为明显
　　第二节 液态奶消费者特点
　　　　一、饮用方式
　　　　二、饮用量
　　　　三、饮用包装
　　　　四、饮用地点
　　　　五、购买地点
　　　　六、购买量
　　　　七、购买关注点
　　第三节 消费者认识奶品信息来源

第七章 2008年中国液态奶细分市场分析
　　第一节 巴氏杀菌奶
　　　　一、巴氏奶市场的迷失
　　　　二、巴氏奶市场的竞争策略
　　　　三、推广“巴氏奶”，光明乳业结盟国际纸业
　　第二节 超高温灭菌奶/UHT奶
　　　　一、灭菌奶激活奶市
　　　　二、灭菌奶冲击巴氏奶
　　　　三、灭菌奶的竞争策略
　　第三节 酸奶
　　　　一、华南酸奶市场大战升级
　　　　二、蒙牛强势杀入上海酸奶市场
　　　　三、杯装酸奶悄然杀入液态奶市场
　　　　四、日本：盛行酸奶制品

第八章 2007-2008年中国液态奶行业竞争分析
　　第一节 奶源竞争分析——液态奶市场掀起“圈地”热
　　第二节 产品竞争分析——液态奶构成及分布
　　第三节 品牌竞争分析
　　　　一、液态奶品牌市场变化情况
　　　　二、液态奶市场发展趋势
　　　　三、液态奶市场演变情况
　　　　　　1、产品——趋向保质期长、高钙奶
　　　　　　2、价格——中档价位被选择概率高
　　第四节 液态奶市场竞争格局的变化
　　　　一、促销活动加剧液态奶市场销售量
　　　　二、草原牛奶上升趋势明显
　　　　三、北上南下、企业的大市场大格局行为
　　　　四、品牌战加剧
　　　　五、液态奶逐步趋于理性和成熟

第九章 中国液态奶行业主要品牌企业运营分析
　　第一节 蒙牛
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、经营状况与财务分析
　　　　三、竞争策略分析
　　　　四、发展战略和前景展望
　　第二节 光明
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、经营状况与财务分析
　　　　三、竞争策略分析
　　　　四、发展战略和前景展望
　　第三节 伊利
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、经营状况与财务分析
　　　　三、竞争策略分析
　　　　四、发展战略和前景展望
　　第四节 完达山
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、经营状况与财务分析
　　　　三、竞争策略分析
　　　　四、发展战略和前景展望
　　第五节 三鹿
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、经营状况与财务分析
　　　　三、竞争策略分析
　　　　四、发展战略和前景展望
　　第六节 三元
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、经营状况与财务分析
　　　　三、竞争策略分析
　　　　四、发展战略和前景展望

第十章 关联产业之——奶业现状分析
　　第一节 世界奶业现状
　　第三节 2007年我国奶业形势分析
　　第四节 中国西部奶业现状分析
　　　　一、西部地区12个省、市、区的奶业现状
　　　　二、西部奶业资源现状
　　　　三、东、西部奶业发展优势与持点
　　第五节 中国乳业的奶源堪忧

第十一章 关联产业之——液态奶包装行业现状分析
　　第一节 液态奶包装行业现状
　　第二节 外企垄断无菌包装
　　第三节 液态奶包装膜选择及印制工艺浅析
　　第四节 软包装液态鲜奶保质期如何保障
　　第五节 我国液态奶包装发展趋势
　　　　一、未来液态奶包装的发展趋势
　　　　二、液态奶包装将呈新格局
　　　　三、液态奶包装营销模式新走向

第十二章 2007-2010年中国液态奶行业发展趋势分析
　　第一节 中国乳品市场发展趋势
　　第二节 液态奶市场发展趋势十大特征
　　第三节 未来5年液态奶年增长可达15％
　　第四节 液态奶制品包装新趋势
　　　　一、利乐包装
　　　　二、塑料杯无菌包装
　　　　三、黑白鲜奶膜包装
　　　　　　1、薄膜的卫生性
　　　　　　2、薄膜的结构设计
　　　　　　3、薄膜的热封性
　　　　　　4、薄膜的印刷性
　　　　　　5、印刷油墨的选择
　　　　四、全球OPP包装薄膜市场需求呈上扬趋势
　　第五节 功能性食品添加剂在液态奶中的应用和发展趋势
　　　　一、在复原奶中的应用
　　　　二、在巧克力奶和强化钙奶中的应用
　　　　三、在中性奶饮料中的应用
　　　　四、在酸奶中的应用
　　　　五、在低pH值奶饮料中的应用
　　　　六、在植物蛋白饮料中的应用

第十三章 2007-2010年中国液态奶行业投资机会与风险展望
　　第一节 2007-2010年液态奶行业投资机会分析
　　　　一、2007-2010年液态奶行业区域投资机会
　　　　二、2007-2010年液态奶需求增长投资机会
　　　　三、2007-2010年液态奶多元化投资机会
　　第二节 2007-2010年液态奶行业投资风险展望
　　　　一、宏观调控风险
　　　　二、行业竞争风险
　　　　三、供需波动风险
　　　　四、技术创新风险
　　　　五、经营管理风险
　　　　六、其他风险
　　第三节 成功案例与对策研究
　　　　一、内蒙古乳品产业的成长模式研究
　　　　　　1、内蒙古乳品产业的竞争优势分析
　　　　　　2、内蒙古乳品产业面临的竞争因素分析
　　　　　　3、提升内蒙古乳品产业竞争优势的成长模式
　　　　二、光明、达能、优诺上海酸奶市场征战解读
　　　　三、西部奶业发展的对策与措施
　　第四节 中-智林-－专家建议

图表目录
　　图表 1 2002-2007我国乳制品产量变动轨迹
　　图表 2 2007年1-12月份我国各省市乳制品产品产量增长分析 单位：吨
　　图表 3 2007年1-12月份我国乳制品产量前五位的省市排名 单位：吨
　　图表 4 2007年1-12月份我国乳制品产量前五位的省市所占全国比重对比分析
　　图表 5 2007年1-12月份我国乳制品行业销售利润增长分析 单位：千元
　　图表 6 2007年1-12月份我国乳制品行业运行成本分析 单位：千元
　　图表 7 2007年我国各种乳制品出口比重分析
　　图表 8 2007年我国各种乳制品进口比重分析
　　图表 9 2007年我国各种乳品进出口单价分析 单位：元/千克
　　图表 10 2007年1-12月份我国国内液态奶总产值增长分析 单位：千元
　　图表 11 2007年1-12月份我国液态奶主要产区销售数据增长分析 单位：千元
　　图表 12 2007年1-12月份我国液态奶主要产区工业总产值增长分析 单位：千元
　　图表 13 我国个种液态奶消费量分析 单位：万吨
　　图表 14 我国液态奶内部结构比重分析
　　图表 15 北京液态奶市场终端热卖榜
　　图表 16 北京乳品市场占有率情况
　　图表 17 广州液态奶市场终端热卖榜
　　图表 19 直辖市人均乳品消费变动情况 单位：公斤/人、年
　　图表 20 我国液态奶消费人群性别及引用情况分析
　　图表 21 我国液态奶饮用者具体情况分析
　　图表 22 我国液态奶非饮用者具体情况分析
　　图表 23 蒙牛消费人群中不同性别比重分析
　　图表 24 蒙牛消费人群中不同收入比重分析
　　图表 25 蒙牛消费人群中不同家庭收入比重分析
　　图表 26 蒙牛品牌男性消费人群中不同年龄阶段比重分析
　　图表 27 蒙牛品牌女性消费人群中不同年龄阶段比重分析
　　图表 28 光明品牌消费者性别比重分析
　　图表 29 光明品牌消费者个人收入比重分析
　　图表 30 光明品牌消费者家庭收入比重分析
　　图表 31 光明品牌男性消费者年龄阶段比重分析
　　图表 32 光明品牌女性消费者年龄阶段比重分析
　　图表 33 伊利品牌消费人群性别比重分析
　　图表 34 伊利品牌消费人群个人收入比重分析
　　图表 35 伊利品牌消费人群家庭收入比重分析
　　图表 36 伊利品牌男性消费人群年龄阶段比重分析
　　图表 37 伊利品牌女性消费人群年龄阶段比重分析
　　图表 38 完达山品牌消费者性别比重分析
　　图表 39 完达山品牌消费者个人收入比重分析
　　图表 40 完达山品牌消费者家庭收入比重分析
　　图表 41 三鹿品牌消费者性别分析
　　图表 42 三鹿品牌消费者个人分析
　　图表 43 三元品牌消费者性别比重分析
　　图表 44 三元品牌消费者个人收入比重分析
　　图表 45 三元品牌消费者家庭收入比重分析
　　图表 46 三元品牌男性消费者年龄阶段比重分析
　　图表 47 三元品牌女性消费者年龄阶段比重分析
　　图表 48 2007年蒙牛乳业集团上半年经营情况 单位：千元
　　图表 49 2003-2007年蒙牛乳液集团营业收入变化趋势图
　　图表 59 黑龙江省完达山乳业股份有限公司主要经济指标情况 单位：千元
　　图表 60 黑龙江省完达山乳业股份有限公司主要产量收入情况 单位：千元
　　图表 61 黑龙江省完达山乳业股份有限公司成本费用情况 单位：千元
　　图表 62 黑龙江省完达山乳业股份有限公司盈利情况 单位：千元
　　图表 63 黑龙江省完达山乳业股份有限公司资产负债情况 单位：千元
　　图表 64 石家庄三鹿集团股份有限公司主要经济指标情况 单位：千元
　　图表 65 石家庄三鹿集团股份有限公司主要产量收入情况 单位：千元
　　图表 66 石家庄三鹿集团股份有限公司成本费用情况 单位：千元
　　图表 67 石家庄三鹿集团股份有限公司盈利情况 单位：千元
　　图表 68 石家庄三鹿集团股份有限公司资产负债情况 单位：千元
　　图表 70 2003-2007年北京三元食品股份有限公司营业收入变化趋势图
　　图表 71 2003-2007年北京三元食品股份有限公司营业收入变化趋势图
　　图表 72 2007年北京三元食品股份有限公司分行业分产品经营情况
　　图表 73 目前我国我国液态奶包装情况
　　图表 74 2007年我国液态妈制品的不同产品比重
略……

了解《2007-2010年中国液态奶行业深度调研与市场投资前景分析报告》，报告编号：02A8668，
请致电：400-612-8668、010-66181099、66182099、66183099，
Email邮箱：Kf@20087.com

详细介绍：https://www.20087.com/2008-04/R_2007_2010yetainaishendudiaoyanyushicBaoGao.html
了解更多，请访问上述链接，以下无内容！
image1.png




