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一、基本信息
	名称：
	2008中国汽车市场用户与品牌测量报告

	报告编号：
	0253796　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：7200 元　　纸介＋电子版：7500 元

	优惠价：
	电子版：6480 元　　纸介＋电子版：6780 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　1汽车产品渗透率分析
　　2不同汽车品牌市场占有率分析
　　3 汽车用户特征与结构分析
　　3.1 汽车用户基本特征
　　3.1.1 汽车用户性别构成比较分析
　　3.1.2 汽车用户年龄构成比较分析
　　3.1.3 汽车用户婚姻状况构成比较分析
　　3.1.4 汽车用户网龄构成比较分析
　　3.1.5 汽车用户日均上网时间构成比较分析
　　3.2 汽车用户结构分布
　　3.2.1 汽车用户行业构成比较分析
　　3.2.2 汽车用户地区构成比较分析
　　3.3 汽车用户消费能力
　　3.3.1 汽车用户月收入构成比较分析
　　3.3.2 汽车用户月支出构成比较分析
　　3.3.3 汽车用户职位构成比较分析
　　3.3.4 汽车用户教育程度构成比较分析
　　3.3.5 汽车用户月均互联网消费程度构成比较分析
　　4 汽车用户整体满意度分析
　　5 汽车产品预购度分析
　　6 汽车用户三高人群分析
　　6.1 汽车用户三高人群比例分析
　　6.2 汽车用户三高人群基本特征
　　6.2.1 汽车用户三高人群性别构成比较分析
　　6.2.2 汽车用户三高人群年龄构成比较分析
　　6.2.3 汽车用户三高人群婚姻状况构成比较分析
　　6.2.4 汽车用户三高人群网龄构成比较分析
　　6.2.5 汽车用户三高人群日均上网时间构成比较分析
　　6.3 汽车用户三高人群结构分布
　　6.3.1 汽车用户三高人群行业构成比较分析
　　6.3.2 汽车用户三高人群地区构成比较分析
　　6.4 汽车用户三高人群消费能力
　　6.4.1 汽车用户三高人群月收入构成比较分析
　　6.4.2 汽车用户三高人群月支出构成比较分析
　　6.4.3 汽车用户三高人群职位构成比较分析
　　6.4.4 汽车用户三高人群教育程度构成比较分析
　　6.4.5 汽车用户三高人群月均互联网消费程度构成比较分析
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