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二、内容简介
第一部分 乳制品行业相关概念及投资特性分析
第一章 乳制品业相关概念及投资特性分析
　　第一节 乳制品行业相关定义及分类
　　　　一、乳制品的定义
　　　　二、乳制品的分类
　　第二节 乳制品行业投资特性分析
　　　　一、我国乳制品行业进入快速成长期
　　　　二、我国乳制品供求不均衡
　　　　三、我国乳业加工竞争引进资本运作
　　　　四、乳制品企业盈利状况普遍趋缓，全行业增长势头减慢
　　　　五、乳制品企业效益未发挥出来，产品结构和质量提高明显
　　　　六、国内企业占据市场优势，世界著名品牌主动与国内企业合作
　　　　七、乳制品制造业的转型和整合
　　　　八、乳制品行业原料-奶源竞争非常激烈

第二部分 世界乳制品行业发展分析
第二章 世界乳制品行业发展分析
　　第一节 世界乳制品行业现状分析
　　　　一、世界乳制品消费状况
　　　　二、世界乳制品需求预测
　　　　三、世界乳制品贸易状况
　　第二节 美国乳制品行业发展分析
　　　　一、美国乳制品行业概况
　　　　二、美国乳制品行业发展特点
　　第三节 澳大利亚乳制品行业发展分析
　　　　一、澳大利亚乳制品行业的概述
　　　　二、澳大利亚乳制品行业发展特点
　　　　三、澳大利亚乳制品行业发展对我国乳制品发展的启示
　　第四节 中国液态奶市场竞争力指标分析
　　　　一、产品品牌及市场占有率
　　　　二、产品类型
　　　　三、产品价格
　　　　四、产品包装
　　　　五、销售渠道
　　　　六、市场展望

第三部分 我国乳制品市场发展分析
第三章 我国乳制品业市场发展基本状况
　　第一节 乳制品行业外部环境分析
　　　　一、经济环境
　　　　二、行业环境
　　　　三、政策环境
　　第二节 我国乳制品行业发展特点分析
　　　　一、乳制品生产将保持增长的局面，且北方增速快于南方
　　　　二、我国乳制品消费将稳步增长
　　　　三、市场竞争格局将是全国品牌与区域品牌并存
　　　　四、市场环境发生重大变化，乳业生产面临一定冲击
　　　　五、乳制品进口持续增加，价格将基本保持平稳
　　　　六、应对加入WTO的冲击，乳制品企业将加大兼并重组步伐

第四章 中国乳制品行业特性和现状分析
　　第一节 中国乳制品制造业的现状和供求形势
　　　　一、中国乳制品制造业现状
　　　　二、乳业供求形势
　　第二节 中国乳制品的市场规模
　　　　一、奶业生产将进入快速增长的新时期
　　　　二、乳品市场的竞争将日益激烈
　　第三节 乳制品行业原料供给分析
　　　　一、我国乳制品原料市场总体分析
　　　　二、我国原料奶生产的区域分布
　　　　三、我国原料奶产品价格波动分析
　　　　五、乳制品原料市场存在的问题
　　　　六、我国原料奶市场发展趋势分析

第五章 我国乳制品行业需求分析
　　第一节 我国乳制品行业整体需求分析
　　　　一、行业需求量及人均消费量分析
　　　　二、消费结构分析
　　　　三、消费品种分析
　　第二节 我国乳制品行业需求特点分析
　　　　一、城镇居民消费群体逐渐形成
　　　　二、收入、文化程度以及职业影响乳品消费结构
　　　　三、乳品消费的目的和习惯发生变化
　　　　四、乳制品主要消费时间不确定
　　　　五、城镇销售网点的增加便利了群众购买
　　　　六、消费者习惯于购买固定品牌
　　　　七、季节差异不会影响乳制品消费
　　第三节 我国乳制品业消费者分析
　　　　一、消费者构成
　　　　二、影响乳制品消费的主要因素
　　第四节 我国乳制品需求趋势分析
　　　　一、乳制品的市场需求特点及趋势
　　　　二、奶粉和液态奶的需求结构发生变化，液态奶的需求量快速上升
　　　　三、对液态奶的品种需求呈多样化趋
　　　　四、人们已将乳制品作为日常生活中的重要营养食品
　　　　五、乳制品的消费量呈明显上升趋势

第六章 我国乳制品行业细分市场分析
　　第一节 液态奶
　　　　一、液态奶市场供给与需求分析
　　　　二、液态奶市场竞争分析
　　　　三、液态奶市场展望
　　第二节 奶粉
　　　　一、奶粉市场供给分析
　　　　二、奶粉市场需求分析
　　　　三、奶粉市场竞争分析
　　　　四、奶粉市场展望
　　第三节 奶酪、冰淇淋、发酵乳
　　　　一、奶酪
　　　　二、冰淇淋
　　　　三、发酵乳

第七章 我国乳制品进出口分析
　　第一节 我国乳制品进口分析
　　　　一、我国乳制品进口量与进口额分析
　　　　二、我国乳制品进口种类分析
　　　　三、我国乳制品进口来源与进口需求地区分析
　　第二节 我国乳制品出口分析
　　　　一、我国乳制品出口量与出口额分析
　　　　二、我国乳制品出口种类分析
　　　　三、我国乳制品出口去向与出口供给地区分析

第四部分 我国乳制品行业市场分析
第八章 中国乳制品市场发展概述
　　　　一、乳制品加工业的生产规模变化
　　　　二、乳制品企业的发展情况
　　　　三、中国乳制品工业的发展回顾
　　　　四、中国现代乳制品工业的四大危机
　　　　五、2007年市场价格分析
　　　　六、乳制品的市场需求分析

第九章 牛奶生产地区分布
第十章 各主要区域市场分析
　　第一节 华北地区乳制品市场分析
　　第二节 东北地区乳制品市场分析
　　第三节 华东地区乳制品市场分析
　　第四节 华中地区乳制品市场分析
　　第五节 华南地区乳制品市场分析
　　第六节 西南地区乳制品市场分析
　　第七节 西北地区乳制品市场分析

第十一章 主要直辖市人均乳品消费情况
第十二章 生产大省城镇居民乳品消费量
第五部分 我国乳制品市场竞争分析
第十三章 我国乳制品行业市场竞争分析
　　第一节 我国乳制品市场竞争现状
　　　　一、奶源竞争非常紧张
　　　　二、乳制品市场整合在即
　　　　三、伊利、三元、蒙牛、光明各巨头竞争霸主
　　　　四、国外乳制品大品牌抢滩中国市场
　　　　五、新的竞争对手正在加入
　　　　六、我国乳制品战略布局重叠
　　　　七、竞争将向全方位发展
　　第二节 行业竞争态势分析
　　　　一、市场竞争由产品竞争扩展到资源的竞争
　　　　二、从产品经营转向资本运营
　　　　三、宏观联合，微观竞争

第十四章 外资乳制品领先企业分析
　　第一节 瑞典雀巢公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、在华发展
　　　　三、经营状况分析
　　　　四、公司经营策略
　　第二节 美国美赞臣公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、在华发展
　　　　三、企业竞争动态

第十五章 国内乳制品领先企业分析
　　第一节 内蒙古伊利乳业集团
　　　　一、企业基本情况
　　　　二、企业资产负债分析
　　　　三、企业经费用分析
　　　　四、企业收入及利润分析
　　　　五、企业营业外支出分析
　　　　六、企业工业中间投入及现金流分析
　　第二节 上海光明乳业集团
　　　　一、企业基本情况
　　　　二、企业资产负债分析
　　　　三、企业经费用分析
　　　　四、企业收入及利润分析
　　　　五、企业营业外支出分析
　　　　六、企业工业中间投入及现金流分析
　　第三节 河北三鹿乳业集团
　　　　一、企业基本情况
　　　　二、企业资产负债分析
　　　　三、企业经费用分析
　　　　四、企业收入及利润分析
　　　　五、企业营业外支出分析
　　　　六、企业工业中间投入及现金流分析
　　第四节 黑龙江省完达山乳业集团
　　　　一、企业基本情况
　　　　二、企业资产负债分析
　　　　三、企业经费用分析
　　　　四、企业收入及利润分析
　　　　五、企业营业外支出分析
　　　　六、企业工业中间投入及现金流分析
　　第五节 北京三元乳业集团
　　　　一、企业基本情况
　　　　二、企业资产负债分析
　　　　三、企业经费用分析
　　　　四、企业收入及利润分析
　　　　五、企业营业外支出分析
　　　　六、企业工业中间投入及现金流分析
　　第六节 湖南太子奶集团生物科技股份有限公司
　　　　一、企业基本情况
　　　　二、企业资产负债分析
　　　　三、企业经费用分析
　　　　四、企业收入及利润分析
　　　　五、企业营业外支出分析
　　　　六、企业工业中间投入及现金流分析
　　第七节 内蒙古蒙牛乳业集团
　　　　一、企业基本情况
　　　　二、企业资产负债分析
　　　　三、企业经费用分析
　　　　四、企业收入及利润分析
　　　　五、企业营业外支出分析
　　　　六、企业工业中间投入及现金流分析

第六部分 我国乳制品行业发展趋势与投资建议
第十六章 乳制品行业发展趋势分析
　　第一节 国际乳制品行业发展趋势
　　　　一、世界乳制品行业生产现状
　　　　二、世界乳制品业发展趋势
　　第二节 影响中国乳制品发展的因素分析
　　　　一、奶畜资源潜力
　　　　二、奶牛的单产潜力
　　　　三、乳品加工能力
　　　　四、国家乳业发展政策
　　第三节 未来5～15年中国乳制品发展预测
　　　　一、未来15年中国乳业总体描述
　　　　二、乳制品未来供需缺口分析
　　　　三、未来5年我国乳业形势预测
　　　　四、未来10～15年我国乳业形势预测
　　　　五、中国乳制品生产预测
　　　　六、中国乳制品中长期发展的具体对策

第十七章 我国乳制品行业发展策略分析
　　第一节 乳制品营销策略分析
　　　　一、产品策略
　　　　二、价格策略
　　　　三、销售渠道策略
　　　　四、促销策略
　　第二节 中智⋅林⋅国内乳制品企业应加强的对策
　　　　一、依托优势企业，实施产业化经营
　　　　二、发挥比较优势，调整区域布局
　　　　三、积极开拓市场，扩大城乡居民奶及奶制品消费
　　　　四、加快技术进步，提高产业发展水平
　　　　五、建立奶农专业合作组织中介服务组织，提高奶业的组织化程度
　　　　附 录
　　　　附录一 国际乳制品协议
　　　　附录二 中国乳及乳制品产品质量标准中华人民共和国国家标准
　　　　二、灭菌乳Sterilizedmilk GB5408.2-
　　　　三、奶油 Butter GB5415—1999代替GB/T5415—
　　　　四、酸牛乳YoghurtGB2746-1999代替B/T2764-
　　　　五、全脂奶粉、脱脂奶粉、全脂加糖奶粉和调味奶粉
　　　　六、全脂无糖果炼乳和全脂加糖炼乳
　　　　附录三 乳制品行业主要技术
　　　　一、膜分离技术（Membrane technology）
　　　　二、微生物基因工程技术（Genetic technology）
　　　　四、免疫乳技术
　　　　五、固定化技术
　　　　六、高效毛细管电泳分析技术
　　　　附录四 乳制品的包装技术分析
　　　　一、包装的目的和组成部分
　　　　二、乳制品常用的包装材料对包装材料的一般要求
　　　　三、包装机械
　　　　四、不同乳制品的包装
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