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二、内容简介
　　随着社会的发展，旅游业已成为全球经济中发展势头最强劲和规模最大的产业之一。旅游业在城市经济发展中的产业地位、经济作用逐步增强，旅游业对城市经济的拉动性、社会就业的带动力、以及对文化与环境的促进作用日益显现。旅游业是中国经济发展的支柱性产业之一。
　　2007年是世界旅游业连续第四个快速增长的年份。国际游客人数比2006年增加5200万，增长6.2%，超出了4.1%的长期预测。2007年，由于游客比2006年增长10%，亚太地区成为世界上游客量位列第二的地区，而发展中国家的增长速度达8%。
　　2007年中国主要城市接待旅游人数为45084423人次，与2006年同期相比增长了13.33％。其中接待外国游客25733149人次，接待中国香港同胞12876358人次，接待中国澳门同胞1072880人次，接待中国台湾同胞5402036人次。
　　未来10年间，中国旅游业将保持年均10.4%的增长速度，其中个人旅游消费将以年均9.8%的速度增长，企业/政府旅游的增长速度将达到10.9%，到2020年，中国将成为世界第一大旅游目的地国和第四大客源输出国。到2010年中国旅游总收入占GDP的比例将从2002年的5.44%达到8%。因此，作为六大新兴消费热点行业之一的旅游行业，在今后几年内将存在重大的投资机会。
　　《2008年中国旅游市场研究报告》依据国家统计局、国资委、国家信息中心、国务院发展研究中心、中国旅游协会、中国国家旅游局等提供的大量资料，对我国旅游市场的发展现状、细分市场、旅游电子商务发展、上市公司运营状况、旅游资源、行业竞争和投资等进行了全面分析，并对世界旅游市场进行了深入剖析。最后分析了旅游业的发展对策。是旅游企业全面把握行业发展趋势、准确了解市场运行状况，正确制定企业竞争战略和投资策略的重要参考资料。
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第一章 旅游行业概述
　　第一节 旅游产业相关定义及分类
　　　　一、旅游的定义
　　　　二、旅游业的定义
　　　　三、旅游活动的分类
　　　　四、旅游资源的分类
　　第二节 旅游的主要特点
　　　　一、异地性
　　　　二、业余性
　　　　三、享受性
　　　　四、知识性

第二章 世界旅游市场发展分析
　　第一节 世界旅游新发展和旅游基本法建设分析
　　　　一、世界旅游新发展中的若干值得注意的情况分析
　　　　　　（一）、旅游业在世界经济发展中的地位和作用显著提升
　　　　　　（二）、城市旅游业已成为现代旅游业的支撑点
　　　　　　（三）、旅游业与相关产业（部门）和地区的合作关系日益密切
　　　　　　（四）、旅游者已从“经济学”上的意义向“人类学”的意义转化
　　　　　　（五）、旅游资源的保护和旅游规划编制在新的高度上进行
　　　　　　（六）、旅游促进与发展是世界旅游业共同关注的焦点
　　　　二、旅游基本法有关问题分析
　　　　　　（一）、旅游立法综述
　　　　　　（二）、旅游基本法最主要的内容
　　　　　　（三）、旅游基本法与其它的旅游法律法规的关系
　　第二节 世界旅游强国的政策法律分析
　　　　一、旅游强国所贯彻的旅游业定位和发展的政策特点
　　　　二、旅游强国所执行的法律法规和行为规则
　　第三节 2007年世界旅游业发展分析
　　　　一、2007年全球旅游收入全年高达8000亿美元
　　　　二、非洲加入世界旅游业的大联盟
　　　　三、世界旅游组织将中文列入官方语言
　　第四节 国内外生态旅游环境承载力分析
　　　　一、生态旅游环境承载力概念及评价体系的研究
　　　　二、生态旅游环境承载力量化方法的研究
　　　　三、生态旅游环境承载力实证研究
　　　　四、生态旅游环境承载力研究展望
　　第五节 关于泛东南亚旅游协作区建设的构想分析
　　　　一、泛东南亚旅游协作区建设的重要性和必要性
　　　　二、泛东南亚旅游协作区建设的基本原则、目标和步骤
　　　　三、泛东南亚旅游协作区建设的关键
　　　　四、泛东南亚旅游协作区建设的主要内容
　　第六节 未来世界旅游业的发展预测分析
　　　　一、亚太地区2010年旅游收入预测
　　　　二、世界旅游业将继续保持增长势头
　　　　三、未来五年内世界旅游业的发展新趋势
　　第七节 泰国旅游业发展经验及其借鉴
　　　　一、泰国旅游业长期稳定发展的原因
　　　　二、泰国旅游业发展中值得借鉴的方面

第三章 我国旅游业发展影响因素分析
　　第一节 加入WTO对旅游业的影响
　　　　一、加入WTO对我国旅游业的总体影响
　　　　二、加入WTO对我国旅游业的分类影响
　　　　　　（一）、对饭店业的影响
　　　　　　（二）、对旅行社的影响
　　　　　　（三）、对旅游景区的影响
　　第二节 知识经济对旅游产业发展的影响
　　　　一、知识经济在旅游产业发展中的作用方式
　　　　二、旅游产业的本质特征符合知识经济的内在要求
　　　　三、知识经济对旅游产业发展影响的具体表现
　　第三节 2008北京奥运会对中国旅游业的影响分析
　　　　一、旅游人数的大量增加
　　　　二、旅游业外汇收入的大幅度增加
　　　　三、旅游产业和结构的升级
　　　　四、2008年奥运会有利于中国旅游硬件建设
　　　　五、提升奥运会举办城市和举办国的国际形象和知名度
　　　　六、从“人文奥运”角度看，中国旅游产品开发的优势
　　　　七、旅游业意识的提高
　　第四节 危机事件对旅游业的影响及应对措施
　　　　一、旅游危机管理概述
　　　　二、中国旅游业应对危机事件的措施
　　第五节 区域交通网络对旅游业发展的影响及对策
　　　　一、旅游交通需求预测
　　　　二、区域交通网络对旅游需求和交通工具选择的影响
　　　　三、区域交通网络存在的问题
　　　　四、完善区域交通网络的建议
　　第六节 信任因素对旅游企业战略联盟的影响分析

第四章 我国旅游资源发展分析
　　第一节 对社会旅游资源的认识
　　第二节 我国旅游资源产权问题分析
　　　　一、我国旅游资源产权不明晰成因分析
　　　　二、构建我国现代旅游资源产权制度的对策
　　第三节 我国旅游资源开发分析
　　　　一、旅游资源开发中政府定位的经济学分析
　　　　　　（一）、旅游资源开发作为产品的经济学特征
　　　　　　（二）、旅游资源开发的效率机制
　　　　　　（三）、旅游资源开发中政府的合理定位
　　　　二、民俗旅游资源深度开发分析
　　　　　　（一）、目前民俗旅游开发的误区
　　　　　　（二）、深度开发民俗旅游的建议性策略
　　　　三、旅游资源适度开发及其度量指标
　　　　四、旅游资源开发中的政府管制
　　第四节 旅游资源经营权价格评估指标及方法分析
　　　　一、旅游资源经营权价格评估概述
　　　　二、旅游资源经营权价格评估的指标体系
　　　　三、旅游资源经营权价格评估的方法
　　第五节 旅游资源保护激励机制分析
　　　　一、旅游资源保护的“市场失灵”与“政府失灵”
　　　　二、旅游资源保护“市场失灵”与“政府失灵”的原因
　　　　三、旅游资源保护的激励机制构建
　　第六节 我国海洋旅游资源资产的产权界定与产权关系分析
　　　　一、产权及其含义
　　　　二、明晰我国海洋旅游资源资产产权的必要性
　　　　三、我国海洋旅游资源资产产权的界定
　　　　四、我国海洋旅游资源资产产权关系
　　第七节 陕北区域旅游资源的优势与发展策略
　　　　一、陕北旅游资源的优势
　　　　二、陕北旅游业可持续发展的策略
　　第八节 基于生态位理论的旅游资源开发策略
　　　　一、旅游资源生态位的内涵
　　　　二、江西旅游资源生态位分析
　　　　三、江西旅游资源生态位的选择策略

第五章 2006-2007年我国旅游业运行情况及预测
　　第一节 2006年全国主要地区旅游企业主要经济指标分析
　　第二节 2007年我国部分地区旅游业发展现状分析
　　　　一、2007年四川旅游总收入突破千亿大关
　　　　二、2007年北京市房山区旅游业发展平稳增长
　　　　三、2007年内地客赴中国澳门旅游消费达467亿元
　　第三节 我国旅游规划现状特征分析
　　　　一、旅游规划设计任务继续攀升
　　　　二、旅游规划的类型多样化
　　　　三、旅游规划编制地域覆盖广泛
　　　　四、旅游规划的委托主体与委托方式变化显著
　　　　五、旅游规划编制单位的多样化
　　　　六、旅游规划实施效果的进一步加强
　　　　七、规范标准与管理办法得到加强
　　第四节 2007年中国旅游市场运行情况分析
　　　　一、2007年国内旅游基本情况
　　　　二、2007年1-12月接待情况
　　　　　　1、2007年1-12月主要城市接待情况
　　　　　　2、2007年1-12月地方接待情况
　　　　三、2007年地方国际旅游（外汇）收入情况
　　　　四、2007年入境旅游人数
　　第五节 未来我国旅游业发展预测分析
　　　　一、2010年新疆将实现旅游收入539亿元
　　　　二、2010年中国游客数量预测
　　　　三、2019年中国有望成为世界第一入境游目的国
　　　　四、2020年中国旅游收入将逾3000亿美元

第六章 我国入境旅游市场分析
　　第一节 入境旅游的产业地位探讨
　　　　一、入境旅游概述
　　　　二、从国民经济角度分析入境旅游的产业地位
　　　　三、从旅游业角度分析入境旅游的产业地位
　　　　四、提高中国入境旅游产业地位的建议分析
　　第二节 对入境旅游消费结构状况的分析
　　　　一、入境过夜旅游消费者旅游消费分析
　　　　二、入境过夜旅游者旅游消费结构的现状
　　　　三、影响旅游消费结构的因素分析
　　第三节 入境旅游业波动周期的成因分析
　　　　一、分析模式
　　　　二、国际旅游环境对中国入境旅游业的影响
　　　　三、国内环境对入境旅游业的影响
　　第四节 入境旅游市场的发展预测分析
　　　　一、2008年奥运会将使中国入境旅游受益
　　　　二、2015年中国将成为全球第一大入境旅游接待国
　　　　三、2019年中国将成为世界第一入境旅游目的地国

第七章 我国出境旅游市场分析
　　第一节 中国出境游的发展特点分析
　　　　一、出境游市场需求旺盛
　　　　二、出境游客源地区相对集中
　　　　三、出境旅游者消费行为分析
　　　　四、出境旅行社业的业态分析
　　　　五、出境游市场的发展趋势
　　第二节 对出境旅游关键问题的认识
　　　　一、入境旅游与出境旅游：相辅相成
　　　　二、出境旅游经营业务的开放：利弊博弈
　　　　三、“ADS”与“自由行”：矛盾与统一
　　　　四、旅行社业务的拓展：传统与创新
　　第三节 我国出境旅游的发展现状分析
　　　　一、我国公民出境旅游新模式
　　　　二、全球奥运圣火传递站成为国人出境旅游新亮点
　　第四节 中国公民出境旅游的消费行为及行业政策分析
　　　　一、中国出境旅游市场的消费特征表现
　　　　二、中国公民出境旅游的消费动因
　　　　三、出境旅游的消费发展趋势与管理政策
　　第五节 中国出境旅游市场失效性分析
　　　　一、中国出境游市场失效性表现
　　　　二、中国出境游市场失效根源分析
　　　　三、解决出境游市场失效性问题对策分析

第八章 我国旅游业细分市场分析
　　第一节 度假旅游
　　　　一、度假旅游成为潮流 我国度假旅游市场潜力大
　　　　二、休闲度假旅游成为旅游业发展的新趋势
　　　　三、度假旅游资源的分类与评价
　　　　四、海南休闲度假旅游发展问题透析
　　　　　　（一）、海南休闲度假旅游发展现状
　　　　　　（二）、海南休闲度假旅游进一步发展的瓶颈
　　　　　　（三）、推动海南休闲度假旅游进一步发展的对策
　　　　五、加快推动休闲度假旅游发展对策
　　　　　　（一）、新的休假制度实行预示着我国公民休闲度假旅游时代已全面到来
　　　　　　（二）、新的休假制度实施后出现的新情况
　　　　　　（三）、适应新的休假制度，加快我国休闲度假旅游发展几个重点
　　第二节 红色旅游
　　　　一、红色旅游资源特点分析
　　　　二、2007年红色旅游吸引了七千万游客
　　　　三、红色旅游资源开发建设基本情况
　　　　四、南昌红色旅游开发现状分析
　　　　五、红色旅游开发的问题诊断及对策
　　　　六、我国红色旅游发展战略
　　第三节 乡村旅游
　　　　一、乡村旅游的概念
　　　　二、乡村旅游开发与文化保护
　　　　　　（一）、乡村旅游开发为文化保护创造了有利条件
　　　　　　（二）、乡村旅游开发对文化生态的负面影响
　　　　　　（三）、乡村旅游开发过程中文化保护应采取的措施
　　　　三、乡村旅游对新农村建设带来的挑战
　　　　　　（一）、乡村旅游及其对新农村建设的重要意义
　　　　　　（二）、乡村旅游开发给新农村建设带来的挑战
　　　　　　（三）、乡村旅游开发与新农村建设和谐发展的策略
　　第四节 生态旅游
　　　　一、生态旅游资源的概念
　　　　二、生态旅游资源的特征
　　　　三、生态旅游资源分类
　　　　四、生态旅游市场培育分析
　　　　五、生态旅游管理框架分析
　　　　六、生态旅游景区的环境管理
　　　　七、生态旅游区建设的制约因素
　　　　八、我国西部生态旅游的现状和开发建议
　　　　九、生态旅游区建设研究综述
　　　　十、生态旅游的可持续发展
　　　　　　（一）、生态旅游概念的衍变与真正内涵
　　　　　　（二）、我国生态旅游的现状
　　　　　　（三）、生态旅游可持续发展对策
　　第五节 商务旅游
　　　　一、商务旅游的内涵与分类
　　　　二、商务旅游的表现形式
　　　　三、我国商务旅游发展存在的主要问题
　　　　四、商务旅游市场的发展状况
　　　　五、我国商务旅游的SWOT分析及战略选择
　　　　六、我国旅行社的商务旅游开发策略
　　第六节 自驾旅游
　　　　一、对自驾车旅游的界定
　　　　二、我国自驾车旅游的市场特征分析
　　　　三、我国自驾车旅游发展现状分析及存在的问题
　　　　四、我国自驾车旅游发展对策
　　第七节 工业旅游
　　　　一、工业旅游的由来及国际经验
　　　　二、我国工业旅游的发展现状
　　　　三、推进我国工业旅游发展的意义和作用
　　　　四、中国发展工业旅游的思考
　　第八节 农业旅游
　　　　一、开展农业旅游的现状
　　　　二、发展农业旅游的意义
　　　　三、我国“农业旅游”发展的特点
　　　　四、我国农业旅游市场需求旺盛
　　　　五、西部地区发展农业旅游的分析
　　　　　　（一）、西部地区发展农业旅游的资源优势
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