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二、内容简介
第一部分 旅游业概况研究
第一章 旅游业相关概念和投资特性分析
　　第一节 旅游产业相关概念及旅游类型划分
　　　　一、旅游的定义
　　　　二、旅游业作用
　　　　三、旅游类型的划分
　　　　四、旅游资源
　　第二节 旅游产业的特征
　　　　一、综合性
　　　　二、关联性
　　　　三、敏感性
　　　　四、季节性
　　第三节 行业的投资特性分析
　　　　一、我国旅游业正步入快速成长期
　　　　二、行业的赢利性分析
　　　　三、我国发展旅游产业基金面临的问题与风险
　　　　四、旅游业进入壁垒和退出机制
　　第四节 旅游产业在国民经济中的地位
　　　　一、世界旅游业已成为全球经济的重要组成部分
　　　　二、旅游业已成为中国经济发展的先导部门
　　　　三、旅游业成为中国的支柱产业

第二章 旅游相关行业发展现状
　　第一节 我国旅行社业发展现状分析
　　　　一、旅行社行业规模分析
　　　　二、旅行社经营情况分析
　　　　三、旅行社细分业务分析
　　　　四、旅行社总体结构分析
　　　　五、我国双百强旅行社状况分析
　　第二节 我国旅游饭店业发展现状分析
　　　　一、旅游饭店行业规模分析
　　　　二、旅游饭店经营情况分析
　　　　三、旅游饭店业总体结构分析
　　第三节 我国旅游交通业发展现状分析
　　　　一、民航旅游交通业
　　　　二、铁路旅游交通业
　　　　三、公路旅游交通业
　　第四节 我国旅游商贸业发展现状分析

第三章 国际旅游行业市场发展分析
　　第一节 国际旅游业市场分析
　　　　一、世界旅游业市场现状分析
　　　　二、世界旅游业市场的预测分析
　　第二节 亚洲及太平洋地区旅游业市场分析
　　　　一、亚洲及太平洋地区旅游业概况
　　　　二、日本旅游业
　　　　三、新加坡旅游业
　　　　四、韩国旅游业
　　　　五、中国香港地区旅游业
　　　　六、澳大利亚旅游业
　　第三节 欧洲旅游业市场分析
　　　　一、欧洲地区旅游业概况
　　　　二、英国旅游业
　　　　三、德国旅游业
　　　　四、法国旅游业
　　　　五、意大利旅游业
　　　　六、俄罗斯旅游业
　　第四节 美洲旅游业市场分析
　　　　一、北美洲旅游业概述
　　　　二、美国旅游业
　　　　三、加拿大旅游业
　　第五节 非洲旅游业市场分析

第二部分 中国旅游业市场发展分析
第四章 我国旅游业市场环境分析
　　第一节 我国旅游业市场环境分析
　　　　一、经济环境
　　　　二、行业环境
　　　　三、政策法律环境
　　第二节 我国旅游业SWOT分析
　　　　一、我国旅游业优势分析
　　　　二、我国旅游业劣势分析
　　　　三、我国旅游业机会分析
　　　　四、我国旅游业威胁分析

第五章 中国旅游业发展现状分析
　　第一节 中国旅游业市场发展现状分析
　　　　一、旅游收入分析
　　　　二、旅游业产业规模分析
　　　　三、旅游业从业人员分析
　　　　四、旅游业教育培训情况
　　第二节 旅游业经营主体运营情况
　　　　一、旅行社经营情况
　　　　二、旅馆业经营情况
　　　　三、各省会城市接待游客情况
　　第三节 2007年中国旅游业的热点问题

第六章 中国旅游业细分市场分析
　　第一节 我国入境旅游业市场分析
　　　　一、我国入境旅游市场规模分析
　　　　二、我国入境旅游市场（外汇）收入分析
　　　　三、各省、自治区和直辖市入境旅游市场分析
　　　　四、我国入境旅游客源国市场分析
　　第二节 我国国内旅游业市场分析
　　　　一、我国国内旅游市场规模分析
　　　　二、我国国内旅游市场收入及人均消费分析
　　　　三、我国国内旅游市场特征分析
　　　　四、我国国内旅游市场“黄金周”分析
　　　　五、我国国内旅游市场发展趋势分析
　　第三节 我国出境旅游业市场分析
　　　　一、我国出境旅游市场规模分析
　　　　二、我国出境旅游目的国分析
　　　　三、我国出境旅游市场趋势分析

第七章 旅游消费者研究
　　第一节 旅游业消费者特征分析
　　　　一、异地性
　　　　二、闲暇性
　　　　三、享受性
　　　　四、消费性
　　　　五、地域性
　　第二节 我国入境旅游消费者分析
　　　　一、我国入境旅游者客源结构分析
　　　　二、我国入境旅游者入境方式分析
　　　　三、我国入境旅游者性别年龄结构分析
　　　　四、我国入境旅游者旅游目的分析
　　第三节 我国国内旅游消费者分析
　　　　一、我国国内旅游者目的地分析
　　　　二、我国国内旅游者出行方式分析
　　　　三、我国国内旅游者出行目的分析
　　　　四、国内旅游人均花费及出游率分析
　　　　五、城镇居民国内旅游消费结构分析
　　第四节 我国出境旅游消费者分析
　　　　一、我国出境旅游者目的地分析
　　　　二、我国出境旅游者出境方式分析
　　　　三、我国出境旅游主要客源地分析
　　　　四、中国出境旅游市场的消费特征表现
　　　　五、中国公民出境旅游的消费动因
　　　　六、出境旅游者的消费行为模式分析

第三部分 中国旅游业市场竞争分析
第八章 中国旅游行业竞争概况
　　第一节 中国旅游产业竞争现状
　　　　一、产业竞争环境的演变
　　　　二、旅游产品竞争现状
　　　　三、旅游行业竞争模式及特点分析
　　　　四、资本竞争及盈利模式
　　第二节 中国旅游企业的竞争及评价
　　　　一、国内旅行社的竞争力评价
　　　　二、国内旅游饭店的竞争力评价
　　　　三、国内旅游景区（点）的竞争力评价
　　　　四、国内旅游运输企业的竞争力评价

第九章 重点旅游城市市场分析
　　第一节 北京市旅游市场分析
　　　　一、旅游业概况
　　　　二、旅游业规模分析
　　　　三、旅游设施规模分析
　　　　四、旅游业经营效益分析
　　　　五、旅游者分析
　　第二节 上海旅游市场分析
　　　　一、旅游业概况
　　　　二、旅游规模分析
　　　　三、旅游设施规模分析
　　　　四、旅游业经营效益分析
　　第三节 山西旅游业市场分析
　　　　一、旅游业概况
　　　　二、旅游业发展中存在的问题
　　　　三、旅游业发展面临的机遇
　　　　四、旅游业发展前景展望
　　　　五、旅游业发展对策选择
　　第四节 深圳市旅游市场分析
　　　　一、深圳市旅游业总体概况
　　　　二、2007年游客市场的特点分析
　　　　三、2007年入境游市场
　　　　四、旅游企业经营分析
　　　　五、发展深圳旅游市场的对策措施
　　第五节 苏州旅游业
　　　　一、2007年苏州旅游概况
　　　　二、2007年苏州旅行社经营情况
　　　　二、2007年入境旅游
　　　　三、2007年国内旅游
　　　　四、2007年出游情况
　　　　五、发展苏州旅游业的政策建议
　　第六节 昆明旅游业
　　　　一、2007年旅游接待总体情况
　　　　二、2007年旅游市场客源结构
　　　　三、2007年旅行社经营情况
　　　　四、2007年饭店旅馆经营情况
　　　　五、2007年景点经营情况
　　第七节 珠海旅游业
　　　　一、2007年珠海旅游业总体概况
　　　　二、2007年珠海饭店业经营情况
　　　　三、2007年珠海旅行社经营情况
　　　　四、2007年珠海景区（点）经营情况
　　第八节 南京旅游业
　　　　一、2007年南京旅游收入情况
　　　　二、南京出境游市场情况
　　　　三、2007年黄金周市场
　　　　四、2007年旅行社经营情况
　　第九节 广州旅游业
　　　　一、接待游客情况及游客构成
　　　　二、旅游业收入情况
　　　　三、广州旅游业经营情况
　　第十节 其他南方旅游城市旅游业
　　　　一、2007年杭州旅游业
　　　　二、2007年三亚旅游业
　　　　三、2007年海口旅游业
　　　　四、2007年厦门旅游业
　　　　五、2007年桂林旅游业
　　　　六、2007年无锡旅游业
　　　　七、2007年黄山旅游业
　　第十一节 北方其他主要城市旅游业
　　　　一、2007年洛阳旅游业
　　　　二、2007年西安旅游业
　　　　三、2007年大连旅游业
　　　　四、2007年青岛旅游业
　　　　五、2007年成都旅游业

第十章 中国旅游业领先企业分析
　　第一节 中国国际旅行社总社
　　　　一、企业概述
　　　　二、经营分析
　　第二节 中国青年旅行社总社
　　　　一、企业概述
　　　　二、经营分析
　　第三节 中国旅行社总社
　　　　一、企业概述
　　　　二、经营分析
　　第四节 中国康辉旅行社总社
　　　　一、企业概述
　　　　二、经营分析
　　第五节 首旅集团
　　　　一、企业概述
　　　　二、经营分析
　　第六节 上海春秋国际旅行社
　　　　一、企业概述
　　　　二、经营分析
　　第七节 广州广之旅国际旅行社
　　　　一、企业概述
　　　　二、经营分析

第十一章 中国热点旅游市场分析
　　第一节 “黄金周”旅游市场分析
　　　　一、春节“黄金周”市场
　　　　二、五一“黄金周”市场
　　　　三、十一“黄金周”市场
　　第二节 会展旅游业市场分析
　　　　一、我国会展旅游业发展现状
　　　　二、我国会展旅游业存在主要问题
　　　　三、我国会展旅游业的发展趋势
　　第三节 奥运会旅游市场分析
　　　　一、奥运会旅游业概述
　　　　二、奥运会入境旅游和国内旅游效应分析
　　　　三、历史经验对北京2008奥运旅游的启示
　　第四节 生态旅游市场分析
　　　　一、生态旅游业概述
　　　　二、我国生态旅游市场发展现状
　　第五节 自助旅游市场分析
　　　　一、自助旅游业概述
　　　　二、我国自助旅游市场发展现状
　　　　三、我国自助旅游市场存在主要问题
　　　　四、我国自助旅游市场的发展趋势
　　第六节 商务旅游市场分析
　　　　一、我国商务旅游市场发展现状
　　　　二、我国商务旅游细分市场分析
　　　　三、我国商务旅游市场竞争状况

第四部分 旅游发展趋势及发展策略分析
第十二章 旅游业的发展前景与趋势
　　第一节 国际旅游业的发展前景
　　　　一、世界旅游业的发展空间巨大
　　　　二、国际旅游业未来几年前景看好
　　　　三、未来国际旅游市场的发展趋势
　　　　四、全球蜜月旅游市场的前景诱人
　　第二节 世界部分地区旅游业的前景
　　　　一、泰国旅游业前景将蓬勃发展
　　　　二、摩洛哥旅游业市场前景看好
　　　　三、南非旅游业大有发展前途
　　第三节 中国旅游业的展望
　　　　一、中国旅游业发展的新趋势
　　　　二、我国旅游业有着勃勃生机和广阔前景
　　　　三、2010年中国出境旅游业发展预测
　　第四节 中国旅游市场发展的发展趋势
　　　　一、我国旅游市场趋势瞻望
　　　　二、现代我国旅游市场需求的发展趋势
　　　　三、我国旅游服务的文化趋势
　　　　四、未来10年我国休闲旅游市场趋势

第十三章 中国旅游业发展策略分析
　　第一节 入世对我国旅游业影响及对策分析
　　　　一、我国旅游业的对外开放现状及特点
　　　　二、加入WTO后对我国旅游业的影响
　　　　三、旅游业迎接加入WTO的对策建议
　　第二节 我国生态旅游业发展策略分析
　　　　一、发展生态旅游产品的设计
　　　　二、生态旅游产品开发应注意的问题
　　　　三、生态旅游产业发展策略分析
　　第三节 我国主题公园发展策略分析
　　　　一、主题公园产业特性分析
　　　　二、主题公园的主题选择策略
　　　　三、主题公园的园址选择策略
　　　　四、主题公园的产品开发策略
　　　　五、主题公园的营销策略
　　第四节 我国中小旅行社发展策略分析
　　　　一、我国旅行社行业现状概述
　　　　二、我国中小旅行社业发展中存在的问题
　　　　三、我国中小旅行社业发展策略分析

第十四章 中国旅游业投资建议
　　第一节 我国旅游业投资趋势分析
　　　　一、西部地区将成为旅游投资的重点区域
　　　　二、社会资本将成为旅游业的投资主体
　　　　三、传统领域和产品创新具有不同投资价值
　　　　四、可持续发展成为旅游业未来投资和发展的根本出发点
　　第二节 [:中:智:林:]我国旅游业投资建议分析
　　　　一、投资基本方向
　　　　二、投资建议
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