
	2008年中国服装市场调查及投资分析报告





[image: cover]








中国市场调研网


2008年中国服装市场调查及投资分析报告
www.20087.com
第1页　共2页


第2页　共2页
一、基本信息
	名称：
	2008年中国服装市场调查及投资分析报告

	报告编号：
	0261582　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：7600 元　　纸介＋电子版：7900 元

	优惠价：
	电子版：6840 元　　纸介＋电子版：7140 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　全球服装业正在经历一场深刻的变革，由传统大批量生产向个性化定制、可持续时尚转型。创新面料的研发、快速反应供应链体系的建立以及电子商务平台的崛起，都在推动服装产业的升级。此外，智能穿戴、功能性服装等细分领域也呈现出强劲的增长势头，成为服装行业未来发展的重要方向。

第一部分 服装行业综述
第一章 中国服装行业发展和分类、特点
　　第一节 中国服装业发展回顾
　　　　一、服装业的综合发展分析
　　　　二、我国的服装业生产与消费的发展分析
　　　　三、服装企业特性分析
　　　　四、服装业发展缺陷分析
　　　　五、中国服装业发展趋势
　　第二节 中国服装行业分类和几大特征
　　　　一、2007年中国服装行业的综合境况
　　　　二、2007年服装行业的重要特征
　　第三节 服装业投资特性分析
　　　　一、近年服装业快速发展
　　　　二、供过于求行业利润微降
　　　　三、提升产品附加值是服装竞争的焦点之一
　　　　四、进入壁垒/退出机制
　　　　五、中国服装出口的主要贸易壁垒
　　　　六、服装业的主要风险

第二部分 经济运行与市场需求分析
第二章 2007年度服装业分析
　　第一节 2007年服装行业经济运行现状分析
　　　　一、2007服装行业格局情况分析
　　　　二、2007年行业经济效益及产品价格分析
　　　　三、服装零售市场比列分析
　　第二节 2007年服装行业数据统计与特点分析
　　　　一、2007年服装出口统计分析
　　　　二、2007年服装行业进出口格局新调整
　　第三节 2007年服装行业经济运行情况
　　　　一、2007年我国纺织行业经济运行情况
　　　　二、2007年我国服装品牌销售方式的变化及趋势

第三章 市场需求分析
　　第一节 世界服装市场贸易的特点
　　第二节 解构服装消费心理
　　　　一、自然情境对消费者的影响
　　　　二、社会阶层对消费者的影响
　　　　三、家庭对消费者的影响
　　第三节 2007我国服装消费调查
　　　　一、2007年我国服装消费调查总结
　　　　二、我国服装消费调查结果特点分析与总结
　　　　三、各类型消费者购买行为特征
　　　　四、消费者购物十种心理

第三部分 细分产品市场及外贸分析
第四章 服装行业主要细分产品市场分析
　　第一节 2007年我国服装市场情况
　　　　一、2007年服装行业经济效益变化
　　　　二、全国重点大商场服装市场销售情况
　　第二节 男装
　　　　一、中国男装市场概况
　　　　二、2007男装品牌市场销售情况
　　　　三、2007年男装品牌发展情况
　　　　四、男装市场趋势
　　第三节 女装
　　　　一、2007年中国女装市场状况分析
　　　　二、女装销售特点
　　　　三、女装市场发展趋势
　　　　三、2008年秋冬女装流行趋势
　　第四节 童装
　　　　一、2007年童装市场情况简析
　　　　二、童装市场存在的问题和建议
　　　　三、童装企业经济效益发展水平
　　　　四、童装市场营销策略研究
　　　　五、童装市场发展趋势
　　第五节 内衣
　　　　一、中国内衣行业的发展回顾
　　　　二、中国内衣状况
　　　　三、中国内衣行业发展趋势
　　第六节 羽绒服装
　　　　一、我国羽绒服市场现状
　　　　二、洋品牌竞争国内市场
　　第七节 休闲服装
　　　　一、休闲服装市场现状及特点分析
　　　　二、休闲服装市场新特点
　　第八节 职业装
　　　　一、职业装的作用
　　　　二、职业装的品种
　　　　三、职业装市场前景展望
　　　　四、我国职业装市场未来发展趋势

第五章 服装业外贸分析
　　第一节 2007年服装出口分析
　　　　一、2007年服装进出口情况
　　　　二、不同的商品结构服装出口数量、金额和价格比较
　　　　三、服装主要出口国家（地区）
　　第二节 2007年纺织品服装贸易分析
　　　　一、2007年纺织服装贸易综合情况
　　　　二、2007年服装出口数据统计
　　第三节 综合分析我国服装贸易所处国际环境
　　　　一、欧洲绿色壁垒与中国纺织品出口
　　　　二、中国与法国之间的服装贸易
　　　　三、中国与美洲国家纺织品服装贸易摩擦趋势
　　　　四、2007年后国际纺织品服装市场趋势

第四部分 区域市场及竞争格局分析
第六章 服装业重点区域市场与销售渠道
　　第一节 中国纺织服装产业集群与竞争力分析
　　　　一、我国服装产业集群现状
　　　　二、我国纺织集群试点地区达90家
　　　　三、我国服装集群的未来发展
　　第二节 广东省
　　　　一、广东省服装业总体发展概况
　　　　二、广东省服装企业现状
　　第三节 浙江省
　　　　一、浙江省服装产业现状
　　　　二、浙江省服装出口状况
　　　　三、浙江服装企业的品牌战略
　　第四节 上海市
　　　　一、上海市服装市场分析
　　　　二、上海服装企业剖析
　　第五节 江苏省
　　　　一、集群效应造优势
　　　　二、名牌战略见起色
　　　　三、全省蓬勃发展
　　第六节 山东省
　　　　一、山东省的品牌之路
　　　　二、2007年的山东省服装
　　　　二、山东省服装产业困境分析及发展建议

第七章 服装业竞争格局分析
　　第一节 世界服装行业竞争格局分析
　　　　一、世界服装产业综合竞争力分析
　　　　二、世界市场贸易形式分析
　　　　三、中国服装市场品牌分析
　　第二节 国内服装市场竞争格局分析
　　　　一、我国服装行业竞争力分析
　　　　二、中国服装市场总体竞争格局
　　第三节 我国服装品牌出击世界的策略
　　　　一、我国服装品牌国际化分析
　　　　二、入世后中国服装品牌与国际品牌竞争及优劣势分析
　　　　三、我国服装品牌应对国际品牌之策略
　　第四节 服装行业后配额时代的竞争格局预测
　　　　一、后配额时代我国服装业存在的缺陷
　　　　二、亚洲仍将处于世界纺织服装出口主导地位
　　　　三、取消配额后我国的服装行业会有较大的变化
　　　　四、企业的品牌竟争力解困之道

第八章 中国服装业国际竞争力分析
　　第一节 2007年中国主要出口市场分析
　　　　一、2007年我国服装出口市场前十位
　　　　二、中国香港
　　　　三、日本
　　　　四、美国
　　　　五、韩国
　　　　六、欧盟
　　　　七、俄罗斯
　　　　八、澳大利亚
　　第二节 中国主要贸易竞争对手分析
　　　　一、印度服装业
　　　　二、土耳其服装业

第五部分 领先企业及趋势分析
第九章 服装业领先企业分析
　　第一节 服装业百强和名牌产品企业名单
　　第二节 雅戈尔集团股份有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、企业经营情况分析
　　　　三、市场策略和竞争优势分析
　　第三节 上海茉织华股份有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、公司的经营战略和未来发展
　　第四节 宁波杉杉股份有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、杉杉主要产品
　　　　三、企业经营情况分析
　　　　四、杉杉体制改革
　　　　五、杉杉多元化经营战略
　　　　六、品牌升级战略管理
　　　　七、绿色营销战略
　　　　八、杉杉组合营销策略
　　第五节 江苏红豆实业股份有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、企业经营情况分析
　　　　三、红豆服装产品开发动向
　　　　四、红豆公司的发展策略
　　　　五、“三大创新”是红豆发展的不竭源泉
　　第六节 上海开开实业股份有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、企业经营情况分析
　　　　三、开开的经营模式
　　第七节 福建七匹狼制衣实业有限公司
　　　　一、企业发展概况
　　　　二、企业经营情况分析
　　　　三、企业发展战略

第十章 服装行业趋势分析
　　第一节 中国服装行业发展趋势
　　　　一、中国纺织服装业发展趋势
　　　　二、行业发展趋势预测
　　第二节 中国服装市场发展趋势
　　　　一、销售人员综合素质提高
　　　　二、农村市场将被大力开发
　　　　三、老年市场发展空间广阔
　　　　四、休闲类服装继续看好
　　　　五、服装商品进一步向个性化发展
　　第三节 各类服装时尚趋势预测
　　　　一、女装
　　　　二、男装
　　　　三、西服
　　　　四、衬衫
　　　　五、童装
　　　　六、羽绒服
　　　　七、羊绒衫
　　　　八、T恤衫
　　第四节 服装的流行趋势
　　　　一、中国时装流行趋势
　　　　二、秋冬中国女装流行趋势
　　　　三、秋冬中国男装流行趋势
　　第五节 服装需求发展趋势
　　　　一、季节模糊趋势
　　　　二、安全环保趋势
　　　　三、个性化趋势
　　　　四、品牌化趋势
　　第六节 服装未来渠道发展趋势
　　　　一、复合营销网络
　　　　二、实施品牌经营
　　　　三、与零售业结成联盟

第六部分 规模预测与发展建议
第十一章 服装需求
　　第一节 2006年市场细分分析
　　　　一、性别细分
　　　　二、年龄段细分
　　　　三、产品属类细分
　　第二节 中国纺织行业规模与运行分析
　　　　一、总量增长情况
　　　　二、平均规模变化情况
　　　　三、人均规模变化情况
　　　　四、产销衔接和资产运转情况
　　　　五、生产经营和盈利状况
　　　　六、固定资产投资情况

第十二章 服装业分析与产业发展建议
　　第一节 SWOT分析
　　　　一、中国服装业竞争力的优势
　　　　二、中国纺织服装业竞争力的劣势
　　　　三、服装服装业面临的机会
　　　　四、中国服装业所面对的威胁
　　第二节 中国服装行业“五种模型”分析
　　　　一、产业内部竞争状态
　　　　二、要素供给条件
　　　　三、市场需求状况
　　　　四、新入者的威胁
　　　　五、相关产业及替代品发展
　　第三节 中国保持和提高纺织服装业竞争力的策略建议
　　　　一、改进行业管理模式
　　　　二、企业管理科学化
　　　　三、抓好纺织原料发展
　　　　四、努力推进战略重组和产业升级
　　　　五、实施国家宏观调控和鼓励非国有经济发展
　　第四节 中国服装出口贸易壁垒及对策
　　　　一、出口贸易壁垒分析
　　　　二、企业扩大出口策略
　　　　三、纺织品保护主义及应对策略
　　第五节 中国服装国际市场开拓战略分析
　　　　一、在欧美等国际市场创建自己的品牌
　　　　二、在全球市场上收购当地的产品品牌
　　　　三、收购拥有全球分销渠道的零售企业
　　第六节 中国服装业的品牌战略
　　　　一、品牌授权演绎市场营销新模式
　　　　二、中国服装品牌营销策略
　　　　三、企业品牌战略
　　第七节 (中⋅智⋅林)中国服装网络销售策略
　　　　一、服装网络销售出现的必然性
　　　　二、服装网上销售的运行
　　　　三、服装网上销售的发展前景
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