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二、内容简介
　　润滑油行业是一个与机械制造、交通运输等领域密切相关的成熟产业，具有广泛的市场应用基础。目前，该行业正面临着从传统矿物油向合成润滑油转变的技术革新趋势，这一转变主要是为了响应更严格的环保标准和设备企业对高效润滑的需求。此外，润滑油产品的研发也更加注重延长使用寿命和减少维护成本，以适应工业4.0背景下自动化程度不断提高的需求。在市场结构方面，尽管全球经济环境复杂多变，但润滑油行业依然保持了相对稳定的增长态势，特别是在亚洲和非洲等新兴市场中表现尤为突出。
　　未来，随着电动汽车和新能源技术的快速发展，传统内燃机用润滑油市场或将面临挑战，但同时也为开发适用于新型动力系统的专用润滑油创造了机遇。此外，借助大数据分析和物联网技术，润滑油企业可以实现对设备运行状态的实时监控与预测性维护服务，从而为客户创造更多价值。长远来看，通过持续的技术创新和商业模式升级，润滑油行业有望进一步巩固其在全球产业链中的关键地位，并开拓出更为广阔的发展空间。例如，针对特定应用场景开发高性能润滑油，或通过智能监测系统提升服务质量。
　　据国家统计局的最新统计数据显示：2007年1－12月全国润滑油累计产量为6,487,886.74吨，同比增长11.64％。
　　据海关总署的统计数据显示：2007年1－12月全国润滑油进口量累计达到213432吨，同比增长2％；2007年1－12月全国润滑油进口额累计达到38929万美元，同比下降12.5％。
　　2007年1－12月全国润滑油出口量累计达到84642吨，同比增长13.2％；2007年1－12月全国润滑油出口额累计达到10821万美元，同比25.8％。
　　统计显示，未来10年中，亚太地区润滑油需求量将达到1550万吨，而中国就将占该地区需求量40%。到2020年，中国市场的润滑油需求将会翻一番，消费量将可能超过美国。接下来的几年中，中国润滑油市场也将以每年10%的速度增长，并且是向更高质量的类型转变。
　　《2008年中国润滑油市场研究报告》依据国家统计局、国资委、国家信息中心、国务院发展研究中心、中国石油化工科学研究院、国民经济景气监测中心、中国石化协会等提供的大量资料，对我国润滑油市场的运行状况、消费情况、市场营销、国外润滑油企业在中国发展现状、竞争格局、主要经营企业、发展趋势及世界润滑油市场等进行了全面分析，并对我国润滑油市场进行了科学的预测。是润滑油企业及计划投资润滑油行业的投资机构全面把握行业发展趋势、准确了解市场运行状况，正确制定企业竞争战略和投资策略的重要参考资料！

第一章 润滑油相关概述
　　第一节 润滑油概念
　　　　一、润滑油基本定义
　　　　二、润滑油作用
　　　　三、润滑油组成
　　　　四、润滑油脂的基本性能
　　第二节 润滑油分类
　　　　一、基本分类
　　　　二、润滑油基础油的分类
　　第三节 主要常用润滑油简介
　　　　一、添加剂
　　　　二、内燃机油
　　　　三、齿轮油
　　　　四、液压油
　　　　五、全损耗系统用油
　　　　六、润滑脂
　　第四节 润滑油产业链分析
　　　　一、润滑油中的基础油业务
　　　　二、润滑油中的添加剂业务
　　　　三、润滑油的调合、罐装、包装
　　　　四、润滑油的分析及检测实验环节
　　　　五、润滑系统及润滑油更换设备制造商
　　　　六、润滑油的研发机构及认证组织
　　　　七、润滑油的销售与回收、利用

第二章 世界润滑油市场发展分析
　　第一节 世界润滑油供需分析
　　　　一、世界润滑油需求及消费结构分析
　　　　二、主要润滑油生产商
　　　　三、制造业发展促使全球润滑油需求增长
　　　　四、2008年全球润滑油需求预测
　　第二节 世界各地区润滑油发展分析
　　　　一、美国润滑油发展分析
　　　　二、欧洲润滑油发展分析
　　　　三、日本润滑油发展分析
　　　　四、俄罗斯成为世界最具吸引力的润滑油市场之一
　　第三节 世界润滑油基础油的发展分析
　　　　一、世界润滑油基础油发展历程
　　　　二、世界基础油产能分布和III类基础油趋势分析
　　　　三、世界主要地区润滑油、基础油供需分析
　　　　四、亚洲基础油能力和消费分析
　　　　五、世界润滑油基础油生产技术发展趋势
　　　　六、2015年Ⅲ类基础油全球需求增长将达10

第三章 中国润滑油市场发展现状分析
　　第一节 我国润滑油市场概况及发展历程
　　第二节 我国润滑油产品结构特点分析
　　第三节 中国润滑油市场发展因素分析
　　　　一、消费税调整、高扬的油价与消费结构日趋优化
　　　　二、汽车业对润滑油的支持与刺激作用
　　　　三、中国消费群观念的转变
　　第四节 消费税对润滑油市场的影响
　　　　一、加大炼厂成本，对消费者影响不大
　　　　二、给中国润滑油企业带来一定的压力
　　第五节 中国润滑油发展现状分析
　　　　一、润滑油市场情况
　　　　二、中国经济高速增长影响润滑油市场增势明显
　　　　三、高门槛阻挡国产油品进入高端市场
　　　　四、汽车企业踏足后市场 油品难立品牌
　　　　五、上游资源突然“断粮”迫使民营润滑油重组求生
　　　　六、我国润滑油行业变革步伐加快
　　　　七、国内润滑油企业牵手机械行业，谋求产业新扩张
　　　　八、中国润滑油行业引发新一轮环保革命
　　第六节 中国润滑油消费分析
　　　　一、润滑油市场的消费特点分析
　　　　二、润滑油消费情况
　　　　三、私家车增长推动中国成为润滑油进口消费大国
　　第七节 2006年中国润滑油运行分析
　　　　一、2006中国润滑油市场分析
　　　　二、2006年我国润滑油生产消费状况
　　　　三、2006年中国润滑油市场情况评述
　　　　四、2006年全国润滑油产量
　　　　五、2006年1-12月中国润滑油主要企业产量
　　　　六、2006年1-12月中国润滑油产销总量平衡表
　　　　七、2006年1-12月中国润滑油销售与库存
　　第八节 2007年中国润滑油市场分析
　　　　一、2007年全国润滑油产量
　　　　二、2007年润滑油产品价格指数
　　　　三、2007年1-12月润滑油产销总量平衡表
　　　　四、2007年润滑油销售与库存
　　　　五、2007年1－12月润滑油进出口统计
　　　　五、2007年1－12月润滑油、润滑脂、润滑油基础油进口平均价格
　　　　六、2007年1－12月润滑油、润滑脂、润滑油基础油出口平均价格
　　第九节 中国润滑油市场发展预测
　　　　一、中国润滑油市场仍快速增长
　　　　二、2008-2010年润滑油消费量预测
　　　　三、2010年中国润滑油需求总量预测
　　　　四、未来五年中国润滑油市场将以每10 的速度增长

第四章 2007年各地区润滑油产量分析
　　第一节 2007年东部地区各省市润滑油产量
　　　　一、北京
　　　　二、天津
　　　　三、河北
　　　　四、辽宁
　　　　五、上海
　　　　六、浙江
　　　　七、江苏
　　　　八、福建
　　　　九、山东
　　　　十、广东
　　第二节 2007年中部地区各省市润滑油产量
　　　　一、山西
　　　　二、吉林
　　　　三、黑龙江
　　　　四、安徽
　　　　五、江西
　　　　六、河南
　　　　七、湖北
　　　　八、湖南
　　第三节 2007年西部地区各省市润滑油产量
　　　　一、重庆
　　　　二、四川
　　　　三、云南
　　　　四、陕西
　　　　五、甘肃
　　　　六、宁夏
　　　　七、新疆
　　　　八、广西
　　　　九、内蒙古

第五章 润滑油主要产品分析
　　第一节 中国车用润滑油市场分析
　　　　一、车用润滑油引领中国润滑油发展
　　　　二、车用润滑油迫切需求国家标准
　　　　三、车用润滑油品牌传播分析
　　　　　　1、中外润滑油品牌传播策略对比
　　　　　　2、整合品牌传播体系
　　　　　　3、从两个角度支持品牌传播
　　　　四、汽车行业润滑油OEM用户开发
　　　　五、汽车润滑油市场需要浴火重生
　　　　六、我国车用润滑油市场竞争状况
　　　　七、我国车用发动机润滑油发展趋势
　　　　八、车用润滑油技术现状及未来发展趋势
　　第二节 齿轮油市场分析
　　　　一、齿轮油市场发展
　　　　二、齿轮油研究现状与发展趋势
　　　　三、我国齿轮油的发展方向
　　第三节 液压油市场
　　　　一、液压油市场发展状况
　　　　二、液压油研究现状与发展趋势
　　第四节 自动传动液（ATF）市场发展分析
　　　　一、我国自动传动液（ATF）市场发展状况
　　　　二、汽车自动传动液研究现状与发展趋势

第六章 润滑油上游产品分析
　　第一节 润滑油基础油市场分析
　　　　一、我国润滑油基础油生产现状
　　　　二、我国润滑油基础油存在的问题
　　　　三、润滑油基础油的新进展
　　　　四、新一代基础油——GTL基础油市场前景分析
　　　　五、我国基础油面临的挑战与对策
　　　　六、我国润滑油基础油技术发展建议
　　第二节 润滑油添加剂市场分析
　　　　一、国外润滑油添加剂发展情况
　　　　二、国内润滑油添加剂的发展情况
　　　　三、润滑油添加剂市场竞争激烈
　　　　四、世界润滑油添加剂的现状和发展趋势
　　　　五、国内润滑油添加剂市场发展对策

第七章 润滑油消费市场认知度调查分析
　　　　一、润滑油消费的特点
　　　　二、消费者经常使用的润滑油品牌
　　　　三、消费者最倾向使用的润滑油品牌
　　　　四、在同级别产品中，消费者选择润滑油的第一要素
　　　　五、消费者更换汽车润滑油的里程数
　　　　六、消费者通常使用润滑油的价格区间
　　　　七、汽车润滑油购买地点
　　　　八、消费者了解润滑油相关信息的渠道

第八章 润滑油市场营销分析
　　第一节 21世纪润滑油市场营销理念的分析
　　　　一、营销的前提是消费市场的存在
　　　　二、营销必须以顾客需求的满足为中心
　　　　三、营销必须顾及顾客的满意度和信任度
　　　　四、市场份额质量的重要性
　　　　五、营销必须顾及企业的长远利益
　　　　六、营销必须通过各部门的整合营销来实现
　　第二节 润滑油营销的专业化模式分析
　　　　一、营销渠道模式选择
　　　　二、专业化营销模式与传统营销模式的比较
　　　　三、润滑油专业化营销模式创新分析
　　第三节 润滑油营销的扁平化管理分析
　　　　一、滑油营销的过程分析与组织设计
　　　　二、润滑油营销的扁平化管理的实现分析
　　第四节 润滑油行业的服务营销分析
　　　　一、服务经济时代已经来临
　　　　二、服务营销
　　　　三、服务营销的核心理念：顾客满意
　　第五节 中国润滑油市场的高端营销策略时代已经到来
　　　　一、国产品牌来势凶猛
　　　　二、国外润滑油纷至沓来
　　　　三、高端市场加速扩容
　　第六节 润滑油专业营销向团队营销的转变分析
　　　　一、专业营销的局限
　　　　二、团队营销的出现
　　　　三、团队营销实施过程应注意的问题
　　第七节 润滑油营销渠道的规范、优化与创新分析
　　　　一、目前润滑油营销渠道管理存在的问题
　　　　二、润滑油市场营销渠道面临的环境与变革趋势
　　　　三、润滑油市场营销渠道的规范、优化与创新
　　第八节 本土润滑油突破高端市场的策略分析
　　　　一、理清品牌现状，提升品牌价值
　　　　二、对价值链的充分整合
　　　　三、终端的建设和开发力度
　　　　四、注重对顾客的体验营销
　　　　五、发挥本土优势，细分本土市场
　　　　六、整合营销传播
　　第九节 对润滑油星级销售代表制的探索与思考
　　第十节 石油公司的营销战略分析
　　　　一、营销联盟
　　　　二、连锁经营
　　　　三、网上营销

第九章 国外润滑油在中国的发展分析
　　第一节 海外兵团抢占中国润滑油市场
　　　　一、曲线收购
　　　　二、双方劣势互补
　　　　三、国内润滑油市场亟待整合
　　第二节 国际润滑油巨头激战中国油市
　　　　一、巨头的交锋
　　　　二、美孚打出特色牌
　　　　三、外资瞄准整车生产
　　第三节 国外润滑油企业在中国发展状况
　　　　一、国外企业加速进入中国市场
　　　　二、国外润滑油企业在中国扩张战略向深层次发展
　　　　三、国外品牌垄断高端市场
　　　　四、外资与汽车制造商联手挤占市场
　　第四节 洋品牌润滑油采取终端联盟方式进攻我国市场
　　第五节 国际润滑油公司在中国的投资行动分析
　　　　一、国内润滑油市场运行特点
　　　　二、国际润滑油公司在华投资现状
　　　　三、国际润滑油公司在华投资策略
　　　　四、中国本土润滑油企业的应对策略
　　第六节 外资润滑油改变在华策略
　　　　一、欲包揽东风所有用油
　　　　二、凸显自身品牌
　　　　三、挑战异常艰难

第十章 润滑油竞争格局分析
　　第一节 中国润滑油市场迎来品牌竞争新时代
　　第二节 国内外润滑油企业竞争分析
　　　　一、跨国公司：占据高端市场80 利润
　　　　二、大型国企：挑战与机遇并存
　　　　三、中小企业：保住低端进军高端
　　第三节 忠诚度改变润滑油市场竞争格局
　　第四节 中国润滑油业的竞争分析
　　　　一、国内润滑油品牌竞争正酣
　　　　二、国内润滑油产业发展迅猛
　　　　三、洋品牌盘踞高端市场
　　　　四、国产润滑油在高端市场收复失地
　　　　五、国产品牌与洋品牌分庭抗礼
　　　　六、国际国内润滑油市场面临重新洗牌
　　　　七、国产润滑油积极应对洋品牌
　　第五节 润滑油民族品牌竞争中求发展
　　　　一、外资品牌进军中低端市场
　　　　二、本土知名品牌占据先机
　　　　三、特色营销保障中小品牌未来
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