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二、内容简介
　　据国家统计局统计，2007年1－12月我国玩具制造业实现累计工业总产值（当年价格）达95,371,818.00千元；1－11月实现累计销售收入达79,694,646.00千元；1－11月实现累计利润总额达1,752,599.00千元。
　　据中国海关统计，2007年1-12月我国玩具、游戏或运动用品及其零附件进出口额累计达2,391,830,572.00美元；其它玩具、娱乐 用模型、各种智力玩具进出口额累计达655,812,754.00美元；游戏场所、桌上或室内游戏用品进出口额达966,850,177.00美元；我国节日用品或其他娱乐用品，包括魔术道具等进出口额达68,194,687.00美元。
　　随着中国经济的发展，中国城乡居民的消费支出中，玩具类支出将越来越大，内地玩具市场未来将以每年40%的速度增长，预计到2010年，销售额将超过1000亿元人民币。
　　《2008年中国玩具市场研究报告》依据国家统计局、海关总署、中国商务部、轻工业统计局、全国商业信息中心、中国玩具业协会、，全国及海外多种相关报刊杂志等的基础信息以及专业研究单位等公布和提供的大量数据，对我国玩具市场的发展现状、相关行业发展情况、相关运营数据情况、进出口情况、市场发展情况、子行业发展情况、重点区域发展情况、市场营销情况及市场投资前景等进行了分析，并对世界玩具市场进行了深入剖析。是玩具企业及相关投资机构全面把握行业发展趋势、准确了解市场运行状况，正确制定企业竞争战略和投资策略的重要参考资料。

第一章 玩具行业相关概述
　　第一节 玩具的定义及分类
　　　　一、玩具的定义与分类
　　　　二、益智玩具的分类
　　　　三、成人玩具的定义与分类
　　　　四、儿童玩具的分类和作用
　　　　五、中国民间玩具的分类
　　第二节 我国玩具的发展历程
　　第三节 玩具在中华文化发展史上的地位及其作用

第二章 国际玩具市场分析
　　第一节 欧洲玩具市场发展概况
　　　　一、欧洲玩具市场最新特点和趋势
　　　　二、欧洲玩具市场的变化和发展
　　　　三、欧洲玩具销售步入低增长
　　　　四、欧洲绿色安全玩具市场潜力广阔
　　第二节 美国玩具市场发展概况
　　　　一、美国玩具市场发展现状
　　　　二、美国玩具市场十大特点
　　　　三、全美前50大玩具零售商
　　　　四、2007年圣诞节美国玩具市场中国当主角
　　　　五、美国玩具市场仍有扩大趋势
　　第三节 德国玩具市场发展概况
　　　　一、德国玩具市场现状
　　　　二、德国玩具市场销售渠道
　　　　三、德国玩具市场特点及发展趋势
　　　　四、德国人的玩具消费模式
　　第四节 英国玩具市场发展概况
　　　　一、英国玩具行业概况
　　　　二、有关玩具安全性能及质量的规定
　　　　三、英国玩具开发和销售模式分析
　　　　四、英国玩具市场主要销售渠道
　　　　五、英国玩具市场的产品流行趋势
　　　　六、未来英国玩具市场的市场前景展望
　　第五节 法国玩具市场发展概况
　　　　一、法国玩具业进出口贸易概况
　　　　二、法国进口玩具货源分布
　　　　三、法国进口玩具品种构成
　　第六节 瑞士玩具市场发展概况
　　　　一、瑞士玩具市场特点
　　　　二、瑞士玩具的消费习惯及流行趋势
　　　　三、瑞士玩具的销售渠道
　　　　四、瑞士进口玩具主要来源
　　第七节 其它国家玩具市场发展概况
　　　　一、马耳他玩具市场情况
　　　　二、日本玩具市场情况
　　　　三、澳大利亚玩具市场情况

第三章 我国玩具相关行业发展分析
　　第一节 动漫行业现状分析
　　　　一、动漫的定义与历史
　　　　二、动漫的兴起与问题
　　　　三、我国动漫产业呈现蓬勃生机
　　　　四、崛起中的中国动漫产业
　　　　五、2006-2016年是我国动漫产业“黄金十年期”
　　　　六、中国动漫产业发展动作模式分析
　　　　七、动漫产业发展的体制与机制
　　　　八、我国动漫地带分析
　　　　九、国内动漫产业发展存四大误区
　　　　十、促进动漫产业健康发展
　　第二节 我国游戏行业分析
　　　　一、我国游戏机发展情况
　　　　二、我国网络游戏行业发展潜力巨大
　　　　三、我国网络游戏行业策划人员存巨大缺口
　　　　四、2006年中国网络游戏市场风云再起
　　　　五、2006年中国网络游戏市场风云再起
　　　　六、2007年中国网络游戏市场将达百亿
　　　　七、中国原创网游占据市场主导
　　　　八、中国网游产业呼唤均衡产业链
　　　　九、中国网络游戏业的组织变革分析
　　　　十、原创是推动中国游戏产业的根本

第四章 我国玩具行业发展现状分析
　　第一节 我国玩具行业相关概况
　　　　一、中国占世界玩具制造业统治地位
　　　　二、我国玩具消费市场潜力大
　　　　三、我国玩具消费需求方向多
　　　　四、我国玩具市场缺乏成人玩具
　　第二节 我国玩具行业正迈向中国特色的自主创新道路
　　第三节 奥运“福娃”对我国玩具业的影响
　　　　一、“福娃”商机不容错过
　　　　二、“福娃”带动我国玩具业销售额迅猛增长
　　　　三、“福娃”带动我国动漫业发展
　　第四节 2007年我国玩具业招回情况
　　　　一、2007年欧美对原产于中国玩具召回情况
　　　　二、2007年美国第三次召回中国制造玩具
　　　　三、玩具召回催生中国质量检测新法规
　　　　四、玩具召回后警惕欧美继续抬高门槛
　　第五节 我国玩具业问题及发展对策
　　　　一、制约我国玩具业发展的主要因素
　　　　二、我国玩具业生存堪忧
　　　　三、我国玩具业发展策略分析
　　　　四、我国玩具制造业应对的变革分析

第五章 2007年我国玩具制造业综合运营数据分析
　　第一节 2007年我国玩具制造业产销情况
　　　　一、2007年我国玩具制造业产成品
　　　　二、2007年我国玩具制造业工业总产值（当年价格）
　　　　三、2007年我国玩具制造业产品销售收入
　　第二节 2007年我国玩具制造业成本费用情况
　　　　一、2007年我国玩具制造业产品销售成本
　　　　二、2007年我国玩具制造业产品销售费用
　　　　三、2007年我国玩具制造业管理费用
　　　　四、2007年我国玩具制造业财务费用
　　第三节 2007年我国玩具制造业资产负债情况
　　　　一、2007年我国玩具制造业资产总计
　　　　二、2007年我国玩具制造业负债合计
　　　　三、2007年我国玩具制造业资产负债率
　　　　四、2007年我国玩具制造业资本保值增值率
　　第四节 2007年我国玩具制造业行业规模情况
　　　　一、2007年我国玩具制造业企业单位数
　　　　二、2007年我国玩具制造业全部从业人员平均人数
　　第五节 2007年我国玩具制造业行业效益情况
　　　　一、2007年我国玩具制造业利润总额
　　　　二、2007年我国玩具制造业产值利税率
　　　　三、2007年我国玩具制造业成本费用利润率
　　　　四、2007年我国玩具制造业资金利税率
　　　　五、2007年我国玩具制造业产成品资金占用率
　　第六节 2007年我国玩具制造业行业亏损情况
　　　　一、2007年我国玩具制造业亏损企业单位数
　　　　二、2007年我国玩具制造业亏损企业亏损总额
　　第七节 2007年我国玩具制造业销售收入前十家企业

第六章 2007年玩具制造业不同规模和不同经济类型企业主要经济指标
　　第一节 2007年玩具制造业不同规模企业主要经济指标
　　　　一、2007年我国玩具制造业大型企业主要经济指标
　　　　二、2007年我国玩具制造业中型企业主要经济指标
　　　　三、2007年我国玩具制造业小型企业主要经济指标
　　第二节 2007年玩具制造业不同经济类型企业主要经济指标
　　　　一、2007年我国玩具制造业国有企业主要经济指标
　　　　二、2007年我国玩具制造业集体企业主要经济指标
　　　　三、2007年我国玩具制造业股份合作企业主要经济指标
　　　　四、2007年我国玩具制造业私营企业主要经济指标
　　　　五、2007年我国玩具制造业外商和港澳台投资企业主要经济指标

第七章 2006-2007年我国玩具进出口状况分析
　　第一节 2006-2007年我国玩具出口现状分析
　　　　一、我国玩具出口市场现状
　　　　二、我国玩具生产出口特点
　　　　三、人民币持续升值挤压玩具等出口利润空间
　　　　四、竞争加剧中国玩具出口遭遇两面夹击
　　　　五、我国玩具产品出口面临欧盟新挑战
　　　　六、四大因素影响玩具出口发展
　　第二节 2006年我国玩具行业进出口分析
　　　　一、2006年我国供儿童乘骑的带轮玩具进出口情况
　　　　二、2006年我国玩偶进出口情况
　　　　三、2006年我国其他玩具、娱乐模型、各种智力玩具进出口情况
　　　　四、2006年我国游戏场所、桌上或室内游戏用品进出口情况
　　　　五、2006年我国节日用品或其他娱乐用品，包括魔术道具等进出口情况
　　第三节 2007年我国玩具行业进出口分析
　　　　一、2007年我国玩具、游戏或运动用品及其零附件进出口情况
　　　　二、2007年我国其它玩具、娱乐用模型、各种智力玩具进出口情况
　　　　三、2007年我国游戏场所、桌上或室内游戏用品进出口情况
　　　　四、2007年我国节日用品或其他娱乐用品，包括魔术道具等进出口情况

第八章 我国玩具市场发展分析
　　第一节 我国玩具市场发展状况
　　　　一、我国玩具市场发展状况
　　　　二、国内玩具市场年增长速度快
　　　　三、中国成人玩具市场亟待开发
　　　　四、国内玩具零售市场的销售策略
　　　　五、中国玩具市场五大新动向
　　第二节 我国儿童玩具市场发展分析
　　　　一、我国儿童玩具市场的种类
　　　　二、我国儿童玩具市场的销售特点
　　　　三、我国儿童玩具消费者分析
　　　　四、我国儿童玩具竞争者分析
　　　　五、我国儿童玩具营销策略分析
　　　　六、因地制宜制定儿童玩具市场营销策略
　　第三节 我国成人玩具市场发展分析
　　　　一、我国成人玩具市场商机无限
　　　　二、我国成人玩具产业仍市场空白
　　　　三、我国高科技的成人玩具将更受市场青睐
　　　　四、成人玩具消费喜好特点
　　　　五、设计落后制约我国玩具市场发展
　　　　六、观念陈旧缺乏创新制约国产玩具产业发展
　　　　七、成人玩具市场商机探讨
　　第四节 我国老年玩具市场发展分析
　　　　一、我国老年玩具市场发展状况
　　　　二、我国老年玩具市场需求巨大
　　　　三、当前我国老年玩具市场存在空白
　　　　四、老年玩具市场营销策略
　　　　　　（一）、产品策略
　　　　　　（二）、广告策略
　　　　　　（三）、价格策略
　　　　　　（四）、销售促进策略

第九章 玩具行业子行业分析
　　第一节 毛绒（布绒）玩具发展分析
　　　　一、毛绒玩具|布绒玩具的概况
　　　　二、我国毛绒玩具业悄然兴起
　　　　三、我国毛绒玩具面料问题严重
　　第二节 木制玩具发展分析
　　　　一、木制玩具的相关介绍
　　　　二、木制玩具产业应走创新发展之路
　　　　三、2007年6月木制玩具市场需求旺盛
　　第三节 塑料玩具发展分析
　　　　一、我国终结塑料玩具低价竞争时代
　　　　二、油价高涨对中国塑料玩具产业的影响
　　第四节 电子玩具发展分析
　　　　一、智能电子玩具国内受欢迎
　　　　二、电动毛容玩具发展前景
　　　　三、中国电玩业受ROHS指令影响
　　第五节 益智玩具发展分析
　　　　一、益智玩具成为玩具市场的主流
　　　　二、益智玩具市场呼唤“益智”标准
　　　　三、国内益智玩具市场需要大力开发

第十章 中国玩具业重点区域分析
　　第一节 广东省玩具业发展分析
　　　　一、召回风波难阻挡广东玩具出口增长步伐
　　　　二、2008年初广东玩具出口增长放缓
　　　　三、2007年广东玩具出口遭遇三次召回，行业面临洗牌
　　　　四、2007年广东玩具出口面临多重困难
　　第二节 江苏省玩具业发展分析
　　　　一、江苏玩具产业状况及发展战略
　　　　二、江苏玩具产业走道十字路口
　　　　三、江苏加强出口玩具检验监管确保质量安全
　　　　四、2008年江苏将对玩具等五类重点进出口产品开展整治行动
　　　　五、江苏玩具出口面临两大挑战
　　第三节 青岛玩具业发展分析
　　　　一、2007年青岛玩具产业大力整治出口市场
　　　　二、青岛传统玩具面临危机影响玩具市场发展
　　　　三、困扰青岛玩具业的四大难题
　　　　四、青岛玩具企业面临3C洗牌
　　第四节 义乌玩具业发展分析
　　　　一、义乌玩具行业状况
　　　　二、义乌玩具行业谋求国际合作
　　　　三、义乌玩具业欲摆脱低成本竞争
　　　　四、义乌玩具业景气指数
　　第五节 云和玩具业发展分析
　　　　一、云和木制玩具产业发展概况
　　　　二、高新技术改造提升云和木制玩具产业优势
　　　　三、云和木制玩具业全线开拓内销市场
　　　　四、云和木制玩具面临“新规”大考
　　　　五、云和木制玩具产业未来的发展思路

第十一章 我国玩具市场营销分析
　　第一节 我国玩具业营销的模式与特点
　　　　一、我国玩具业主要营销模式
　　　　二、我国玩具市场销售渠道
　　　　三、我国玩具行业产业结构
　　　　四、我国玩具行业渠道特点
　　第二节 我国玩具市场的营销现状与趋势
　　　　一、玩具营销促生“商业共享”
　　　　二、玩具营销渠道的六大发展趋势
　　　　三、节日玩具营销分析
　　第三节 玩具市场成功营销案例分析
　　　　一、美国椰菜娃娃成功营销模式
　　　　二、美国芭比娃娃成功营销模式
　　　　三、日本知名企业任天堂经典营销策略

第十二章 我国玩具行业投资前景及建议分析
　　第一节 未来我国玩具行业发展前景分析
　　　　一、未来中国玩具产业趋势分析
　　　　二、2008年起无3C认证的玩具禁止销售
　　　　三、2010年玩具机器人消费将大幅提升
　　　　四、抗菌材质的塑料玩具前景乐观
　　第二节 中⋅智⋅林⋅　投资玩具行业的建议
　　　　一、玩具业投资的动漫增值路线
　　　　二、玩具业投资的主题娱乐增值路线
　　　　三、玩具业投资的高科技增值路线
　　　　四、解析投资玩具生产的价值出路
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