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二、内容简介
第一章 电冰箱行业发展情况
　　第一节 家电业2007年发展分析
　　　　一、2007年家用电器行业经济运行
　　　　二、家电行业增长影响因素分析
　　　　三、家用电子电器行业未来展望
　　第二节 中国冰箱行业产业特征分析
　　第三节 中国冰箱市场发展概述
　　第四节 冰箱压缩机行业发展剖析
　　　　一、冰箱压缩机产销情况
　　　　二、市场需求及预测
　　　　三、行业面临的发展环境
　　　　四、压缩机技术发展趋势

第二章 电冰箱行业环境概述
　　第一节 我国电冰箱行业经济运行情况分析
　　第二节 日本家用冰箱近期发展动向
　　第三节 新加坡电冰箱市场研究
　　　　一、新加坡电冰箱市场概况。
　　　　二、新加坡电冰箱市场品牌竞争分析
　　　　三、建议重视新加坡市场，挖掘新加坡产品转口潜力

第三章 电冰箱市场状况分析
　　第一节 电冰箱市场现状分析
　　　　一、我国电冰箱行业现状
　　　　二、电冰箱行业广告投放情况分析
　　　　三、巨头领军价格战
　　第二节 冰箱出口情况分析
　　　　一、国际市场前景广阔
　　　　二、出口良性循环，
　　第三节 我国电冰箱出口前景分析
　　第四节 电冰箱区域市场状况
　　第五节 高端冰箱市场分析
　　第六节 小冰箱发展前景分析
　　第七节 对开门冰箱市场发展状况
　　第八节 未来冰箱主流品牌走势

第四章 我国电冰箱消费状况分析
　　第一节 消费市场整体概况
　　　　一、农村冰箱市场消费状况分析
　　　　二、城市冰箱市场消费状况
　　　　三、冰箱市场尚未真正饱和
　　　　四、冰箱市场消费者分析
　　　　五、城乡及地区间冰箱需求差异分析
　　第二节 北京市场消费行为分析
　　　　一、选择电冰箱的不同消费者特征统计
　　　　二、消费者现有电冰箱品牌调查
　　　　三、消费者现有电冰箱综合特征
　　　　四、消费者现有电冰箱类型
　　　　五、消费者购买电冰箱考虑因素
　　　　六、消费者未来购买调查
　　　　七、消费者理想品牌调查
　　第三节 上海市场消费行为分析
　　　　一、选择电冰箱的不同消费者特征统计
　　　　二、消费者现有电冰箱品牌调查
　　　　三、消费者现有电冰箱综合特征
　　　　四、消费者现有电冰箱类型
　　　　五、消费者购买电冰箱考虑因素
　　　　六、消费者未来购买调查
　　　　七、消费者理想品牌调查
　　第四节 广州市场消费行为分析
　　　　一、选择电冰箱的不同消费者特征统计
　　　　二、消费者现有电冰箱品牌调查
　　　　三、消费者现有电冰箱综合特征
　　　　四、消费者现有电冰箱类型
　　　　五、消费者购买电冰箱考虑因素
　　　　六、消费者未来购买调查
　　　　七、消费者理想品牌调查
　　第五节 深圳市场消费行为分析
　　　　一、选择电冰箱的不同消费者特征统计
　　　　二、消费者现有电冰箱品牌调查
　　　　三、消费者现有电冰箱综合特征
　　　　四、消费者现有电冰箱类型
　　　　五、消费者购买电冰箱考虑因素
　　　　六、消费者未来购买调查
　　　　七、消费者理想品牌调查
　　第六节 成都市场消费行为分析
　　　　一、选择电冰箱的不同消费者特征统计
　　　　二、消费者现有电冰箱品牌调查
　　　　三、消费者现有电冰箱综合特征
　　　　四、消费者现有电冰箱类型
　　　　五、消费者购买电冰箱考虑因素
　　　　六、消费者未来购买调查
　　　　七、消费者理想品牌调查
　　第七节 重庆市场消费行为分析
　　　　一、选择电冰箱的不同消费者特征统计
　　　　二、消费者现有电冰箱品牌调查
　　　　三、消费者现有电冰箱综合特征
　　　　四、消费者现有电冰箱类型
　　　　五、消费者购买电冰箱考虑因素
　　　　六、消费者未来购买调查
　　　　七、消费者理想品牌调查
　　第八节 武汉市场消费行为分析
　　　　一、选择电冰箱的不同消费者特征统计
　　　　二、消费者现有电冰箱品牌调查
　　　　三、消费者现有电冰箱综合特征
　　　　四、消费者现有电冰箱类型
　　　　五、消费者购买电冰箱考虑因素
　　　　六、消费者未来购买调查
　　　　七、消费者理想品牌调查
　　第九节 西安市场消费行为分析
　　　　一、选择电冰箱的不同消费者特征统计
　　　　二、消费者现有电冰箱品牌调查
　　　　三、消费者现有电冰箱综合特征
　　　　四、消费者现有电冰箱类型
　　　　五、消费者购买电冰箱考虑因素
　　　　六、消费者未来购买调查
　　　　七、消费者理想品牌调查
　　第十节 沈阳市场消费行为分析
　　　　一、选择电冰箱的不同消费者特征统计
　　　　二、消费者现有电冰箱品牌调查
　　　　三、消费者现有电冰箱综合特征
　　　　四、消费者现有电冰箱类型
　　　　五、消费者购买电冰箱考虑因素
　　　　六、消费者未来购买调查
　　　　七、消费者理想品牌调查
　　第十一节 南京市场消费行为分析
　　　　一、选择电冰箱的不同消费者特征统计
　　　　二、消费者现有电冰箱品牌调查
　　　　三、消费者现有电冰箱综合特征
　　　　四、消费者现有电冰箱类型
　　　　五、消费者购买电冰箱考虑因素
　　　　六、消费者未来购买调查
　　　　七、消费者理想品牌调查

第五章 消费者需求分析
　　第一节 我国电冰箱市场现状分析
　　第二节 消费者消费行为分析
　　　　一、冰箱市场消费调查
　　　　二、节能冰箱消费调查
　　第三节 冰箱市场消费行为分析
　　第四节 未来3-5年电冰箱需求预测

第六章 电冰箱行业知名品牌分析
　　第一节 企业整体概述
　　第二节 海尔集团
　　　　一、公司介绍
　　　　二、经营现状
　　　　三、市场占有
　　　　四、战略分析
　　第三节 格林柯尔
　　　　一、公司介绍
　　　　二、科龙
　　　　二、美菱
　　第四节 河南新飞电器有限公司
　　　　一、公司介绍
　　　　二、经营现状
　　第五节 荣事达集团
　　　　一、公司介绍
　　　　二、经营现状
　　　　三、战略分析
　　第六节 江苏小天鹅集团有限公司
　　　　一、公司介绍
　　　　二、经营现状
　　第七节 西门子
　　　　一、公司介绍
　　　　二、经营战略
　　第八节 伊莱克斯
　　　　一、公司介绍
　　　　二、经营战略
　　第九节 LG
　　　　一、公司介绍
　　　　二、经营战略
　　第十节 三星
　　　　一、公司介绍
　　　　二、经营战略

第七章 电冰箱市场渠道与营销分析
　　第一节 我国家电业的销售渠道分析
　　　　一、当前家电企业销售渠道的特点
　　　　二、家电连锁业态的优势分析
　　　　三、家电产品零售渠道的发展趋势分析
　　　　四、家电分销渠道变化中的政策作用
　　第二节 我国冰箱营销渠道概况分析
　　　　一、我国冰箱营销渠道的演变历史
　　　　二、我国冰箱营销渠道的现状
　　　　三、我国冰箱营销渠道的趋势分析
　　第三节 2007年我国冰箱市场趋势分析

第八章 电冰箱行业竞争格局分析
　　第一节 我国冰箱业现有竞争格局
　　　　一、冰箱市场竞争概况
　　　　二、冰箱市场竞争格局分析
　　第二节 冰箱业新军发展情况分析
　　第三节 冰箱行业品牌竞争
　　第四节 竞争格局的变化态势
　　第五节 冰箱行业内外竞争下的发展趋势

第九章 影响企业生产与经营的关键趋势
　　第一节 市场发展趋势
　　　　一、冰箱市场将上演变频战
　　　　二、冰箱企业打响市场争夺战
　　第二节 全球冰箱行业向变频更新换代
　　第三节 冰箱市场向高端发展
　　第四节 冰箱市场需求变化趋势预测
　　　　一、需求变化趋势
　　　　二、未来流行趋势
　　第五节 技术发展趋势
　　　　一、电脑冰箱技术
　　　　二、节能技术
　　　　三、分立多循环技术
　　第六节 我国冰箱业发展相对滞后的原因及对策
　　　　一、导致冰箱业的发展相对滞后的原因
　　　　二、提高国内品牌的整体竞争力
　　第七节 冰箱产品未来的四个发展趋势

第十章 电冰箱产业投资建议
　　第一节 产业发展的SWOT分析
　　　　一、产业体系相对成熟
　　　　二、供过于求竞争激烈
　　　　三、收购兼并利弊并存
　　　　四、出口遇阻欧盟新壁垒
　　第二节 新进入者应注意的障碍因素
　　　　一、洋品牌必须先过服务关
　　　　二、黑电品牌的认同是个重要障碍
　　　　三、小家电速度制胜是关键
　　第三节 企业新品上市战略分析
　　　　一、5Ps方法简介
　　　　二、新产品上市的SWOT/5Ps
　　　　三、5Ps方法在电冰箱新产品上市中的运用
　　第四节 冰箱发展方向分析
　　第五节 中.智.林－农村冰箱市场开拓策略分析
　　　　一、市场细分标准的选择
　　　　二、农村冰箱市场细分
　　　　三、农村消费市场特点
　　　　四、我国农村冰箱市场容量分析
　　　　五、农村冰箱市场存在的问题
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