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二、内容简介
第一部分 行业环境
第一章 2007年中国经济及人口环境分析
　　第一节 2007年中国宏观经济环境分析及2008年我国经济发展走势
　　　　一、经济全球化分析
　　　　二、2006中国经济发展状况分析
　　　　三、2007年我国经济运行分析及2008年我国经济发展走势
　　第二节 2007年中国人口统计及居民收入分析
　　　　一、中国主要人文统计分析
　　　　二、2007年城镇居民收入
　　　　三、中国城乡恩格尔系数变化
　　第三节 2007-2008年中国白酒行业政策环境分析
　　　　一、产业政策对白酒行业的影响分析
　　　　二、白酒相关税收政策分析
　　　　三、白酒消费税政策的建议与对策

第二部分 市场现状
第一章 中国白酒行业特点分析
　　第一节 白酒行业的定义与分类
　　　　一、我国对白酒的相关定义与分类
　　　　二、中国白酒起源与发展
　　第二节 白酒行业的特点
　　　　一、行业盈利性分析
　　　　二、白酒行业的淡旺季特点与年度轮转现象
　　第三节 白酒行业原材料及生产工艺分析
　　　　一、我国白酒产品的原料
　　　　二、粮食涨价对白酒行业的影响分析

第二章 中国白酒市场总体情况分析
　　第一节 2006年白酒工业的总体情况
　　　　一、全国白酒总产量增长
　　　　二、销售收入平稳增加
　　　　三、白酒骨干企业基础建设投入加大，生产能力进一步提高。
　　　　四、酒行业的产量、销售额、利润和税金增长比例失调
　　　　五、2006年白酒工业运行中的主要问题
　　第二节 2007年中国白酒市场特点
　　第三节 2008年中国白酒市场预测
　　　　一、2008年中国白酒行业发展趋势
　　　　二、2008年中国白酒企业市场对策

第三章 白酒制造业发展分析
　　第一节 白酒行业发展特点
　　　　一、行业主要经济指标概述
　　　　二、白酒行业快速增长
　　　　三、生产市场需求随季节变化明显
　　　　四、区域市场发展不平衡
　　　　五、高档白酒价格涨幅波动较大
　　　　六、白酒从量税
　　　　七、国家政策影响巨大
　　第二节 白酒制造业发展中存在的问题分析

第四章 2007年中国白酒区域市场分析
　　第一节 北京白酒市场分析
　　　　一、北京市白酒市场
　　　　二、北京市白酒消费与市场
　　　　三、北京白酒品牌点评与竞争分析
　　第二节 上海白酒需求分析
　　　　一、上海白酒消费市场的振兴之道
　　　　二、上海市白酒市场概况
　　　　三、上海市白酒消费分析
　　　　四、品牌简评与竞争分析
　　第三节 广州白酒市场分析
　　　　一、广州白酒市场
　　　　二、广州市白酒消费分析
　　　　三、品牌点评与竞争分析
　　第四节 深圳市白酒市场分析
　　　　一、深圳白酒市场
　　　　二、深圳市白酒消费分析
　　　　三、品牌点评与竞争分析
　　第五节 河南白酒市场分析
　　第六节 山西白酒市场分析
　　第七节 四川白酒市场分析
　　第八节 陕西白酒市场分析
　　第九节 贵州白酒市场分析
　　第十节 山东白酒需求分析
　　　　一、白酒行业状况
　　　　二、山东市场分析
　　　　三、企业现状分析
　　　　四、竞争品牌分析
　　　　五、消费习惯分析
　　　　六、促销分析
　　　　七、宋河品牌的SWOT分析
　　第十一节 江苏白酒市场分析
　　第十二节 浙江白酒市场分析
　　第十三节 辽宁白酒市场分析
　　第十四节 黑龙江白酒市场分析
　　第十五节 武汉市白酒市场
　　　　一、武汉市白酒市场
　　　　二、品牌透视与竞争分析
　　第十六节 中国农村白酒市场

第五章 白酒市场热点分析
　　第一节 高端白酒市场分析
　　　　一、高端白酒潮流
　　　　二、高端白酒成为潮流的原因
　　　　三、高端白酒何以制胜
　　　　四、高端白酒的悖论
　　　　五、高端白酒降温的三大理由
　　第二节 高度酒市场

第六章 消费者分析
　　第一节 消费者的白酒需求分析及消费群体的构成
　　　　一、消费需求趋稳
　　　　二、产品分析
　　第二节 消费者行为分析
　　　　一、白酒消费者购买行为类型分析
　　　　二、白酒消费者购买动机分析
　　　　三、白酒消费者购买方式分析
　　　　四、白酒消费者购买目分析
　　　　五、白酒消费者对广告促销的态度分析

第三部分 营销策略
第一章 2007年中国白酒市场销售渠道分析
　　第一节 2007年白酒销售渠道研究
　　　　一、金叶神酒的金色烟草通道
　　　　二、张弓——绿网撒向东西南北中
　　第二节 白酒终端构成及发展
　　　　一、终端建设
　　　　二、终端管理
　　第三节 白酒终端管理
　　　　一、终端建设的误区
　　　　二、案例分析：沧海一笑酒渠道战术设计

第二章 中国白酒市场营销策略分析
　　第一节 2007年中国白酒市场价格分析
　　　　一、白酒市场价格走势分析
　　　　二、高档白酒的价格定位方案分析
　　第二节 2007白酒企业广告分析
　　　　一、白酒广告法规
　　　　二、2007年中国酒类广告投放分析
　　　　三、白酒广告投放策略
　　第三节 2007年主要白酒企业促销行为分析
　　　　一、十八酒坊
　　　　二、洋河中国年
　　　　三、小型名酒文化节促团购
　　第四节 白酒包装发展状况分析

第三章 白酒市场的品牌策略分析
　　第一节 现有企业采用的品牌策略分析
　　　　一、白酒品牌开发策略
　　　　二、白酒品牌市场导入策略
　　　　三、皖系白酒品牌策略分析
　　　　四、川酒品牌策略
　　　　五、黔酒品牌策略
　　第二节 白酒品牌管理概要
　　　　一、白酒品牌建设的十条法则
　　　　二、白酒品牌如何攻克中型城市
　　第三节 中小白酒生产企业营销策略分析
　　　　一、成功案例分析：山东省青州市云门春酒业
　　　　二、共性策略

第四部分 行业竞争及行业趋势
第一章 2007年中国白酒市场竞争局势分析
　　　　一、消费市场
　　　　二、竞争态势
　　　　三、龙头企业

第二章 中国白酒重点企业分析
　　第一节 五粮液集团有限公司
　　　　一、基本情况
　　　　二、2007年经营及财务状况分析
　　　　三、企业发展分析
　　第二节 贵州茅台
　　　　一、基本情况
　　　　二、2007年公司经营及财务状况分析
　　　　三、企业发展分析
　　第三节 四川剑南春集团有限责任公司
　　　　一、基本情况
　　第四节 泸州老窖股份有限公司
　　　　一、基本情况
　　　　二、2007年生产经营状况分析
　　　　三、企业发展分析
　　第五节 安徽古井贡酒股份有限公司
　　　　一、基本情况
　　　　二、2007年生产经营状况分析
　　　　三、企业发展分析

第三章 2008年白酒行业预测
　　第一节 2008年中国白酒行业发展预测分析
　　　　一、白酒行业发展趋势
　　　　二、白酒逆向营销策略的建议
　　第二节 2008年白酒业可能面临的问题及挑战
　　　　一、疏于内部管理
　　　　二、企业缺乏整体的形象规划
　　　　三、缺乏经济观念
　　　　四、行业诚信危机严重
　　第三节 (中智.林)我国酿酒行业“十一五”计划和2015年规划的主要内容
　　　　一、关于行业发展的指导思想
　　　　二、产品结构与产品质量
　　　　三、技术结构和装备水平
　　　　四、出口创汇
　　　　五、原材料结构
　　　　六、治理污染
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