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二、内容简介
第一部分 行业发展特点与市场现状
第一章 行业现状
　　第一节 童装行业发展现状
　　　　一、2007年童装行业发展概况
　　　　二、童装行业存在的问题及建议
　　　　三、童装企业经济效益发展水平
　　第二节 服装行业发展环境
　　　　一、国际因素
　　　　二、内在因素
　　第三节 童装行业投资特性分析
　　　　一、行业投资风险
　　　　二、投资机会
　　　　三、投资建议

第二章 市场综述
　　第一节 童装产业生产状况
　　　　一、童装产业生产状况及运营状况
　　　　二、童装产业运营情况
　　　　三、童装产业生产及行业运行趋势
　　第二节 童装国内市场状况及发展趋势
　　　　一、2007年中国童装销售情况
　　　　二、市场容量的变化和销售形势
　　　　三、服装市场品牌状况
　　　　四、营销模式
　　第三节 中国童装主要生产地区分析
　　　　一、浙江织里
　　　　二、广东佛山
　　　　三、其他童装产区
　　第四节 童装市场发展趋势
　　　　一、“四化”趋势明显
　　　　二、品牌童装将成消费热点
　　　　三、童装产品将更加细分化
　　　　四、品牌童装将走少批量多批次、经营品种全的道路
　　　　五、童装销售人员更加专业

第二部分 进出口市场与趋势分析
第三章 童装市场进出口分析
　　第一节 中国童装进口分析
　　　　一、中国童装进口数量、金额及平均价格分析
　　　　二、2007年1-11月各类童装的进口流向分析
　　第二节 中国童装出口分析
　　　　一、中国童装出口数量、金额及平均价格分析
　　　　二、2007年1-11月各类童装出口地区分析
　　　　三、2007年1-11月各类童装出口流向统计分析
　　第三节 中国童装出口的主要贸易壁垒及对策
　　　　一、童装出口的贸易壁垒分析
　　　　二、纺织品保护主义及应对策略
　　第四节 我国童装出口单价下降的主要原因
　　第五节 中国童装进出口发展趋势
　　　　一、中国童装进口发展趋势分析
　　　　二、中国童装出口发展趋势分析
　　　　三、中国童装竞争力系数的变化趋势分析

第四章 主要进出口市场分析
　　第一节 日本
　　　　一、日本童装市场概况
　　　　二、日本童装市场竞争分析
　　　　三、最终消费者分析
　　　　四、童装市场的走向
　　　　五、日本童装的销售前景
　　　　六、开拓日本童装市场的策略
　　　　七、日本童装市场进入规定和要求
　　第二节 美国
　　　　一、美国童装市场概况
　　　　二、美国童装销售市场前景
　　第三节 欧盟
　　　　一、欧盟服装市场概况
　　　　二、欧盟主要国家童装市场分析
　　　　三、开拓欧盟童装市场的策略
　　第四节 其他出口市场
　　　　一、澳大利亚
　　　　二、俄罗斯
　　　　三、韩国

第三部分 重点细分市场与消费者分析
第五章 童装市场重点区域市场分析
　　第一节 北京童装市场
　　第二节 上海童装市场
　　第三节 江苏童装市场

第六章 童装消费者分析
　　第一节 童装消费特点
　　　　一、市场差异小
　　　　二、形式产品重于实质产品
　　　　三、广告的促销作用强
　　　　四、儿童越来越具有购买权
　　　　五、综合性大商场和超市是购买儿童服装的主要地点
　　　　六、儿童服装的主要购买者为年轻的父母
　　第二节 童装消费心理分析
　　　　一、儿童服装的消费心理
　　　　二、中学生服饰心理
　　第三节 童装消费区域差异分析
　　第四节 童装企业采取的营销策略分析
　　　　一、形象营销策略
　　　　二、概念营销策略
　　　　三、品牌营销策略
　　　　四、文化（知识）营销
　　　　五、广告心理策略
　　　　六、建立和发展网络营销

第四部分 渠道分析
第七章 童装销售渠道分析
　　第一节 国内童装销售渠道构成
　　　　一、百货商场
　　　　二、服装批发市场、专业服装市场
　　　　三、专业、专卖店
　　　　四、名品折扣点
　　　　五、大卖场
　　第二节 国内童装网络营销现状
　　　　一、网络营销优势
　　　　二、服装网络营销策略选择
　　　　三、服装网络营销注意问题
　　第三节 国外童装销售渠道对中国童装企业的借鉴
　　　　一、零售方式
　　　　二、网络营销
　　　　三、特许经营
　　　　四、新型服装零售模式——敏捷零售
　　第四节 服装销售方式的变化及趋势
　　　　一、百货商场
　　　　二、服装批发市场
　　　　三、专业、专卖店
　　第五节 童装销售渠道趋势
　　　　一、复合营销网络
　　　　二、与零售业结成联盟
　　第六节 中国童装销售渠道存在问题
　　　　一、批发
　　　　二、代理商
　　　　三、商场专柜
　　　　四、专卖店

第五部分 市场需求预测分析
第八章 童装市场需求潜力及预测
　　第一节 中国童装市场需求的规模及预测
　　　　一、我国童装消费现状
　　　　二、中国城镇童装市场规模预测
　　第二节 中国童装市场供需平衡分析
　　　　一、中国童装市场两极分化严重
　　　　二、市场上奇缺大童装
　　　　三、我国针织童装市场急待开发
　　第三节 童装市场需求发展趋势
　　　　一、趋向品牌化
　　　　二、趋向个性化
　　　　三、趋向系列化
　　　　四、趋向环保健康型
　　　　五、趋向服务型

第六部分 重点品牌与国内外竞争形势分析
第九章 中国童装市场竞争分析
　　第一节 中国童装品牌竞争情况
　　　　一、全国
　　　　二、华北地区
　　　　三、东北地区
　　　　四、华东地区
　　　　五、中南地区
　　　　六、西南地区
　　　　七、西北地区
　　第二节 国内童装市场竞争分析
　　　　一、国际品牌钻空档
　　　　二、进口品牌引爆中端市场
　　　　三、国际童装品牌以卡通形象作为其品牌形象
　　　　四、一念之差改写市场格局
　　　　五、童装市场上的新“圈地”运动
　　第三节 童装企业的竞争策略
　　　　一、降低企业管理费用、尽可能减少各环节成本
　　　　二、优化出口产品结构，提高出口商品附加值
　　　　三、调整客户结构，培育优质客户
　　　　四、深度开发市场，拓宽出口渠道
　　　　五、减少外地货源的采购比例，规避风险
　　　　六、外销与内贸双管齐下
　　　　七、海外设厂或海外注册

第十章 国内童装知名品牌分析
　　第一节 米奇妙
　　　　一、品牌简介
　　　　二、米奇妙的市场表现
　　　　三、米奇妙的销售策略
　　　　四、迪斯尼公司的价值链型管理模式
　　第二节 丽婴房
　　　　一、品牌简介
　　　　二、丽婴房的市场表现
　　　　三、丽婴房的经营策略
　　　　四、中国台湾丽婴房开拓中国大陆市场的策略
　　第三节 一休
　　　　一、宁波一休有限责任公司简介
　　　　二、宁波一休有限责任公司技术水平现状
　　第四节 派克兰帝
　　　　一、品牌简介
　　　　二、派克兰帝产品介绍
　　　　三、派克兰帝的经营管理
　　　　四、派克兰帝——靠实力创造业绩
　　第五节 雅多
　　　　一、品牌简介
　　　　二、雅多产品介绍
　　第六节 巴布豆
　　　　一、品牌简介
　　　　二、巴布豆占领市场的法宝——品牌授权
　　第七节 ABC
　　　　一、品牌简介
　　　　二、ABC童装的营销体系
　　　　三、ABC童装设计“新理念”
　　第八节 好孩子
　　　　一、好孩子品牌简介
　　　　二、产品研发
　　　　三、销售和服务网络
　　第九节 小猪班纳
　　第十节 水孩儿

第七部分 未来发展趋势与SWOT分析
第十一章 童装市场发展趋势
　　第一节 国际童装市场发展趋势
　　第二节 中国童装生产发展趋势
　　第三节 中国童装市场发展竞争态势
　　　　一、高科技竞争
　　　　二、品牌竞争
　　　　三、渠道竞争
　　　　四、管理竞争
　　　　五、创新竞争
　　　　六、人力资源竞争
　　　　七、理念竞争
　　　　八、资讯竞争
　　第四节 童装流行趋势
　　　　一、2008秋冬童装流行趋势
　　　　二、未来几年童装流行趋势
　　　　三、未来几年春夏童装色彩预测
　　第五节 童装设计趋势
　　　　一、新概念一：正确审美应从小做起
　　　　二、新概念二：谁将“时尚”引入童装
　　　　三、新概念三：儿童模特与商业限制级
　　第六节 童装新产品研究开发方向
　　　　一、健康环保概念流行
　　　　二、休闲童装走俏
　　　　三、童装颜色、款式成人化
　　　　四、图案变小，流行装饰增多
　　　　五、尺寸明显放大

第十二章 童装产业SWOT及应对策略分析
　　第一节 中国童装产业的SWTO分析
　　　　一、中国童装产业的优势所在
　　　　二、中国童装产业的不足之处
　　　　三、中国童装产业的发展机遇
　　　　四、中国童装产业所面临的威胁
　　第二节 中:智林:－进入童装产业的策略
　　　　一、产品开发策略
　　　　三、销售渠道策略
　　　　四、专卖店选址策略
　　　　五、童装品牌经营策略
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