
	2008年中国糖果市场调查及投资分析报告





[image: cover]








中国市场调研网


2008年中国糖果市场调查及投资分析报告
www.20087.com
第1页　共2页


第2页　共2页
一、基本信息
	名称：
	2008年中国糖果市场调查及投资分析报告

	报告编号：
	0250866　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：7800 元　　纸介＋电子版：8000 元

	优惠价：
	电子版：7020 元　　纸介＋电子版：7320 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
第一章 我国糖果行业概述
　　第一节 我国糖果行业概况
　　第二节 我国糖果行业集中度分析
　　第三节 我国糖果行业进出口状况
　　第四节 我国糖果行业投资规模分析
　　第五节 我国糖果行业政策分析
　　第六节 我国糖果行业与国际同行比较
　　第七节 我国糖果行业市场分析
　　　　一、宏观经济氛围分析
　　　　二、微观企业状况分析

第二章 2007年中国糖果市场现状
　　第一节 2007年行业现状
　　第二节 2007年糖果行业销售状况分析
　　　　一、市场状况分析
　　　　二、企业产品分类市场销售状况
　　第三节 2007年糖果行业产品市场份额
　　第四节 2007年糖果细分市场分析
　　　　一、奶糖市场
　　　　二、硬糖市场
　　　　三、软糖市场
　　　　四、巧克力市场
　　　　五、酥糖市场
　　第五节 糖果和润喉糖市场交叉重叠分析
　　　　一、上海糖果和润喉糖市场交叉重叠
　　　　二、广州糖果和润喉糖市场交叉重叠
　　　　三、北京糖果和润喉糖市场交叉重叠

第三章 中国糖果市场消费分析
　　第一节 我国糖果市场需求状况分析
　　　　一、30个城市糖果消费规模调查
　　　　二、30个城市糖果消费者规模和渗透率
　　　　三、糖果行业知名品牌消费者占有率
　　第二节 糖果消费者调查
　　　　一、糖果消费群性别构成调查
　　　　二、糖果消费年龄群构成调查
　　　　三、糖果消费群收入构成调查
　　　　四、糖果消费群学历构成调查
　　　　五、糖果消费群工作状态调查
　　　　六、糖果消费者网络接触习惯调查
　　　　七、糖果消费者杂志接触习惯调查
　　　　八、糖果消费者电视接触习惯调查

第四章 我国巧克力消费调查
　　第一节 巧克力消费者消费调查
　　　　一、消费者食用频率调查
　　　　二、消费者购买频率调查
　　　　三、消费者最常食用品牌分析
　　　　四、消费者理想品牌排名
　　　　五、消费者购买商品的考虑因素
　　　　六、重度消费者选择商品考虑的因素
　　　　七、重度消费者最常食用的种类
　　　　八、重度消费者最常食用的场合调查
　　第二节 北京市场消费行为分析
　　　　一、各收入阶层食用频率调查
　　　　二、各年龄层食用频率调查
　　　　三、各年龄阶层食用品牌习惯调查
　　　　四、各收入阶层食用品牌习惯调查
　　　　五、各年龄层最常食用的种类调查
　　　　六、各收入阶层最长食用的种类调查
　　　　七、不同性别重度消费者的年龄分布
　　　　八、不同性别重度消费者收入分布
　　　　九、各年龄阶层最常食用的场合
　　　　十、各收入阶层最常食用的场合
　　第三节 上海市场消费行为分析
　　　　一、各收入阶层食用频率调查
　　　　二、各年龄层食用频率调查
　　　　三、各年龄阶层食用品牌习惯调查
　　　　四、各收入阶层食用品牌习惯调查
　　　　五、各年龄层最常食用的种类调查
　　　　六、各收入阶层最长食用的种类调查
　　　　八、不同性别重度消费者收入分布
　　　　九、各年龄阶层最常食用的场合
　　　　十、各收入阶层最常食用的场合
　　第四节 广州市场消费行为分析
　　　　一、各收入阶层食用频率调查
　　　　二、各年龄层食用频率调查
　　　　三、各年龄阶层食用品牌习惯调查
　　　　四、各收入阶层食用品牌习惯调查
　　　　五、各年龄层最常食用的种类调查
　　　　六、各收入阶层最长食用的种类调查
　　　　七、不同性别重度消费者的年龄分布
　　　　八、不同性别重度消费者收入分布
　　　　九、各年龄阶层最常食用的场合
　　　　十、各收入阶层最常食用的场合
　　第五节 深圳市场消费行为分析
　　　　一、各收入阶层食用频率调查
　　　　二、各年龄层食用频率调查
　　　　三、各年龄阶层食用品牌习惯调查
　　　　四、各收入阶层食用品牌习惯调查
　　　　五、各年龄层最常食用的种类调查
　　　　六、各收入阶层最长食用的种类调查
　　　　七、不同性别重度消费者的年龄分布
　　　　八、不同性别重度消费者收入分布
　　　　九、各年龄阶层最常食用的场合
　　　　十、各收入阶层最常食用的场合
　　第六节 成都市场消费行为分析
　　　　一、各收入阶层食用频率调查
　　　　二、各年龄层食用频率调查
　　　　三、各年龄阶层食用品牌习惯调查
　　　　四、各收入阶层食用品牌习惯调查
　　　　五、各年龄层最常食用的种类调查
　　　　六、各收入阶层最长食用的种类调查
　　　　七、不同性别重度消费者的年龄分布
　　　　八、不同性别重度消费者收入分布
　　　　九、各年龄阶层最常食用的场合
　　　　十、各收入阶层最常食用的场合
　　第七节 重庆市场消费行为分析
　　　　一、各收入阶层食用频率调查
　　　　二、各年龄层食用频率调查
　　　　三、各年龄阶层食用品牌习惯调查
　　　　四、各收入阶层食用品牌习惯调查
　　　　五、各年龄层最常食用的种类调查
　　　　六、各收入阶层最长食用的种类调查
　　　　七、不同性别重度消费者的年龄分布
　　　　八、不同性别重度消费者收入分布
　　　　九、各年龄阶层最常食用的场合
　　　　十、各收入阶层最常食用的场合
　　第八节 武汉市场消费行为分析
　　　　一、各收入阶层食用频率调查
　　　　二、各年龄层食用频率调查
　　　　三、各年龄阶层食用品牌习惯调查
　　　　四、各收入阶层食用品牌习惯调查
　　　　五、各年龄层最常食用的种类调查
　　　　六、各收入阶层最长食用的种类调查
　　　　七、不同性别重度消费者的年龄分布
　　　　八、不同性别重度消费者收入分布
　　　　九、各年龄阶层最常食用的场合
　　　　十、各收入阶层最常食用的场合
　　第九节 西安市场消费行为分析
　　　　一、各收入阶层食用频率调查
　　　　二、各年龄层食用频率调查
　　　　三、各年龄阶层食用品牌习惯调查
　　　　四、各收入阶层食用品牌习惯调查
　　　　五、各年龄层最常食用的种类调查
　　　　六、各收入阶层最长食用的种类调查
　　　　七、不同性别重度消费者的年龄分布
　　　　八、不同性别重度消费者收入分布
　　　　九、各年龄阶层最常食用的场合
　　　　十、各收入阶层最常食用的场合
　　第十节 沈阳市场消费行为分析
　　　　一、各收入阶层食用频率调查
　　　　二、各年龄层食用频率调查
　　　　三、各年龄阶层食用品牌习惯调查
　　　　四、各收入阶层食用品牌习惯调查
　　　　五、各年龄层最常食用的种类调查
　　　　六、各收入阶层最长食用的种类调查
　　　　七、不同性别重度消费者的年龄分布
　　　　八、不同性别重度消费者收入分布
　　　　九、各年龄阶层最常食用的场合
　　　　十、各收入阶层最常食用的场合
　　第十一节 南京市场消费行为分析
　　　　一、各收入阶层食用频率调查
　　　　二、各年龄层食用频率调查
　　　　三、各年龄阶层食用品牌习惯调查
　　　　四、各收入阶层食用品牌习惯调查
　　　　五、各年龄层最常食用的种类调查
　　　　六、各收入阶层最长食用的种类调查
　　　　七、不同性别重度消费者的年龄分布
　　　　八、不同性别重度消费者收入分布
　　　　九、各年龄阶层最常食用的场合
　　　　十、各收入阶层最常食用的场合

第五章 糖行业优势企业分析
　　第一节 箭牌糖果（中国）有限公司
　　　　一、公司基本情况
　　　　二、经营状况
　　　　三、发展动态
　　　　四、发展战略
　　第二节 广东喜之郎集团
　　　　一、公司基本情况
　　　　二、经营状况
　　　　三、发展动态
　　　　四、战略调整
　　第三节 中国金丝猴集团有限公司
　　　　一、公司基本情况
　　　　二、经营状况
　　　　三、发展动态
　　　　四、发展策略
　　第四节 上海冠生园食品有限公司
　　　　一、公司基本情况
　　　　二、公司动态
　　　　三、战略发展
　　　　四、经营状况
　　第五节 吉百利（中国）食品有限公司
　　　　一、公司基本情况
　　　　二、公司动态
　　　　三、发展思考
　　　　四、发展策略
　　第六节 深圳金帝食品有限公司
　　　　一、公司基本情况
　　　　二、公司动态
　　　　三、发展策略
　　　　四、经营状况

第六章 我国糖果行业营销分析
　　第一节 糖果行业主要品牌市场调查
　　　　一、主要品牌市场渗透力率调查
　　　　二、主要品牌在重度消费者中渗透力率
　　　　三、糖果市场主要品牌消费者规模
　　　　四、糖果主要品牌忠诚度分析
　　第二节 糖果行业电视广告投放分析
　　　　一、2007年糖果行业央视广告投放分析
　　　　二、糖果行业广告投放频道分析
　　　　三、企业广告投放量比较分析
　　　　四、糖果广告投放季节性分析

第七章 糖果行业发展预测及投资策略
　　第一节 世界糖果行业发展趋势
　　　　一、产品的区域性
　　　　二、儿童玩具糖
　　　　三、成人产品的发展趋势
　　　　四、健康诉求
　　　　五、新产品形状及组合形式
　　　　六、有机食品的发展
　　　　七、季节性产品
　　　　八、品牌综述
　　　　九、分类市场
　　　　十、预测
　　第二节 我国无糖糖果的发展前景
　　第三节 我国糖果行业SWOT分析

第八章 糖果行业投资经营机会及建议
　　第一节 糖果行业投资机会分析
　　第二节 中⋅智⋅林－糖果行业投资建议
　　　　一、产业总体效益判断
　　　　二、产业规模效益和所有制效益判断
　　　　三、投资区域选择
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