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二、内容简介
　　第一章 网络游戏的概况
　　一、网络游戏的定义与分类
　　（一）网络游戏的定义
　　（二）网络游戏的分类
　　二、网络游戏的发展进程
　　（一）前网络时代
　　（二）网络时代
　　（三）提升网络价值时代
　　三、网络游戏的价值链构成
　　（一）整体互联网环境下网络游戏的位置
　　（二）网络游戏在增值服务下的内在价值
　　四、国外网络游戏的发展现状
　　（一）高速发展
　　（二）具有比较好的社会发展环境
　　（三）具有比较完整的产业价值链
　　（四）专业水平不断提高
　　（五）开始对宽带网络进行尝试
　　（六）移动终端的使用
　　（七）网络游戏平台的大投入
　　（八）公司大型化
　　（九）已实现足够的营业收入
　　（十）注重公司品牌的建设
　　（十一）网络游戏产品的系列化建设
　　五、全球网络游戏发展概况
　　（一）全球网络游戏市场发展概况
　　（二）韩国网络游戏市场发展概况
　　（三）美国网络游戏市场概况
　　（四）中国台湾网络游戏市场概况
　　第二章 中国网络游戏的发展现状
　　一、中国网络游戏的主要参与者
　　（一）专门的游戏公司
　　（二）门户网络下开设游戏栏目
　　（三）以ISP的身份开设的游戏栏目
　　（四）网络游戏代理公司
　　（五）海外的游戏公司在大陆开设的游戏站点
　　（六）宽带网络游戏公司
　　二、目前网络游戏的主要商业模式
　　（一）主要的运营模式
　　（二）主要的收入模式
　　三、国内网络游戏商业模式
　　（一）网络游戏产业链
　　（二）网络游戏运营商四大梯队
　　（三）商业模式
　　四、国外网络游戏公司与产品进入国内的状况
　　五、中国网络游戏的主要特点
　　六、网络游戏对中国互联网产业的贡献
　　（一） 促进多媒体的广泛使用
　　（二）促进经营模式多元化
　　（三）提高了自主研发的意识
　　第三章 网络游戏产业链剖析
　　一、网络游戏产业链介绍
　　二、网络游戏开发
　　三、网络游戏推广
　　四、网络游戏销售
　　（一）销售方式及现状
　　（二）网络游戏销售主体
　　（三）网络游戏的销售趋势
　　五、典型行销渠道
　　（一）通路商分析
　　（二）网吧
　　（三）区域运营商
　　六、电信运营商
　　第四章 中国网络游戏市场现状
　　一、市场规模
　　（一）相关定义
　　（二）中国互联网用户的增长
　　（三）中国网络游戏用户数
　　（四）中国互联网用户数的构成
　　（五）中国网络游戏的市场规模及增长率
　　（六）虚拟物品交易
　　（七）网络游戏对相关行业的影响和贡献
　　二、中国网络游戏用户分析
　　三、网络游戏产品分析
　　（一）按照游戏的市场成熟度分类
　　（二）目前流行的网络游戏产品根据内容进行的分类
　　四、中国大陆网络游戏市场占有率排名前10强
　　五、游戏运营商分析
　　六、国内游戏开发商与国外游戏开发商的对比
　　七、网络游戏市场营销分析
　　（一）媒体与宣传
　　（二）测试形式
　　（三）网络游戏发行与分销
　　（四）市场活动
　　八、国家的法律法规
　　第五章 网络游戏用户需求及消费行为研究
　　一、中国网络游戏用户分析
　　（一）中国网络游戏用户性别比例
　　（二）中国网络游戏用户地区分布
　　（三）中国网络游戏用户年龄层分布
　　（四）中国网络游戏用户职业分布
　　（五）中国网络游戏用户同时玩网络游戏数量
　　（六）中国网络游戏用户玩网络游戏时的上网方式
　　（七）中国网络游戏用户玩网络游戏时间情况
　　（八）中国网络游戏用户玩网络游戏时间段情况
　　（九）中国网络游戏用户对付费网络游戏月花费的心理价位
　　（十）中国网络游戏用户购买网络游戏卡和网络游戏软件包地点
　　（十一）中国网络游戏用户最喜欢的网络游戏收费方式
　　（十二）中国网络游戏用户了解网络游戏信息的主要渠道
　　（十三）中国网络游戏用户最喜欢的游戏类型
　　（十四）中国网络游戏用户玩某款网络游戏持续时间
　　（十五）中国网络游戏用户玩网络游戏的主要地点
　　二、中国网络游戏用户游戏行为分析
　　（一）中国网络游戏用户对目前的网络游戏的整体满意程度
　　（二）中国网络游戏用户对代练的看法
　　（三）中国网络游戏用户喜欢的网络游戏图像方式
　　（四）中国网络游戏用户喜欢的网络游戏风格
　　（五）中国网络游戏用户玩网络游戏的主要目的
　　（六）中国网络游戏用户选择网络游戏关注的因素
　　（七）促使中国网络游戏用户离开网络游戏的因素
　　（八）非网络游戏玩家不玩网络游戏的原因
　　（九）中国网络游戏用户在网络游戏中喜欢做的事
　　（十）中国网络游戏用户最喜欢的网络游戏类型
　　（十一）中国网络游戏用户最喜欢的角色扮演类网络游戏
　　（十二）中国网络游戏用户最喜欢的网络游戏背景音乐
　　（十三）中国网络游戏用户一般选择的服务器类型
　　（十四）中国网络游戏用户喜欢的网络游戏活动
　　（十五）中国网络游戏用户未来希望玩到的网络游戏类型
　　（十六）中国网络游戏用户未来希望产生的网络游戏方式
　　（十七）中国网络游戏用户在玩网络游戏时希望得到的帮助
　　（十八）中国网络游戏用户最可能消费的游戏周边产品
　　（十九）中国网络游戏用户对游戏中物品及帐号现金交易的态度
　　（二十）中国网络游戏用户游戏中物品或现金的交易情况
　　三、中国网络游戏用户最喜欢的网络游戏
　　（一）玩家最喜爱的十大网络游戏
　　（二）玩家最期待的十大网络游戏
　　（三）最佳引进版网络游戏
　　（四）最佳原创网络游戏
　　（五）年度最佳3D网络游戏
　　（六）年度最佳Q版网络游戏
　　（七）最佳休闲类网络游戏
　　第六章 网络游戏市场的进入条件与风险
　　一、网络游戏市场的进入条件
　　（一）具有市场竞争力的游戏产品
　　（二）健全的管理运营经验
　　（三）持续的发展能力
　　（四）可靠的营收保障
　　二、网络游戏市场的进入风险及其规避
　　（一）低质量的游戏内容
　　（二）社会舆论
　　（三）不正当市场竞争
　　（四）相对匮乏的后续资金
　　（五）相对滞后的游戏研发能力
　　（六）不稳定的服务平台
　　（七）国外游戏产品的威胁
　　（八）不清晰的运营模式
　　（九）管理的风险
　　三、网络游戏的进入战略分析
　　（一）现有网络公司构建网络游戏业务的战略与实施
　　（二）创业型网络游戏公司的战略选择与实施
　　第七章 网络游戏周边产品及服务市场
　　一、游戏周边产品及服务定义
　　二、游戏周边产品服务及市场概况
　　三、国内网络游戏正版周边产品商业运做流程
　　四、网络游戏运营商发展网络游戏周边产品及服务市场的状况
　　五、网络游戏周边产品及服务生产制造商发展状况
　　六、网络游戏周边产品及服务渠道商发展状况
　　七、网络游戏周边产品及服务市场展望
　　第八章 国内网络游戏市场竞争分析
　　一、网络游戏市场主要厂商市场份额及收入
　　（一）国内网络游戏市场主要厂商份额
　　（二）国内网络游戏市场主要厂商收入
　　（三）国内网络游戏产品
　　二、主要网络游戏厂商及产品分析（无排名先后）
　　（一）上海盛大网络发展有限公司
　　（二）北京联众电脑技术有限责任公司
　　（三）第九城市集团
　　（四）金山软件公司
　　（五）光通通信发展有限公司
　　（六）腾讯控股有限公司
　　（七）智冠科技股份有限公司
　　（八）网易公司
　　三、网络游戏市场主要厂商竞争力分析
　　（一）网络游戏市场主要厂商属性
　　（二）网络游戏市场主要厂商优劣势分析
　　（三）主要厂商在国内网络游戏市场竞争力
　　第九章 目前中国网络游戏市场存在主要问题
　　一、韩国游戏开发商与国内游戏运营商的矛盾
　　二、产品雷同，竞争激烈
　　三、客户服务水平低
　　四、网络游戏投资热潮导致竞争加剧
　　第十章 中-智-林-　中国网络游戏市场发展研究
　　一、中国互联网用户发展及预测
　　二、中国网络游戏的用户发展及预测
　　三、中国网络游戏的市场规模预测
　　四、中国网络游戏的发展阶段分析
　　五、中国网络游戏的市场预期分析
　　六、网络游戏不同发展阶段核心竞争力资源评估
　　七、影响中国网络游戏市场发展的因素
　　（一）影响网络游戏市场发展的促进因素
　　（二）影响网络游戏市场发展的制约因素
　　八、2007网络游戏市场发展预测
　　图表目录
　　网络游戏价值链图示
　　不同增值服务的应用对比图
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　　韩国主要宽带网站的收入对比
　　美国网络游戏市场规模
　　网络游戏主要经营模式表
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