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二、内容简介
　　目前，中国美容市场发展良好。2008年在北京奥运会的经济背景的推动下，中国美容业将出现过去五年少有的蓬勃期，中国整形医院将迎来整形的春天。预计2008年中国化妆品市场规模将达到800亿元左右，并且同时会出现以下新格局：天然化妆品市场备受青睐，中老年化妆品市场需求巨大，专业化妆品市场一触即发，儿童化妆品市场方兴未艾，运动用化妆品市场前景广阔。2008年围绕“中国元素”，化妆品企业依然能提高市场认同感，并有可能借此契机打入国际市场，而美容院的企业竞争，必然是营销系统的竞争。预计到了2010年全球化妆及美容化学品市场需求将达到1900亿美元，年均增速为5%。
　　在女性美容市场竞争已经白热化的2008年，男性美容将注入不少清新的空气，男士化妆品、男士美容院、男士SPA会所、美容院男宾服务专区增长的数量将大大的增加。据权威机构预测，在未来5年内，中国男士对护理品的市场需求将以96%的增长速度递增。预计到2010年将发展到40亿元。2008年，美容师十分吃香，美容师、美容导师等仍然供不应求。美容教育将继续推崇中西合璧模式，美容职业教育继续走“洋路子”，医师将大量被吸纳入美容行业，美容管理师的培训认证将传播更广，同时，美容管理者就读EMBA的人群将持续增多。
　　目前中国已有2000多万人从事美容或相关行业，全国城镇美容业年产值为1680.4亿元，占全国GDP的1.8%。有专家预言，整容美容业将是继房地产、汽车、电子通讯、旅游之后的“第五大消费热点”。预计到2010年，整个行业的销售额将达到5000亿元。市场需求大、从业人员结构复杂、实验性比较强和产业结构水平比较低，是当前中国美容业的4大特点。尽管经过了20多年的发展，但美容业至今没有进入成熟期，整个行业由于长期处于无序发展状态，寻找一种崭新的适合时代要求的产业运作模式迫在眉睫。
　　统计资料表明：独立开办企业业主的成功率不到20%，加盟连锁店而开办的企业，成功率却高于90%。特许加盟连锁经营方式具有突出优势，但目前在国内发展还具有一定的滞后性，预计未来这一营销方式将成为主流。况且特许加盟连锁经营虽然是一种先进的营销方式，但它并不能适用于所有的美容营业机构。除了特许加盟连锁经营外，规模很小但具有专业化、特色化的美容机构，也是未来的发展趋势之一。2008年，在机遇与挑战面前，我国美容企业该如何把握时机，迎接挑战，并根据行业发展趋势制定发展战略呢
　　本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、全国工商联美容化妆品业商会、中国香料香精化妆品工业协会、中华医学会医学美学与美容学分会、中国医师协会美容与整形医师分会、国内外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布、提供的大量的内容翔实、统计精确的资料和数据。报告立足于世界美容市场，分析了中国美容行业与市场现状、医学美容、减肥、美发、美甲相关产品市场、男士美容市场、美容业培训市场等几大细分市场的现状与发展趋势、美容院的经营、以及对美容业未来发展趋势等多方面进行了深度剖析，全面展示美容业市场现状，揭示美容业的市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。

第一部分 行业现状分析
第一章 国际美容市场概况
　　第一节 国际美容市场现状
　　　　一、世界各地不同特色的SPA
　　　　二、日本男性化妆品和美容市场规模分析
　　　　三、巴西化妆品市场分析
　　第二节 国际整形美容市场概述
　　　　一、国际刮起娃娃整形风
　　　　二、2007年美国整容市场发展分析
　　　　三、韩国整形美容行业趋向成熟
　　　　四、未来整形三大趋势
　　第三节 国外化妆品市场发展状况
　　　　一、国际化妆品市场分析
　　　　二、欧洲化妆品市场
　　　　三、亚太地区化妆品市场
　　　　四、非洲化妆品市场
　　第四节 国际美容市场发展趋势
　　　　一、国际美容化妆品业科技发展趋势
　　　　二、亚洲整形美容发展趋势
　　　　三、未来最热门的整形美容术
　　　　四、2009年美国美容业需求预测
　　　　五、2010年全球减肥市场预测

第二章 中国美容行业发展概况
　　第一节 中国美容行业发展概况
　　　　一、中国美容行业发展历程
　　　　二、美容行业发展基本特征
　　　　三、美容产业链
　　　　四、美容机构主要业态
　　第二节 美容行业影响因素分析
　　　　一、影响美容产业快速发展的瓶颈分析
　　　　二、我国美容行业步入知本经济时代
　　第三节 美容行业存在的问题
　　　　一、中国美容市场洗牌之前的危机
　　　　二、美容业的资源泛滥与浪费
　　　　三、美容业陷入诚信危机
　　　　四、美容行业专业线品牌领袖匮乏
　　第四节 美容行业发展建议及对策
　　　　一、美容业发展要建设品牌文化
　　　　二、美容业投资需谨慎
　　　　三、促进美容行业发展的建议

第三章 中国美容市场分析
　　第一节 中国美容行业发展现状分析
　　　　一、中国美容产业发展的机遇分析
　　　　二、我国市场细分明朗美容产业增值明显
　　　　三、2008年奥运会期间美容消费将炙手可热
　　　　四、2008年美容化妆业的奥运市场分析
　　第二节 美容行业热点分析
　　　　一、美容业成第四大消费热点
　　　　二、整容美容成国内第五大消费热点
　　　　三、美容行业的新中医时代
　　第三节 中国城市美容经济竞争力分析
　　　　一、华北区
　　　　二、华南区
　　　　三、华东区
　　　　四、华中区
　　　　五、西南区
　　　　六、西北区
　　　　七、东北区
　　第四节 美容市场消费群体分析
　　　　一、青少年美容是美容新市场
　　　　二、美容院消费者心理分析
　　　　三、老年人美容市场分析

第二部分 细分市场分析
第四章 美容化妆品市场分析
　　第一节 中国美容化妆品市场分析
　　　　一、欣欣向荣的化妆品市场
　　　　二、美容化妆品市场细分策略
　　　　三、我国化妆品市场分析
　　第二节 2007-2008年我国美容化妆品市场现状
　　　　一、2007年化妆品行业排行榜
　　　　二、2007中国化妆品制造企业十强
　　　　三、2007年化妆品专卖店渠道分析
　　　　四、2008年护肤品市场热点分析
　　第三节 2007-2008年美容化妆品进出口分析
　　　　一、2007-2008年我国化妆品出口分析
　　　　二、2007-2008年化妆品进口分析
　　第四节 2008年中国美容化妆品业发展趋势
　　　　一、“绿色”化妆品日渐成为关注焦点
　　　　二、2008年化妆品行业市场规模分析
　　　　三、2008年防晒化妆品发展趋势
　　　　四、2008年化妆品流行趋势预测

第五章 中国整形美容市场分析
　　第一节 整形美容市场发展现状
　　　　一、整形美容外科的治疗范围
　　　　二、我国整形美容业的发展思路
　　　　三、2007年医学美容市场分析
　　第二节 整形美容产品分析
　　　　一、整形美容产品的概念
　　　　二、整形美容产品的实质
　　　　三、整形美容产品的项目形式
　　第三节 整形美容的消费者分析
　　　　一、消费者构成分析
　　　　二、消费者需求分析
　　　　三、消费者心理分析
　　　　四、消费者行为分析
　　第四节 整形美容市场发展存在的问题分析
　　　　一、整形美容市场竞争状况分析
　　　　二、整容市场呼唤理性竞争
　　第五节 2008-2010年整形美容发展趋势
　　　　一、我国整形美容的发展趋势
　　　　二、2008年整形美容行业发展趋势
　　　　三、2008年八大整形美容趋势
　　　　四、2010年国内整形美容销售额预测

第六章 减肥、美发、美甲市场分析
　　第一节 2007-2008年减肥美体市场分析
　　　　一、2007年减肥市场分析
　　　　二、我国减肥药市场呈现四大变化发展趋势
　　　　三、瘦身纤体成减肥市场主流
　　　　四、美体瘦身行业趋势分析
　　　　五、2008年减肥市场发展趋势
　　第二节 2007-2008年美发市场分析
　　　　一、我国生发剂市场日益升温前景看好
　　　　二、2007年美容美发市场分析
　　　　三、美发业发展现状与未来趋势
　　　　四、2008年美容美发市场分析
　　第三节 2007-2008年美甲市场现状分析
　　　　一、美甲行业的发展现状
　　　　二、2007年美甲市场分析
　　　　三、美甲行业发展存在的问题
　　　　四、2008年美甲市场发展趋势

第七章 男士美容市场分析
　　第一节 2008年男士美容市场分析
　　　　一、男士化妆品市场发展迅猛
　　　　二、男性美容市场成形
　　　　三、2008年中国男士美容护理品发展潜力分析
　　　　四、2008年男士化妆品市场分析
　　第二节 男士整形美容市场分析
　　　　一、男性整形开启美容界新风尚
　　　　二、男性美容悄然兴起
　　　　三、2008年男士整形消费生力军
　　第三节 把握男士美容市场商机
　　　　一、男士美容市场蕴含亿元商机
　　　　二、开发男性化妆品市场
　　　　三、男士美容市场投资与风险分析
　　　　四、男士美容院成市场热潮
　　第四节 男士美容化妆品市场趋势
　　　　一、从男性最爱的美容项目分析市场前景
　　　　二、2010年男士美容前景预测

第三部分 美容院经营与营销分析
第八章 中国美容院经营分析
　　第一节 中国美容院经营现状分析
　　　　一、我国美容院的类型
　　　　二、美容院经营的关键
　　　　三、现阶段美容院的市场定位
　　　　四、美容院市场发展迅猛迎来转型期
　　　　五、美容院的经营现状与未来
　　　　六、中国美容院经营方式分析
　　　　七、美容院新经营模式分析
　　第二节 美容院成功经营策略
　　　　一、营业额的构成
　　　　二、顾客管理的要点
　　　　三、根据季节 性的变化订立销售计划与促销办法
　　　　四、促销活动的策划与组织
　　第三节 美容院经营管理策略
　　　　一、连锁美容院的营销策略
　　　　二、美容院经营的黄金法则
　　　　三、美容院招揽顾客的战略
　　　　四、美容院的核心竞争力分析
　　第四节 2008年美容院发展趋势
　　　　一、美容院投资高科技仪器成为经营趋势
　　　　二、2008年美容院的竞争力
　　　　三、2008年美容院的发展走向
　　　　四、未来美容院的主流模式分析

第九章 美容业营销分析
　　第一节 美容业营销现状分析
　　　　一、美容业流行营销模式分析
　　　　二、美容业营销方式在困境中思变
　　　　三、2008年“中国元素”将主导化妆品营销格局
　　第二节 美容市场专业线市场分析
　　　　一、专业线美容企业的“渠道扁平化”探讨
　　　　二、专业线美容市场分析
　　　　三、专业线美容企业品牌建设分析
　　第三节 中国美容产业发展突破之道
　　　　一、连锁经营品牌化生存
　　　　二、代理商提供增值服务培育核心竞争力
　　　　三、美容院优化产品组合策略
　　第四节 美容企业淡季营销的策略
　　　　一、劈分市场与有的放矢
　　　　二、聚焦大户与政策倾斜
　　　　三、终端补货与培训先行
　　　　四、活动推广与刺激消费
　　　　五、推陈出新与吸引订货
　　　　六、销售竞赛与推动走量
　　第五节 “美容美发厅传媒系统”的多元盈利模型
　　　　一、广告销售盈利模型
　　　　二、影视广告制作盈利模型
　　　　三、产品开发销售盈利模型
　　　　四、产品代理直销盈利模型
　　　　五、网站运营盈利模型
　　　　六、公关活动盈利模型
　　　　七、电信增值盈利模型
　　　　八、媒体整合赢利模式
　　　　九、俱乐部赢利模型

第十章 连锁经营与美容业的发展
　　第一节 美容连锁经营分析
　　　　一、中国美容连锁加盟市场分析
　　　　二、中国美容业加盟连锁发展的现状
　　　　三、美容连锁企业的品牌文化与品牌管理
　　第二节 发展我国美容业的连锁经营的策略
　　　　一、美容业连锁经营九大营销策略
　　　　二、美容美发企业连锁经营成功四要素
　　　　三、美容连锁企业品牌形象定位的策略
　　　　四、美容院特许加盟连锁经营赢利模式
　　第三节 我国美容业的连锁经营发展趋势
　　　　一、美容企业连锁经营成必然趋势
　　　　二、美容业连锁经营的未来方向
　　　　三、化妆品行业连锁经营的十大设想

第十一章 美容业培训市场分析
　　第一节 美容业人才现状分析
　　　　一、2007年中国美容人才供需状况
　　　　二、美容美发业人才及热点专业分析
　　　　三、美容业急需高端人才
　　　　四、美容师发展现状分析
　　第二节 美容教育发展现状分析
　　　　一、中国美容教育本质的分析
　　　　二、培育美容文化促进美容教育
　　　　三、我国当代美容教育的新使命
　　　　四、开拓我国的高等美容教育
　　第三节 美容学历教育的发展
　　　　一、美容从业人才学历教育体制初步建成
　　　　二、美容教学迈向学历教育
　　　　三、我国美容行业教育应纳入学历教育体系
　　第四节 2008年美容教育及人才发展趋势
　　　　一、美容教育产业投资趋于多元化发展
　　　　三、美容学历教育将快速发展
　　　　三、2008美容业专业人才行情分析
　　　　四、2008年美容美发人才市场预测

第十二章 直销与美容业的发展
　　第一节 直销发展概况
　　　　一、直销的定义
　　　　二、直销的行业特点
　　　　三、直销与传销的区别
　　　　四、美容业与直销业的异同
　　第二节 直销法的影响
　　　　一、直销模式与美容业的嫁接
　　　　二、直销冲击中国美容业的发展
　　　　三、美容业直销之惑
　　　　四、面临直销热美容业的选择
　　第三节 2008年直销与美容业的发展
　　　　一、直销将成为美容保健品市场主要手段
　　　　二、2008年直销步入产品营销时代

第四部分 政策环境与发展趋势分析
第十三章 美容产业政策环境分析
　　第一节 美容行业标准规范现状
　　　　一、医学美容呼唤行业标准
　　　　二、中国出台美容美发行业新卫生规范
　　第二节 相关政策法规
　　　　一、美容美发业管理暂行办法
　　　　二、美容业国家管理政策法规
　　　　三、医疗美容服务管理办法
　　　　四、初级美容师国家职业标准
　　　　五、高级美容师国家职业标准

第十四章 美容业发展前景预测
　　第一节 美容化妆品时尚包装的未来趋势
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