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二、内容简介
　　中国是世界上最大的钟表生产国。中国钟表制造业逐渐形成以中小企业为主体的集群式发展结构，民营企业和三资企业迅速扩张（占企业总数70%以上）。已形成广东珠三角地区、福建、浙江、江苏、山东、天津等六个主要产区。
　　2007年12月全国钟销售498百个与06年同期相比增长了3.06%， 07年累计销售7002百个，与06年相比增加了3.96%
　　2007年12月全国手表销售3249百只，其中进口手表1034百只与同期相比国内手表增加了17.53%，2007年手表增加了47.26%，涨幅较大。2007年累计销售33063百只其中进口手表11135百只，与06年相比增加了3.41%，进口表增加了12.57%。
　　中国内地钟表市场需求大，以及未来多项大型活动如2008年北京奥运、2009年东亚运动会及2010年的世界博览会等效应，很多国际钟表商家都预期会销售更多的货品到中国内地，钟表市场潜在能力更加显见。由于欧、美、日的购买力回升，中高价货需求旺盛，预料未来我国的钟表出口可保持稳定增长。“十一五”规划中明确规定了钟表行业的目标，并制定了相应政策措施。展望未来，到2015年，中国钟表业要成为世界钟表生产强国之一，在市场占有率、出口贸易金额、品种结构、技术水平、营销方式等方面初步达到钟表业发达国家的水平，在世界钟表业中具有重要影响力。
　　《2008年中国钟表市场研究报告》在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、《钟表出口指南》、钟表信息平台、中华全国商业信息中心、国内外相关报刊杂志的基础信息以及钟表专业研究单位等公布和提供的大量资料，总结了近年来国际主要钟表产地的发展概括，分析了中国钟表行业的市场重要变化，对中国钟表业的进出口现状、主要产销市场及市场竞争状况等作了详尽的分析。在此基础上，还对钟表行业发展趋势、增长点进行了阐述，揭示了钟表行业发展的机会，以及当前所面临的问题等，是钟表生产经营企业、相关单位、投资公司等单位准确了解目前钟表行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。

第一章 钟表相关知识概述
　　第一节 钟表的概念
　　　　一、钟表的定义
　　　　二、钟表的分类
　　　　三、钟表的发展历史
　　第二节 钟表的其他知识介绍
　　　　一、钟表国际标准列表
　　　　二、钟表摆轮种类及特点

第二章 世界钟表行业发展分析
　　第一节 世界钟表业发展的重要特点
　　第二节 美国钟表行业发展分析
　　　　一、美国钟表市场概述
　　　　二、美国手表市场消费意识分析
　　　　三、美国手表市场面临的问题与挑战
　　　　四、美国市场未来发展趋势
　　第三节 瑞士钟表行业发展分析
　　　　一、瑞士钟表制造业发展历程
　　　　二、瑞士钟表出口情况分析
　　　　三、瑞士钟表业的兼并重组
　　　　四、瑞士钟表业拉动高级钟表师的需求
　　　　五、瑞士钟表业面临挑战
　　第四节 其他国家钟表行业发展状况
　　　　一、日本手表欲走高档路线
　　　　二、俄罗斯手表行业需求大量进口零部件

第三章 我国钟表行业发展现状及预测分析
　　第一节 我国钟表行业发展的影响因素分析
　　　　一、产业结构和产品结构不适应消费市场的转变
　　　　二、在国际市场竞争中处于被动的地位
　　　　三、中国入世后对钟表业的影响
　　第二节 我国钟表行业市场发展分析
　　　　一、我国手表行业发展现状分析
　　　　二、我国进口手表零售市场特点分析
　　　　三、我国钟表行业发展趋向高中端
　　　　四、中国钟表亟待品牌突围
　　　　五、中国钟表业发展的新希望
　　第三节 我国钟表行业品牌发展分析
　　　　一、品牌促进我国钟表企业发展
　　　　二、中国名牌是民族钟表行业发展的基石
　　　　三、中国钟表业的品牌出口量多价低
　　　　四、从欧洲钟表的发展看中国的品牌建设
　　　　五、品牌拖累国产表
　　第四节 2007年百家商场钟表零售分析
　　　　一、2007年全国重点大型批发零售企业钟表销售情况
　　　　二、2007年全国百家商场手表零售前20名品牌
　　第五节 中国加入WTO后高档钟表品牌的市场状况
　　第六节 未来我国钟表业发展预测

第四章 2006-2007年中国钟表产量分析
　　第一节 2006-2007年全国及主要地区钟产量分析
　　　　一、2006-2007年全国钟产量
　　　　二、2006-2007年主要地区钟产量
　　第二节 2006-2007年全国及主要地区表产量分析
　　　　一、2006-2007年全国表产量
　　　　二、2006-2007年主要地区表产量

第五章 2007年中国钟表行业进出口分析
　　第一节 2007年全国国表壳用贵金属或包贵金属制成的表进出口分析
　　第二节 2007年全国以表芯装成的钟（仪表板钟及车、航空器、航天器或船用类似钟除外）进出口分析
　　第三节 2007年全国手表、怀表及其他表（表壳用贵金属或包贵金属制成的表除外）进出口分析
　　第四节 2007年全国其他钟进出口分析

第六章 2007年我国钟表与计时仪器制造工业经营数据分析
　　第一节 2007年我国钟表与计时仪器制造工业产销情况
　　　　一、产成品
　　　　二、工业总产值
　　　　三、产品销售收入
　　第二节 2007年我国钟表与计时仪器制造工业成品费用情况
　　　　一、产品销售成本
　　　　二、产品销售费用
　　　　三、管理费用
　　　　四、财务费用
　　第三节 2007年我国钟表与计时仪器制造工业资产负债情况
　　　　一、资产总计
　　　　二、负债总计
　　　　三、资本负债率
　　　　四、资本保值增值率
　　第四节 2007年我国钟表与计时仪器制造工业行业规模情况
　　　　一、企业单位数
　　　　二、全部从业人员平均人数
　　第五节 2007年我国钟表与计时仪器制造工业行业效益情况
　　　　一、利润总额
　　　　二、产值利税率
　　　　三、成本费用利润率
　　　　四、资金利润率
　　　　五、产成品资金占用率
　　第六节 2007年我国钟表与计时仪器制造工业亏损情况
　　　　一、亏损企业单位数
　　　　二、亏损企业亏损总额

第七章 中国钟表消费市场分析
　　第一节 开征消费税对我国表业的影响分析
　　第二节 中国钟表市场消费分析
　　　　一、手表消费层次概述
　　　　二、本土钟表消费市场剖析
　　　　三、中国钟表品牌随同理性消费而崛起
　　第三节 中国高档钟表消费分析
　　　　一、中国奢侈品消费群体
　　　　二、征收高档手表消费税的理论探讨
　　第四节 手表消费能力分析
　　第五节 上海钟表零售业四大消费群分析
　　　　一、青年消费群
　　　　二、工薪消费群
　　　　三、高薪消费群
　　　　四、名牌消费群
　　第六节 2008年国产钟表消费趋势

第八章 钟表行业的营销分析
　　第一节 钟表的品牌营销分析
　　　　一、钟表品牌的营销价值
　　　　二、钟表品牌营销的推导形式转换
　　　　三、钟表品牌经营无技巧
　　　　四、后WTO的钟表市场营销分析
　　第二节 钟表零售终端之连锁店经营
　　　　一、钟表终端市场探究
　　　　二、钟表连锁店的成功案例
　　　　三、中国钟表连锁店发展状况
　　　　四、名表连锁店发展中存在的问题
　　第三节 手表的蓝领市场营销分析
　　　　一、蓝领手表消费潜力解析
　　　　二、中档品牌为主与品牌集中度较低
　　　　三、蓝领手表市场营销模式探讨
　　　　四、蓝领手表价值观在配合营销中的外显分析
　　第四节 天梭表的低成本营销分析
　　　　一、低成本营销运作
　　　　二、天梭表低营销成本战略分析
　　　　三、天梭表低成本营销战略的成就
　　　　四、对于天梭表营销策略的疑问探讨

第九章 钟表行业细分市场分析
　　第一节 机械钟表市场分析
　　　　一、机械表的概述
　　　　二、机械钟表计时精度影响因素分析
　　　　三、2007年机械腕表只整合不创新
　　第二节 电波钟表市场分析
　　　　一、电波钟表的概念
　　　　二、电波钟表的工作原理
　　　　三、电波钟表信号接受影响因素分析
　　　　四、我国电波钟表的发展历程
　　　　五、卡西尼电波表将大举进攻中国市场
　　　　六、电波表跃为手表业“成长股”
　　　　七、中国码电波表全面上市
　　第三节 电子表市场分析
　　　　一、电子表概述
　　　　二、电子表芯关税调整对行业的影响分析

第十章 中国部分地区钟表行业发展分析
　　第一节 深圳钟表行业发展分析
　　　　一、深圳钟表产业的发展历程
　　　　二、深圳钟表已走向世界
　　　　三、深圳钟表业推动了行业的发展
　　　　四、“合举”深圳钟表业的优势
　　　　五、深圳成为中国钟表业先锋
　　　　六、2007年深圳市钟表配套市场消费者零投诉
　　　　七、2008年深圳钟表市场消费维权措施
　　第二节 南京钟表行业发展分析
　　　　一、南京钟表市场需求分析
　　　　二、南京名表消费分析
　　第三节 漳州钟表行业发展分析
　　　　一、漳州钟表行业为企业打品牌
　　　　二、漳州钟表行业再度崛起
　　　　三、漳州钟表走俏国际市场
　　　　四、漳州钟表出口形势分析
　　　　五、漳州钟表业推动产业发展
　　第四节 中国台湾省钟表行业发展分析
　　　　一、中国台湾钟表市场状况
　　　　二、中国台湾钟表业发展特点
　　　　三、中国台湾钟表产业竞争力分析
　　　　四、中国台湾钟表业在中国大陆投资与分析
　　第五节 山东烟台钟表行业发展分析
　　　　一、烟台钟表市场现状
　　　　二、烟台钟表业亟待突围
　　第六节 上海钟表行业发展分析
　　　　一、上海手表行业发展综述
　　　　二、上海高档钟表消费市场分析
　　　　三、上海进口手表趋向高档化
　　第七节 中国香港钟表行业发展分析
　　　　一、中国香港钟表需求发展的特点
　　　　二、中国香港钟表商宜加速转型应变
　　　　三、2007年中国香港钟表整体出口和入口情况
　　　　四、2007年中国香港完整手表和时钟的整体出口情况
　　第八节 其他区域钟表行业发展分析
　　　　一、义乌钟表业发展分析
　　　　二、广州钟表新品拉动产业发展

第十一章 钟表行业竞争格局分析
　　第一节 中国钟表国际竞争力的现状分析
　　　　一、成本上升竞争压力加大
　　　　二、我国钟表产业国际竞争力存在的问题与差距
　　　　三、我国钟表国际竞争的潜力
　　　　四、钟表企业对前景表示乐观
　　第二节 中国钟表业的竞争力分析

第十二章 世界重点企业及其他独立品牌分析
　　第一节 Swatch集团
　　　　一、公司简介
　　　　二、2007年经营状况
　　　　三、公司动态
　　第二节 劳力士集团
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司动态
　　第三节 LVMH集团
　　　　一、公司简介
　　　　二、集团使命及价值观
　　　　三、集团并购
　　第四节 历峰集团
　　　　一、公司简介
　　　　二、历峰集团盈利能力最强的奢侈品公司
　　第五节 其他独立钟表品牌分析
　　　　一、百达斐丽Patek Philippe
　　　　二、爱彼Audemars Pigeut
　　　　三、艾美Maurice Lacroix
　　　　四、梅花 Titoni

第十三章 国内知名企业分析
　　第一节 深圳市飞亚达（集团）股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、财务分析
　　　　三、公司经营策略
　　第二节 天王电子（深圳）有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、品牌战略
　　　　三、网络营销策略
　　第三节 依波精品（深圳）有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、品牌战略
　　　　三、依波表顾问式营销分析
　　第四节 珠海格力罗西尼表业有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、罗西尼品牌文化
　　　　三、2007年罗西尼产权转卖情况
　　第五节 其他钟表企业
　　　　一、上海表业有限公司
　　　　二、天津海鸥手表集团公司
　　　　三、深圳雷诺表业有限公司
　　　　四、广州市富达钟表工业有限公司
　　　　五、烟台北极星国有控股有限公司
　　　　六、山东康巴丝钟表有限公司

第十四章 钟表行业整体发展趋势及策略
　　第一节 钟表行业发展趋势分析
　　　　一、钟表行业高中端方向发展趋势
　　　　二、高端手表制造趋势
　　　　三、国产表转型国际化趋势
　　　　四、时尚女人的手表趋势
　　　　五、2008年手表流行趋势
　　第二节 中国钟表产业存在的危机与展望
　　第三节 中智⋅林－我国钟表行业可持续发展的策略
　　　　一、努力提高钟表业技术创新与研发能力
　　　　二、创建中国的国际钟表知名品牌
　　　　三、积极参与国际钟表业的分工合作，努力开拓国际市场
　　　　四、注重开发具有我国传统文化底蕴的钟表产品外观设计
　　　　五、注重对农村消费市场的开发
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