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二、内容简介
　　中国钟表制造业逐渐形成以中小企业为主体的集群式发展结构，民营企业和三资企业迅速扩张（占企业总数70%以上）。经过十多年的钟表产业第二轮发展，目前我国已成为世界钟表行业生产大国，产品产量位居世界前列；产品品种也呈现多样化和系列化，从过去的几十种，发展到目前的几百种，基本上满足了我国不同消费群体的需求。基本上满足了我国不同消费群体的需求。
　　中国钟表行业发展虽然取得长足的进步，但是也不能忽视中国企业及其品牌在国际市场上的信誉度和影响力弱，占据世界70%的产量却只占世界30%的产值。钟表行业存在的问题也是显而易见的。产业转型滞后于消费结构的升级；钟表产品的结构性矛盾突出。因此，当前中国钟表行业需要加快技术创新步伐，发展企业的核心技术；努力提高产品品质，打造国产钟表精品等。以此提高中国钟表行业的国际竞争力。目前不少国内名表，如飞亚达等，均纷纷进行转型，努力走向国际化。入世后，由于进口关税的下调和非关税壁垒的撤除，进口品牌长驱直入，中国钟表业面临更大的竞争压力。而压力的来源，其实还不是有形的技术落后，无形的观念落后反而更显得难以超越。内地手表市场向来是高、中、低三路格局。6000元以上的高档产品，基本上是瑞士名品牌的天下，1000元以下的低档产品大部分为国内企业占领。1000～6000元价位的中三路集中了钟表市场40%的销售额。瑞士以外的欧美、日韩及中国香港地区钟表厂商定位于中三路，也包括部分瑞士品牌。目前比较畅销的牌子主要有瑞士的Swatch、CK、TAG Heuer，日本的精工、西铁城，美国的Guess等。国产表如飞亚达、罗西尼等众多厂家也已跻身中路市场。随着手表从以前的耐用品走向快耗品，美国、日本、中国是庞大的中低档手表市场，在这个方向上，瑞士钟表企业不能做，中国企业却大有作为。
　　回顾各大名表2007年的设计风格，发现各表商2008年的焦点基本都聚在女性市场上。现时中国内地钟表市场需求大，以及未来多项大型活动如2008年北京奥运、2009年东亚运动会及2010年的世界博览会等效应，很多国际钟表商家都预期会销售更多的货品到中国内地，钟表市场潜在能力更加显见。由于欧、美、日的购买力回升，中高价货需求旺盛，预料未来我国的钟表出口可保持稳定增长。“十一五”规划中明确规定了钟表行业的目标，并制定了相应政策措施。展望未来，到2015年，中国钟表业要成为世界钟表生产强国之一，在市场占有率、出口贸易金额、品种结构、技术水平、营销方式等方面初步达到钟表业发达国家的水平，在世界钟表业中具有重要影响力。我国钟表企业应如何应对目前的形势与世界名牌同台竞争呢
　　本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、《钟表出口指南》、钟表信息平台、中华全国商业信息中心、国内外相关报刊杂志的基础信息以及钟表专业研究单位等公布和提供的大量资料，总结了近年来国际主要钟表产地的发展概括，分析了中国钟表行业的市场重要变化，对中国钟表业的进出口现状、主要产销市场及市场竞争状况等作了详尽的分析。在此基础上，还对钟表行业发展趋势、增长点进行了阐述，揭示了钟表行业发展的机会，以及当前所面临的问题等，是钟表生产经营企业、相关单位、投资公司等单位准确了解目前钟表行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。

第一部分 行业发展概况分析
第一章 钟表行业概述
　　第一节 钟表概述
　　　　一、钟表的定义
　　　　二、钟表的工作原理
　　　　三、钟表的发展
　　　　四、钟表的种类
　　　　五、钟表的文化
　　第二节 中国钟表行业发展与现状
　　　　一、中国钟表业概况
　　　　二、中国钟表产业的发展现状
　　　　三、中国中低档手表市场状况
　　　　四、目前中国钟表行业存在的问题分析
　　　　五、中国钟表行业发展对策分析
　　第三节 行业标准
　　　　一、中国钟表行业标准
　　　　二、国际钟表行业标准
　　　　三、2008年九项新钟表行业标准

第二章 国际钟表市场分析
　　第一节 国际钟表市场现状
　　　　一、2008年世界手表市场研究
　　　　二、2007年巴塞尔钟表展情况
　　　　三、2007年钟表拍场状况分析
　　　　四、2007年日内瓦高级钟表大奖情况
　　第二节 美国钟表市场发展状况
　　　　一、美国钟表工业发展历史
　　　　二、美国钟表市场发展现状
　　　　三、美国钟表市场存在的问题与挑战
　　　　四、美国奢侈品消费调查
　　　　五、美国钟表市场发展前景
　　第三节 瑞士钟表市场发展状况
　　　　一、瑞士钟表制造业发展历程
　　　　二、业内主要企业及其产品
　　　　三、2007年“瑞士制造”新标准
　　　　四、2008年1月瑞士钟表出口状况
　　　　五、瑞士表业市场高端战略分析

第二部分 行业发展现状分析
第三章 2007-2008年钟表行业经济运行分析
　　第一节 2007-2008年钟表行业主要经济指标分析
　　　　一、2007年1-12月钟表行业主要经济指标分析
　　　　二、2008年1-2月份钟表行业主要经济指标
　　　　三、2007年6-10月份百家商场（专卖）手表零售监测
　　第二节 2007-2008年中国钟表行业发展分析
　　　　一、2007年税率调整对钟表企业的影响
　　　　二、2007年12月份钟表销售情况
　　　　三、2008年一季度钟表涨价情况
　　第三节 2007年钟表及零件进出口分析
　　　　一、2007年手表出口情况分析
　　　　二、2007年电子表芯进口税率调整情况
　　　　三、技术对钟表出口的影响
　　　　四、对俄钟表出口情况分析
　　　　五、出口巴基斯坦政策分析

第四章 中国钟表消费市场分析
　　第一节 中国消费市场发展状况分析
　　　　一、中国钟表市场状况
　　　　二、2008年钟表市场趋向
　　第二节 钟表消费者群体分析
　　　　一、蓝领阶层
　　　　二、公职类阶层
　　　　三、白领阶层
　　　　四、新富阶层
　　　　五、富豪阶层
　　第三节 中国高档钟表消费者分析
　　　　一、中国奢侈品消费群体分析
　　　　二、高档钟表消费状况
　　　　三、高档手表消费需求分析
　　第四节 钟表收藏市场分析
　　　　一、钟表收藏市场现状
　　　　二、古董表和现代名表的收藏市场状况
　　　　三、钟表收藏的投资分析

第五章 中国部分地区钟表行业发展状况
　　第一节 深圳钟表行业发展状况
　　　　一、2007年深圳钟表产业发展状况
　　　　二、2007年深圳市钟表品牌状况
　　　　三、2007年深圳市钟表行业质量状况
　　　　四、2007年深圳市钟表产业转移情况
　　　　五、2008年深圳市钟表行业动态
　　第二节 漳州钟表行业发展状况
　　　　一、漳州钟表行业历史及现状
　　　　二、漳州钟表行业品牌发展状况
　　　　三、漳州重树钟表城形象的构想分析
　　第三节 南京钟表市场状况
　　　　一、南京钟表消费市场现状
　　　　二、南京消费者需求原因分析
　　　　三、南京国际名表销售状况
　　　　四、南京手表需求状况
　　第四节 港澳钟表市场发展状况
　　　　一、2007-2008年中国香港钟表市场状况
　　　　二、2007-2008年中国澳门钟表市场状况
　　　　三、中国香港钟表业竞争力分析
　　　　四、中国香港世界名表消费状况
　　第五节 中国台湾省钟表行业发展状况
　　　　一、中国台湾钟表市场状况
　　　　二、中国台湾钟表业发展特点
　　　　三、中国台湾钟表产业SWOT分析
　　　　四、2008年中国台湾钟表行业发展商机分析
　　第六节 其他地区钟表行业发展状况
　　　　一、广东省
　　　　二、湖北省
　　　　三、上海
　　　　四、义乌
　　　　五、扬州

第六章 主要细分市场分析
　　第一节 机械手表
　　　　一、机械手表概述
　　　　二、中国机械手表发展概况
　　　　三、陀飞轮手表概述
　　　　四、2008年中国陀飞轮最新动态
　　第二节 电波钟表
　　　　一、电波钟表知识
　　　　二、国外电波钟发展概况
　　　　三、我国电波钟表发展概况
　　　　四、2007年中国电波钟表市场状况
　　第三节 其他钟表
　　　　一、石英表概述
　　　　二、电子表概述

第三部分 知名企业分析
第七章 世界主要钟表企业及品牌分析
　　第一节 Swatch集团
　　　　一、企业简介
　　　　二、2007年发展状况
　　　　三、2008年企业最新动态
　　第二节 劳力士集团
　　　　一、企业简介
　　　　二、发展概况
　　第三节 LVMH集团
　　　　一、集团简介
　　　　二、2007年经营发展状况
　　　　三、全球并购策略
　　第四节 历峰集团
　　　　一、企业简介
　　　　二、发展历程
　　　　三、双重业务模式
　　　　四、2007年经营状况
　　第五节 2007年世界十大名表
　　　　一、百达翡丽（PatekPhilippe）
　　　　二、爱彼（AudemarsPigeut）
　　　　三、伯爵（Piaget）
　　　　四、积家（Jaeger-LeCoulter）
　　　　五、江诗丹顿（VacheronConstantin）
　　　　六、卡地亚（Cartire）
　　　　七、劳力士（Rolex）
　　　　八、IWC万国表
　　　　九、芝柏表（IRARD-PERREGAUX）
　　　　十、欧米茄

第八章 日本主要钟表企业分析
　　第一节 卡西欧计算机股份有限公司
　　　　一、企业简介
　　　　二、差异化竞争策略
　　　　三、国际市场策略
　　第二节 西铁城钟表公司
　　　　一、企业简介
　　　　二、2007-2008年经营发展状况
　　　　三、2008年在华营销策略
　　第三节 日本精工公司
　　　　一、企业简介
　　　　二、日本精工经营策略

第九章 国内知名钟表企业分析
　　第一节 深圳市飞亚达（集团）股份有限公司
　　　　一、企业简介
　　　　二、2007年财务分析
　　　　三、2004-2008年品牌向海内外发展状况
　　第二节 天王电子（深圳）有限公司
　　　　一、企业简介
　　　　二、品牌战略
　　　　三、网络营销策略
　　第三节 珠海格力罗西尼表业有限公司
　　　　一、企业简介
　　　　二、营销策略
　　　　三、2007年罗西尼产权转卖情况
　　第四节 依波精品（深圳）有限公司
　　　　一、企业简介
　　　　二、品牌战略
　　　　三、2007年品牌状况
　　第五节 天津海鸥手表集团公司
　　　　一、企业简介
　　　　二、2008年经营发展走向
　　　　三、2008年公司动态
　　第六节 上海表业有限公司
　　　　一、企业简介
　　　　二、经营发展状况
　　　　三、公司动态
　　第七节 烟台北极星国有控股有限公司
　　　　一、企业简介
　　　　二、主要产品
　　　　三、市场定位营销策略
　　　　四、2007年北极星工业园建设情况
　　第八节 深圳霸王实业集团有限公司
　　　　一、企业简介
　　　　二、主要产品
　　第九节 山东康巴丝钟表有限公司
　　　　一、企业简介
　　　　二、主要产品
　　第十节 广州市富达钟表工业有限公司
　　　　一、企业简介
　　　　二、主要产品
　　　　三、品牌建设

第四部分 发展策略与趋势分析
第十章 钟表行业发展策略分析
　　第一节 品牌建设及竞争分析
　　　　一、中国钟表业品牌竞争战略分析
　　　　二、中国钟表业创意竞争策略
　　　　三、中国钟表行业品牌之路
　　　　四、品牌建设分析
　　第二节 营销渠道分析
　　　　一、销售渠道分析
　　　　二、主要钟表连锁店
　　　　三、名表连锁分析
　　　　四、高端品牌与低端渠道的策略分析

第十一章 钟表行业发展趋势分析
　　第一节 钟表行业发展趋势分析
　　　　一、钟表行业高中端方向发展趋势
　　　　二、高端手表制造趋势分析
　　　　三、国产表转型国际化趋势分析
　　　　四、大表盘时代趋势分析
　　　　五、最新的手表流行趋势
　　第二节 钟表零件制造发展趋势
　　　　一、机芯制造发展趋势
　　　　二、创新材料的发展趋势
　　第三节 中智-林　2008-2010年钟表市场的发展前景
　　　　一、钟表市场格局走向分析
　　　　二、2008年腕表流行趋势
　　　　三、2008年女性钟表市场趋势分析
　　　　四、2008年国产表市场分析
　　　　五、2010年我国钟表市场发展预测

附录
　　附录一 世界名表排行榜
　　附录二 世界名表收藏指南
　　附录三 中国计时仪器史年表
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