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二、内容简介
　　发展中国家经济的快速增长将有力支撑全球对香料和香精的需求增长，助推香料和香精的广泛应用，预计未来几年这一市场的需求将以年均4.4%的速度快速增长，到2008年该市场的份额将达到185.6亿美元，其中食品香精72.55亿美元，日化香精65.7亿美元，精油及天然提取物25.4亿美元，合成香料21.95亿美元。值得注意的是，近年来亚太地区（不包括日本）对香料和香精的需求特别强劲，未来几年有望以年均7.3%的增速快速增长。
　　目前世界上香料品种约6000种，中国生产的香料就有1000种，我国也是世界上最大的天然香精香料生产国。总的来说，我国香精香料工业发展迅速，取得了长足的进步，也涌现了一批自主创新龙头企业。具体来说，出口贸易额不断扩大；从完全依靠进口到部分产品能大量出口；从小作坊式生产到工业化生产；从仿制到开发；从进口设备到专业设备的自主设计制造；从感官评价到使用高精仪器检测；从拜师学艺到培训专业人才；从野生资源采集到引种栽培和建立基地等，已使中国的这一新兴工业发展成为国民经济的一个较完整的工业体系。
　　据统计，全国共有香精香料生产企业800多家，大部分厂家都生产食用香精香料。从有关部门统计的数字来看，香精香料行业呈现出良好的发展势头，2000 年全国香精香料销售收入约为100 亿元，2001年为110 亿元，2002 年为115 亿元，2003 年为120 亿元，2005年，达到144亿元。2006年，全国生产香精香料产品的销售收入更是达到了225 亿元。
　　从市场格局来看，目前中国香精香料市场呈三足鼎立之势。市场份额靠前的是奇华顿、芬美意、国际香料等跨国企业，占据我国食品香精市场约17%，日化香精市场约60%，主要是中高档市场。其次是国有企业占据我国食品香精市场约55%，日化香精市场约15%以中低档产品为主，第三是民营企业占据我国食品香精市场约28%，日化香精市场约25%，以中低档产品为主。据市场分析07年香精香料销售额约为153.8亿人民币。其中食品香精销售额约为99.97亿人民币占65%，外资企业占45%，国有企业占35%，民营企业占20%。日化香精销售额约为53.83亿人民币占35%，外资企业占70%，国有企业占15%，民营企业占15%。由此可见，外资企业凭借其著名的品牌，先进的技术，大规模的投入和规范的经营理念，在中国香精香料的中高档市场上已成为不能动摇的主体，领导着中国香精香料行业的潮流。外资企业虽然在我国所占市场份额不是很大，然而确占据大部份的销售额。而我国的民族香精香料企业由于只停留在中低档市场残酷竞争，生产能力过剩，价格大战的困境中，虽然占有比较大的市场份额，而占据确是比较少的销售额。
　　那么，在当前香精香料行业发展形势下，我国香精香料企业该如何分析当前香精香料行业的形势、把握未来市场发展方向，根据行业趋势制定发展战略呢
　　《2008年中国香精香料行业调研及投资咨询报告》主要依据国家统计局、国家海关总署、商务部、国家经济信息中心、中国香料香精化妆品工业协会、国内外相关刊物的基础信息以及香精香料行业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调查资料，立足于世界香精香料行业整体发展大势，对中国香精香料行业的发展运行情况、主要细分市场、市场营销、竞争格局等进行了分析及预测，并对未来香精香料行业发展的整体环境及发展趋势进行探讨和研判，最后在前面大量分析、预测的基础上，研究了香精香料行业今后的发展与投资策略，为香精香料生产、贸易、零售等企业在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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