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二、内容简介
　　近年来，竞争激烈的卫浴行业，迎来了越来越多的国际对手。为了争抢中国市场这块巨大蛋糕，国际建材巨头纷纷在中国投资建厂，国内企业也将销售重点由国际市场转向国内。世界十大卫浴品牌已有8家在中国设厂或贴牌。从专卖店、到旗舰店、到体验馆，究竟是企业营销的概念炒作还是行业发展的升级和创新布置越来越精美的体验馆，是否将成为未来陶瓷行业的渠道主流
　　经过近年来的迅速发展，中国已经成为了世界上最大的卫浴设备生产国和消费国，中国卫浴洁具占世界总量的30%，卫浴配件也几乎占了世界总量的35%左右。中国出口欧洲、美国、日本、韩国、中东等地的产品每年以50%的速度增长。当前，国内的卫浴产业主要集中在东南沿海发达地区，广东开平、浙江温州、福建南安是目前国内三大卫浴产业集群地。
　　从2007年的情况看，卫浴行业发展的外部环境也发生了根本改变。除了辐射标准、出水量的控制外，还有取消出口退税、房地产销量下降、销售的压力急剧加大等因素，国家对耗能等方面的硬性限制，对行业发展而言更是雪上加霜。国家的这些政策对行业内20位以外的企业压力更大。另外由于原材料价格的不断上涨等原因，导致全国各地的卫浴产品的价格战再次掀起。
　　当前国内卫浴行业的发展存在着一个最大的“软肋”，那就是缺少品牌，国内卫浴企业要在愈演愈烈的竞争国际化的市场中分享一杯美羹，需要好好地设计，提高企业决策、技术创新、合作意识到设计、质量、服务、品牌等运作能力。作为国内高端消费的五星级宾馆对卫浴消费为什么会选择国外品牌卫浴产品，而舍去国内物美价廉的卫浴品牌产品这是一个国内卫浴业不得不深思和面对的残酷现实。国内企业粗放式经营、设计粗糙、质量监控不严密、企业行业不规范，导致大批量生产的卫浴产品质量不稳定，服务滞后等都是铁铮铮的事实。
　　在消费市场上，可以看到在卫浴产品的概念上，消费者已经远远突破过去的传统观念。作为现代化生活的标志性用品，它已经进入人们生活的方方面面。对于其功能，消费者不仅要求具有其卫生与清洁功能，还要求集保健功能、欣赏功能、科技、以及娱乐功能于一体。从消费者的消费趋势来看，在未来的市场上，卫浴行业将呈现出品种多样化的发展趋势是不言而喻的。设计风格从单纯的使用价值逐渐简洁大方，愈发注重使用性和审美性的结合，从重外观到重功能卖点，从多功能到实用型，并且在时尚、休闲、科技、功能的基础上融入个性、自然和谐、人性关怀的卫浴空间。如何用不同个性的浴室来展示不同主人的个性生活方式如何将简单和谐美引入卫浴环境如何将人文关怀融入卫浴设计中将越来越受消费者和企业关注。
　　本研究报告依据国家统计局、国家商务部、国家海关总署、中国建筑卫生陶瓷工业协会、中国家电工业协会、中国建材报、国内外相关报刊杂志的基础信息以及各省市统计局和研究机构公布的大量数据，对中国卫生陶瓷市场的发展状况、地区分布、进出口状况、进行了详细研究。根据中国房地产行业总体和主要地区发展情况，预测了未来卫生陶瓷市场的需求规模，并对卫浴设备领先企业进行了重点、细致的分析。报告还对热水器、浴霸等卫浴电器市场现状、竞争格局以及未来发展趋势进行了分析论述，是卫浴设备市场相关生产企业、经营企业、研究机构等单位准确了解目前中国卫浴市场发展动态、把握卫浴市场发展方向、制定市场策略的重要决策参考依据。

第一章 卫浴产品定义与投资特性分析
　　第一节 卫浴产品定义
　　　　一、卫浴产品的定义和分类
　　　　二、卫浴产品结构及其市场分析
　　第二节 卫浴行业投资特性
　　　　一、市场利润
　　　　二、工艺需求
　　　　三、行业风险
　　　　四、进出壁垒

第二章 我国卫浴行业相关政策标准
　　　　一、国标委拟定卫生陶瓷强制标准
　　　　二、节水型卫生陶瓷生产定点管理实施细则
　　　　三、家用贮水式电热水器节能认证技术要求
　　　　四、建设部调整卫生洁具配件生产通知要求
　　　　五、中国节水技术政策大纲
　　　　六、卫浴洁具产品的节水认证
　　　　七、节水型生活用水器具城建标准

第三章 卫浴行业经济运行情况
　　第一节 卫生陶瓷行业经营情况分析
　　　　一、2003—2007年1-11月行业销售情况
　　　　二、2003—2007年1-11月行业盈利能力
　　第二节 卫浴行业集中度分析
　　　　一、2003—2007年1-11月行业规模分析
　　　　二、2003—2007年1-11月行业地区销售对比
　　　　三、2006年行业地区盈利能力对比
　　　　四、2003—2007年1-11月行业地区规模分析
　　　　五、2005—2006.6年行业前十位企业

第四章 卫浴相关产业分析
　　第一节 建筑地产行业
　　　　一、我国建筑业历年发展状况分析
　　　　二、建筑业投资状况分析
　　　　三、2001—20071-11月年各省市房地产施工、竣工面积
　　　　四、2001—2007年1-6月中国商品房销售面积及各省市销售情况
　　　　五、2000—2007年1-6月商品房销售价格分析
　　　　六、2001—2007年商品房不同地区投资情况
　　　　七、2006年房地产行业发展状况
　　　　八、建筑建材行业所面临的发展机遇
　　第二节 不锈钢市场发展现状
　　　　一、2005-2007年世界不锈钢产量
　　　　二、2005-2006中国不锈钢发展状况
　　　　三、中国不锈钢近年产量及发展
　　　　四、太钢集团
　　　　五、1991—2007年国内不锈钢市场需求
　　　　六、国内不锈钢市场前瞻性分析
　　第三节 铜冶炼行业
　　　　一、1960—2006年世界精铜产量
　　　　二、2005-2007年国际铜市场走势
　　　　三、2005-2007年中国铜产量
　　　　四、2003—2007年中国铜市场回顾
　　　　五、2005-2007年铜市场走势分析
　　第四节 能源工业
　　　　一、2005-2007年煤炭市场
　　　　二、2005-2007年石油市场
　　　　三、2005-2007年天然气市场
　　　　四、替代能源
　　　　五、2006我国能源发展坚持多元化发展

第五章 卫浴市场现状
　　第一节 世界卫浴市场分析
　　　　一、世界卫浴市场规模
　　　　二、世界卫浴细分市场状况
　　　　三、世界卫浴市场的市场结构及销售渠道
　　　　四、卫浴材料最新科技
　　　　五、2006卫浴新风尚新装饰主义风潮狂袭
　　　　六、美国卫浴市场特点
　　第二节 中国卫浴市场现状分析
　　　　一、2005-2006年卫浴洁具市场总体形势
　　　　二、卫浴产品需面对 90平住房成主流的趋势
　　　　三、佛山卫浴洁具产品垄断国内市场
　　　　四、节水卫浴市场开发现状
　　　　五、2006卫浴流行趋势
　　　　六 2008年卫浴流行趋势
　　　　七、我国卫浴产品市场容量分析
　　第三节 中国卫浴市场需求规模预测分析
　　　　一、2005—2006年居民收支情况
　　　　二、2006—2007年卫生陶瓷需求量预测
　　　　三、从装修住宅市场方面分析卫生陶瓷市场的规模

第六章 地区卫浴市场
　　第一节 北京卫浴市场
　　　　一、2005—2007年1-10月北京人口及居民收入状况
　　　　二、2005—2006.6月北京经济发展状况
　　　　三、1996—2007年1-10月北京房地产市场总体概况
　　　　四、2003-2006年北京卫生陶瓷市场需求量分析
　　　　五、北京卫浴市场现状分析
　　第二节 上海卫浴市场
　　　　一、2005年上海经济继续快速发展
　　　　二、2006年上半年上海经济运行
　　　　三 2007年经济运行总体态势
　　　　四、2000年—2007年上海建筑房地产
　　　　五、上海卫浴产业流通渠道分析
　　　　六、上海卫浴消费者分析
　　　　七、2006-2006年上海卫生陶瓷市场需求量预测分析
　　第三节 广州卫浴市场
　　　　一、2005年广州经济发展及居民收入情况
　　　　二、2006年上半年广州经济运行情况
　　　　三、广州市2007年1-10月份经济运行情况
　　　　四、2000—2007年1-3月广州房地产市场总体概况
　　　　五、广州卫浴消费者分析
　　　　六、广东陶瓷出口现状
　　第四节 成都卫浴市场
　　　　一、2005成都宏观经济分析和居民收入分析
　　　　二、2006年上半年成都宏观经济分析和居民收入分析
　　　　三、2007年1-9月成都经济运行情况
　　　　四、2000—2007年1-8月成都房地产市场概况
　　　　五、成都 “顶级卫浴一条街”
　　　　六、成都主要卫浴建材超市分布状况
　　第五节 深圳卫浴市场
　　　　一、2003—2007年1-6月深圳经济发展及居民收入概况
　　　　二、2000—2005深圳建筑业房地产市场分析
　　　　三、2006年上半年深圳建筑业房地产市场分析
　　　　四、2007年1-6月深圳房地产开发情况
　　　　五、深圳卫浴消费情趣
　　　　六、深圳卫浴消费模式
　　　　七、世界顶级卫浴品牌落户鹏城

第七章 整体卫浴市场
　　第一节 整体卫浴的定义与相关分析
　　　　一、整体卫浴的定义及优点
　　　　二、整体卫浴的发展历史及相关技术
　　　　三、市场相关企业产品推出状况
　　第二节 整体卫浴现状与前景
　　　　一、现代家居厨卫的趋势特点
　　　　二、我国整体卫浴市场现状与前景调查分析
　　　　三、整体卫浴优点分析
　　　　四、整体卫浴消费者分析
　　　　五、我国整体卫浴的国际差距

第八章 世界卫生陶瓷发展现状
　　第一节 世界卫生陶瓷行业分析
　　　　一、世界建筑卫生陶瓷行业概况
　　　　二、意大利卫生陶瓷行业概况
　　　　三、2005年西班牙卫生陶瓷概况
　　　　四、土耳其卫生陶瓷行业
　　　　五、美国卫生陶瓷工业
　　　　六、英国卫生陶瓷工业
　　第二节 世界卫生陶瓷市场分析
　　　　一、美国卫生陶瓷消费的满足需要进口
　　　　二、争夺东南亚市场面临更加激烈的竞争
　　　　三、亚洲卫陶需求看涨
　　　　四、日本卫生陶瓷市场概况
　　　　五、菲律宾卫生陶瓷市场

第九章 中国卫生陶瓷发展现状
　　第一节 中国卫生陶瓷供给
　　　　一、2004—2007年1-10月卫生陶瓷产量总体分析
　　　　二、2004—2006年1-6月卫生陶瓷各省市产量
　　　　三、2004—2005年卫生陶瓷月度产量
　　　　四、2004—2006.6月主要企业卫生陶瓷产量
　　第二节 中国主要产区发展概况
　　　　一、2006佛山陶瓷产区现状
　　　　二、2006年唐山卫陶产区发展状况
　　　　三、2006年江西陶瓷产区发展现状
　　　　四、山东陶瓷产区现状分析
　　　　五、中西部陶瓷产业现状及机会
　　第三节 卫生陶瓷进出口现状
　　　　一、2001—2006年卫生陶瓷进出口总体分析
　　　　二、2005年中国卫生陶瓷出口分析
　　　　三、2005年中国卫生陶瓷进口分析

第十章 水龙头市场发展现状
　　第一节 水龙头市场现状
　　　　一、水龙头产品分类
　　　　二、我国水龙头企业分布状况
　　　　三、2003—2006年水龙头市场增长
　　　　四、我国水龙头市场容量分析
　　　　五、我国水龙头进出口现状分析
　　　　六、“十一五”各行业阀门需求总量预测
　　第二节 水龙头市场发展趋势
　　　　一、高价产品占居领导地位
　　　　二、旋转式水龙头淘汰出市场
　　　　三、混水龙头质量风格
　　　　四、塑胶水龙头在市场中走俏
　　第三节 水龙头竞争状况及趋势
　　　　一、开平龙头行业的问题
　　　　二、水龙头市场竞争状况分析
　　　　三、中国水龙头市场品牌竞争情况
　　　　四、水龙头行业竞争力弱的原因
　　第四节 成霖企业
　　　　一、公司概况
　　　　二、2002—2006年经营情况分析
　　　　三、销售及市场分析
　　　　四、上市募集资金投向分析

第十一章 热水器市场
　　第一节 热水器整体市场
　　　　一、燃气、电、太阳能热水器性能比较
　　　　二、2003—2006年热水器市场增长分析
　　　　三、热水器市场年度监测分析
　　　　四、热水器3年内保持6%增幅
　　　　五、高端市场竞争将变得激烈
　　　　六、热水器营销分析
　　第二节 太阳能热水器市场
　　　　一、太阳能热水器市场现状
　　　　二、家电厂商介入太阳能市场
　　　　三、太阳能热水器行业隐患
　　　　四、太阳能热水器市场预测
　　第三节 燃气热水器市场
　　　　一、液化气涨价殃及燃气热水器市场
　　　　二、直排式热水器强制报废
　　　　三、燃气热水器仍然占市场近半份额
　　　　四、燃气热水器目前存在的问题
　　　　五、燃气热水器走俏华南市场
　　第四节 电热水器市场
　　　　一、快速电热水器增长迅速
　　　　二、华南电热水器市场受到制约
　　　　三、快速电热水器市场现状
　　　　四、即热式电热水器前景分析
　　　　五、2006年电热水器市场趋势
　　第五节 热泵热水器
　　　　一、大型热泵热水器基地落户顺德
　　　　二、热泵热水器规模预测
　　　　三、热泵热水器市场开发分析

第十二章 浴霸市场
　　第一节 浴霸行业发展
　　　　一、中国浴霸市场行业特点
　　　　二、合格率仅六成，浴霸行业需洗牌
　　　　三、行业标准亟待完善
　　　　四、TCL照明进军浴霸行业
　　第二节 浴霸市场发展
　　　　一、中国浴霸市场市场概况
　　　　二、2003—2006年浴霸市场增长
　　　　三、价格战成竞争法宝
　　　　四、品牌林立奥普称雄
　　　　五、浴霸广告中看竞争
　　　　六、中国浴霸市场存在问题
　　　　七、浴霸市场不成熟
　　　　八、浴霸市场前景趋势
　　第三节 奥普企业
　　　　一、奥普企业概况
　　　　二、2002—2006年经营销售情况
　　　　三、2002—2006年盈利水平
　　　　四、企业经营理念

第十三章 卫浴产品营销
　　第一节 目标消费市场分析
　　　　一、2003年厨卫、卫浴消费市场调查分析
　　　　二、比较流行的卫浴空间定位
　　　　三、消费者卫浴需求特点分析
　　　　四、高档卫浴贷款购买逐渐成为消费的趋势
　　第二节 中国卫浴产品品牌市场定位
　　　　一、卫生洁具营销特色
　　　　二、当前卫浴产品品牌定位问题分析
　　　　三、国外品牌的市场定位
　　　　四、从销售产品到品牌服务竞争
　　　　五、鸿宝卫浴风格独特抢占上海
　　　　六、产品的模仿与创新
　　第三节 卫浴品牌塑造优化策略分析
　　　　一、卫浴品牌塑造存在的问题
　　　　二、卫浴品牌塑造优化建议
　　　　三、品牌传播在市场中的执行
　　第四节 中国卫浴市场营销通路
　　　　一、我国卫浴行业目前存在营销方式
　　　　二、卫浴营销之品牌概念店
　　　　三、卫浴产品营销之“概念化营销”
　　　　四、陶瓷卫浴营销“十戒”
　　第五节 中国卫浴营销方式动态分析
　　　　一、我国建筑卫生陶瓷销售重点开始转移
　　　　二、建陶营销方式有了新变化
　　　　三、新兴渠道引领厨卫家电
　　　　四、京城出现第三类建材市场

第十四章 卫浴市场竞争
　　第一节 中国卫浴行业竞争现状
　　　　一、中国陶瓷卫浴市场“三分天下”
　　　　二、国产品牌奋起直追
　　　　三、卫浴行业八企业入围中国500最具价值品牌
　　　　四、高档卫浴品牌打响增值战
　　　　五、玻璃马赛克冲击卫浴空间
　　第二节 现代洁具企业的竞争策略
　　　　一、管理竞争策略
　　　　二、服务竞争策略
　　　　三、工艺的竞争策略
　　　　四、经营的观念竞争策略
　　　　五、卫浴业品牌推广策略
　　第三节 卫浴竞争发展趋势
　　　　一、洁具竞争瞄准中高端
　　　　二、品牌战略定位竞争
　　　　三、卫浴竞争更趋国际化
　　　　四、产品质量科技应用更加不可忽视
　　　　五、服务竞争走向全面化
　　　　六、卫浴市场以强吞弱势在必行

第十五章 国外卫浴企业分析
　　第一节 日本TOTO企业
　　　　一、公司基本情况
　　　　二、公司经营情况分析
　　　　三、2002—2006年在华的投资经营情况
　　　　四、TOTO中国市场策略
　　　　五、TOTO公司的产品理念
　　第二节 美标企业分析
　　　　一、基本概况
　　　　二、历年经营情况分析
　　　　三、2003—2006年在华投资经营发展情况
　　　　四、公司产品追求节水自然绿色
　　　　五、美标公司中国战略转型
　　　　六、美标公司售后服务状况
　　第三节 中国台湾和成企业
　　　　一、公司基本情况
　　　　二、2002—2006年合成在华投资经营情况
　　　　三、和成未来大陆市场竞争策略
　　　　四、HCG领先技术
　　第四节 科勒企业分析
　　　　一、基本情况
　　　　二、2002—2006年科勒在营情况
　　　　三、科勒的创意与经营理念
　　　　四、科勒设计的特点
　　第五节 英陶洁具
　　　　一、公司基本概况
　　　　二、2002—2006年经营情况分析
　　　　三、公司经营理念
　　　　四、公司市场运作策略
　　第六节 信益陶瓷公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、2002—2006年公司经营销售情况
　　　　三、2002—2006年公司盈利指标
　　　　四、公司经营规模情况

第十六章 国内卫浴优势企业
　　第一节 四维瓷业
　　　　一、公司基本情况分析
　　　　二、2002—2007年1-9月总体经营销售情况
　　　　三、2003—2006年公司生产情况
　　　　四、2001—2006年公司销售结构
　　　　五、四维洁具走高档精品路线
　　　　六、大力开拓外国市场
　　　　七、涉足资源性行业
　　第二节 广东东鹏陶瓷集团
　　　　一、公司背景
　　　　二、产品状况
　　　　三、2002—2006年公司经营情况
　　　　四、2002—2006年企业盈利能力分析
　　　　五、公司产品品质理念
　　　　六、市场运作策略
　　第三节 唐山惠达陶瓷
　　　　一、公司概况
　　　　二、2002—2006年公司经营销售情况
　　　　三、2002—2006年公司盈利指标分析
　　　　四、惠达品牌培育结出硕果
　　第四节 佛山鹰牌卫生洁具
　　　　一、公司概况
　　　　二、2002—2006年公司经营销售情况
　　　　三、2002—2006年公司盈利能力分析
　　　　四、公司成功经营理念
　　　　五、公司的渠道及市场推广
　　第五节 广东阿波罗洁具有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、2002—2006年公司经营销售情况
　　　　三、2002—2006年公司盈利能力情况
　　　　四、阿波罗洁具联手华凌电器

第十七章 卫浴产品发展趋势
　　第一节 卫浴产品技术材料发展趋势
　　　　一、仿古木桶
　　　　二、玻璃洗皿
　　　　三、塑料浴缸
　　　　四、纳米技术
　　第二节 卫浴产品设计流行趋势
　　　　一、国际卫浴间设计流行趋势
　　　　二、设计新概念进入建陶卫浴行业
　　　　三、市场要求重视个性化
　　　　四、2006卫浴的需求方向预测

第十八章 卫浴行业发展趋势
　　第一节 卫浴行业将进行全面整合
　　第二节 使用节水型洁具的发展趋势
　　第三节 卫浴抗菌抗病毒的必要性

第十九章 卫浴发展策略
　　第一节 中国卫浴行业发展对策
　　　　一、中国卫生陶瓷出口对策
　　　　二、附加值低不利于行业做大
　　　　三、科技创新是必然要求
　　第二节 中智:林:：卫浴企业竞争策略
　　　　一、品牌优化策略是中心
　　　　二、系统的服务是竞争关键
　　　　三、高科技为特征的集约化发展
　　　　四、顺应把握产品趋势
　　　　五、设计将是陶企未来的核心竞争力

图表目录
　　图表 1 常见厨房和卫浴产品材料
　　图表 2 目前市场上卫浴产品及其配件分类状况表
　　图表 3 2003—2007年1-11月卫生陶瓷行业销售情况表
　　图表 4 2003—2007年1-11月卫生陶瓷行业毛利率下降图
　　图表 5 2003—2007年1-11月卫生陶瓷行业销售利润率下降图
　　图表 6 2003—2007年1-11月卫生陶瓷行业利润率下降图
　　图表 7 2003—2007年1-11月卫生陶瓷行业规模分析表
　　图表 8 2005年卫生陶瓷行业销售收入各省市比例图
　　图表 9 2005年卫生陶瓷行业利润总额各省市比例图
　　图表 10 2004-2006年各省市卫生陶瓷行业销售收入一览表
　　图表 11 2007年1-11月各省市卫生陶瓷行业销售收入一览表
　　图表 12 2004-2006年各省市卫生陶瓷行业利润总额一览表
　　图表 13 2007年1-11月各省市卫生陶瓷行业利润总额一览表
　　图表 14 2004年卫生陶瓷行业盈利能力水平超过全国水平的省市一览表
　　图表 15 2005年各省市卫生陶瓷行业资产总额比例图
　　图表 17 2007年1-11月各省市卫生陶瓷行业资产总额一览表
　　图表 19 2004-2005年卫生陶瓷行业利润总额前十位企业一览表
　　图表 20 2005.6月——2006.6月卫生陶瓷行业利润总额前十位企业一览表
　　图表 21 1981—2004年中国建筑业对国民经济的贡献分析表
　　图表 22 2002—2005年中国建筑业固定资产投资情况表
　　图表 23 2004—2005年建筑安装工程固定资产投资额完成情况表
　　表 24 2005-2007年1-11月中国商品房施工面积及同比增长情况
　　图表 26 中国2001年各地区房地产开发企业（单位）住宅施工、竣工、销售面积统计
　　图表 27 中国2002-2003年各地区房地产开发企业（单位）住宅施工、竣工、销售面积统计
　　图表 28 2004年1—10月中国各地区房地产施工、竣工面积统计
　　图表 29 2003-2004年一季度商品房销售额及增长情况
　　图表 30 2004年1—10月各省市商品房销售情况
　　图表 31 2005-2006年中国商品房销售面积及同比增长情况
　　图表 32 2007年1-6月中国商品房销售面积及同比增长情况
　　图表 33 2000—2004年商品房销售价格指数一览表
　　图表 34 2006年4季度全国70个大中城市房地产价格指数
　　图表 35 2006年4季度全国70个大中城市房地产价格指数 续表
　　图表 36 2007年二季度全国70个大中城市房地产价格指数
　　图表 37 2001—2005年东部地区房地产开发投资完成额
　　图表 38 2001—2005年中部地区房地产开发投资完成额
　　图表 39 2001—2005年东部地区房地产开发投资完成额
　　图表 40 2005-2006年中国房地产开发投资完成额及同比增长情况
　　图表 41 2004年世界10大不锈钢生产国家/地区
　　图表 42 1991-2001年中国不锈钢需求情况（万吨）
　　图表 43 2002-2005、2010年不锈钢表观消费量预测（万吨）
　　图表 44 2002-2005年国内主要不锈钢企业新增生产能力（万吨）
　　图表 45 2002年国内不锈钢产量及分品种构成（万吨）
　　图表 46 2005年国内主要不锈钢企业生产能力（万吨）
　　图表 47 2002年-2005年国内不锈钢产需平衡
　　图表 49 2006全年与2007年全球铜矿、精炼铜、铜消费量预测
　　图表 52 中国近一年来每月的精铜产量，进出口量和表观消费量数据
　　图表 54 我国与全球水暖卫浴的交易额年比较图 （%）
　　图表 55 我国卫浴市场需求现状表
　　图表 60 社会保障相关待遇标准变化情况
　　图表 70 2007年上海总体经济增长图
　　图表 71 1995—2004年上海市房地产开发投资额增长图
　　图表 72 2000—2004年上海市房地产运行情况表
　　图表 73 2005－2007年上海市房地产开发投资结构及增长
　　图表 74 上海消费者对卫浴市场认识手段比例分布
　　图表 75 2005年广州城乡居民消费价格指数
　　图表 76 2005年城乡居民家庭平均每百户耐用消费品拥有量
　　图表 77 2000—2004年广州市商品房开发情况一览表
　　图表 78 2007年第一季度房地产开发完成投资情况
　　图表 79 2000—2004年成都市房地产开发投资情况表
　　图表 80 “十五”时期深圳市生产总值及增长速度
　　图表 81 “十五”时期深圳市社会消费品零售总额及增长速度
　　图表 83 海尔1997年－2003年整体卫浴市场销售状况分析图
　　图表 84 我国城市居民知道整体卫浴的比例图（%）
　　图表 85 我国城市居民整体卫浴拥有状况（%）
　　图表 86 我国未来城市居民家庭预期装配“整体卫浴”的价格分布
　　图表 89 意大利建筑陶瓷生产和销售统计与2004-2005年预测
　　图表 90 意大利各类建筑陶瓷平均制造成本（2002年欧元/平方米）
　　图表 91 意大利建筑陶瓷出口市场明细与2003-2005年预测
　　图表 92 2002年意大利主要生产企业营业额（百万欧元）产量（百万平方米）产品组合及出口比例
　　图表 93 西班牙建筑陶瓷生产和销售统计
　　图表 94 西班牙建筑陶瓷生产和销售统计与2004-2005年预测
　　图表 95 西班牙建筑陶瓷出口市场明细与2003-2005年预测
　　图表 96 土耳其建筑陶瓷生产能力、生产量和出口量
　　图表 97 2000年日本瓷砖生产和销售
　　图表 98 日本建筑陶瓷进出口统计
　　图表 99 日本建筑陶瓷生产和国内销售量
　　图表 100 1996-2002年菲律宾建筑陶瓷消费量
　　图表 101 2001年主要瓷砖进口公司
　　图表 102 2004—2007年1-10月中国卫生陶瓷产量增长图
　　图表 103 2004—2006年1-6月卫生陶瓷各省市产量
　　图表 104 2004—2005年中国卫生陶瓷月度产量图：
　　图表 105 2005年卫生陶瓷产量前十名企业
　　图表 106 2006年1-6月卫生陶瓷产量前十名企业
　　图表 107 2003—2004年山东卫生陶瓷行业销售利润情况表
　　图表 109 2001-2006年中国卫生陶瓷出口金额变化图
　　图表 110 2001-2006年中国卫生陶瓷出口单价变化图
　　图表 111 2001-2006年中国卫生陶瓷进口数量变化图
　　图表 112 2001-2005年中国卫生陶瓷进口金额变化图
　　图表 114 2005年中国卫生陶瓷出口部分国家和地区情况
　　图表 115 2005年各省市卫生陶瓷出口情况一览表
　　图表 116 2005年中国卫生陶瓷部分进口来源地分析
　　图表 117 2005年各省市进口卫生陶瓷情况分析
　　图表 118 水龙头筛选企业一览表
　　图表 119 6家水龙头著名企业的销售情况汇总表
　　图表 120 6家水龙头著名企业的盈利水平汇总表
　　图表 121 2002—2006年成霖股份主营收入增长图
　　图表 122 2005—2006年成霖公司经营效率一览表
　　图表 123 募集资金投向表
　　图表 124 筛选的热水器企业名录表
　　图表 127 2002——2003年中国热水器市场零售量指数动态图
　　图表 128 2002年11月——2003年热水器市场零售量结构动态图
　　图表 129 2002年11月——2003年11月燃气热水器市场零售量价格结构动态图
　　图表 130 2002年11月——2003年11月电热水器市场零售量价格结构动态图
　　图表 131 不同排水量燃气热水器市场构成图
　　图表 132 不同容量电热水器市场构成图
　　图表 133 2002年11月——2003年11月主要品牌电热水器零售量占有率动态图
　　图表 134 2002年11月——2003年11月主要品牌燃气热水器零售量占有率动态图
　　图表 135 一级市场和二三级市场在热水器行业的营销效果对比表：
　　图表 136 各类热水器当前使用及未来购买情况
　　图表 137 用户对太阳能热水器使用的整体评价图
　　图表 138 用户二次购买率比例图
　　图表 139 用户对太阳能热水器的服务评价分布图
　　图表 140 1995——2005年中国太阳能市场容量分析图
　　图表 141 筛选的浴霸企业名称：
　　图表 144 2002年1-8月份浴霸平面广告费用对比
　　图表 145 2002—2006年杭州奥普经营销售情况表
　　图表 146 2002—2005年杭州奥普盈利水平图
　　图表 147 2004年中国卫浴行业入围中国500最具价值的品牌情况表
　　图表 148 日本TOTO公司1996－2003销售收入、利润情况一览表
　　图表 152 日本TOTO公司海外生产基地一览表
　　图表 153 TOTO1997-2003年在海外市场的销售状况分析
　　图表 154 TOTO在中国投资、生产情况一览表
　　图表 163 美标公司主营业务及市场地位情况
　　图表 170 2002—2006年上海美标陶瓷有限公司经营销售表
　　图表 171 2002—2006年上海美标陶瓷有限公司盈利指标表
　　图表 172 2002—2006年美标（天津）陶瓷有限公司经营销售表
　　图表 173 2002—2006年美标（天津）陶瓷有限公司盈利指标表
　　图表 174 美标公司售后服务图
　　图表 175 和成企业2002年收入构成比例
　　图表 176 和成2001-2002产销组合情况
　　图表 179 中国台湾VS中国大陆获利（税后EPS）表
　　图表 190 2006-2007年1-9月重庆四维瓷业股份有限公司经营销售表
　　图表 191 2002—2006年重庆四维瓷业股份有限公司盈利指标一览表
　　图表 192 2006-2007年1-9月年重庆四维瓷业股份有限公司盈利指标一览表
　　图表 193 2003—2006年重庆四维瓷业股份有限公司卫生陶瓷产量图
　　图表 194 按行业2001－2004年四维公司统计数据
　　图表 195 2001－2004年按主要产品四维统计数据
　　图表 196 2003—2004年四维瓷业销售利润分地区情况表
　　图表 197 2006年四维公司分行业分产品经营情况
　　图表 198 2006年四维公司主营业务分地区情况
　　图表 199 2007年1-6月四维公司分产品分行业情况
　　图表 200 2007年1-6月四维公司分地区情况
　　图表 201 2002—2006年佛山市东鹏洁具有限公司经营销售表
　　图表 202 2002—2006年佛山市东鹏洁具有限公司盈利指标一览表
　　图表 203 2002—2006年唐山惠达陶瓷（集团）股份有限公司经营销售表
　　图表 204 2002—2006年唐山惠达陶瓷（集团）股份有限公司盈利指标表
　　图表 205 2002—2006年佛山鹰牌卫生洁具陶瓷有限公司经营销售表
　　图表 206 2002—2006年佛山鹰牌卫生洁具陶瓷有限公司盈利指标表
　　图表 207 2002—2006年广东阿波罗洁具有限公司经营销售表
　　图表 208 2002—2006年广东阿波罗洁具有限公司盈利指标一览表
　　图表 209 2002-2004年建筑陶瓷各主要进口市场竞争状态及我国出口目标
　　图表 210 2003年东南亚瓷质砖需求量
略……

了解《2008-2010年中国卫浴市场调查与投资咨询研究报告》，报告编号：0267865，
请致电：400-612-8668、010-66181099、66182099、66183099，
Email邮箱：Kf@20087.com

详细介绍：https://www.20087.com/2008-04/R_2008_2010weiyushichangdiaochayutouziBaoGao.html
热点：卫浴洁具加盟商、卫浴十大品牌、卫浴品牌、卫浴水龙头品牌排行榜前十名、卫浴十大品牌前十名
了解更多，请访问上述链接，以下无内容！
image1.png




