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二、内容简介
　　现代社会，儿童青少年是社会的焦点，他们不仅是家庭的中心，成为连接亲情的纽带，也是社会的中心，承载着未来的发展和希望，同时，他们也作为一个独特的群体发出自己的声音，引领时尚，有时还对家庭和社会有些叛逆。而对于消费市场，儿童青少年同样是焦点，首先，儿童青少年本身就是一个庞大的消费群体，尽管许多“精明”的商人也在忽视它。试想，早教的市场需求与高等教育市场哪个更大童车的需求与轿车的需求哪个更大其次，儿童青少年不断提高的发言权，影响着家庭的消费，影响着社会的消费时尚和消费理念。再有，事实上，儿童青少年就是我们每个领域未来的消费者，如果忽视它们，甚至轻视他们，市场份额会萎缩，品牌会老化。
　　曾见不可一世的80后已经开始步入婚姻阶段，甚至为人父为人母，用另一种角色续写自己的价值。跟随其后的90后，同样也有自己独特的炫彩生活。本报告的研究对象为0到16岁的儿童青少年群体，其中11-16岁的群体的调查对象就是孩子本身，0-10岁群体用家长回答孩子的情况，以此来最真实反映儿童青少年的生活形态及消费状况。调查报告涉及的内容非常丰富，除了生活形态研究，还涉及早期教育、培训、玩具、食品、服装、娱乐、互联网、影视、学习用品等方面的消费状况分析，包括消费量、消费偏好、消费决策模式和信息渠道等内容。
　　调查报告技术说明
　　一、项目总体概要
　　众所周知，受经济、社会和文化的影响，儿童对整个社会和消费的影响日益提高，社会各界对儿童的关注不断加强。同时，儿童消费市场和针对儿童的营销越来越重要。但目前中国对儿童的市场研究基本处于空白的状态，本次项目旨在对儿童市场进行较为全面和系统的调查分析。
　　通过调查，帮助对儿童或儿童市场关注的专家或商家更系统和真实了解儿童生活形态和消费偏好。
　　本项目是首次对儿童生活形态和消费状况进行全面的调查，全部样本在北京市采集。以后每年将进行一次类似调查，并在城市的数量、规模和区域分布上逐步扩展，并最终覆盖到农村儿童。
　　二、项目研究方法
　　本次项目主要采用定量研究的方式。
　　定量研究，是通过有一定代表性的抽样方式，由按照事先设计好的结构化问卷，对符合条件的受访者进行访问。定量研究能够从量化的角度，客观、科学地反应市场结构和偏好分布。
　　具体执行方式采用街头拦截访问，在人流较大的地方设置抽样点，能够在较短时间内接触大量受访者，特别适合于在较短时间内完成大样本访问针对特定小群体的遴选访问。
　　本次调查的地点主要集中在百货商场周边广场、快餐店、学校门口和居住小区等儿童比较集中地地方，访问由访员采用读录法进行（访员读出问卷及选项，调查对象回答，访员记录），访问结束后赠送小礼品。

第一部分 调查报告技术说明
　　一、项目总体概要
　　二、研究方法
　　三、样本量及抽样方式
　　四、受访者背景分析

第二部分 城市儿童生活形态分析
第一章 儿童的生活圈子
　　一、自由支配时间及支配方式
　　二、儿童的朋友数量及构成
　　三、儿童圈子的流行话题

第二章 儿童与互联网
　　一、儿童上网的比例
　　二、儿童上网活动内容
　　三、儿童偏好的网络信息
　　四、家长对儿童上网的态度

第三章 儿童与影视书籍
　　一、儿童看电视时间
　　二、儿童喜爱的电视节目类型
　　三、儿童看电影频次
　　四、儿童喜欢的电影类型
　　五、儿童去书店频次
　　六、儿童喜欢的图书类型

第四章 儿童崇尚的对象
　　一、最崇拜的人
　　二、喜欢的体育明星
　　三、喜欢的文艺明星
　　四、儿童希望未来的职业

第五章 儿童与时尚
　　一、儿童眼中的时尚
　　二、儿童品牌观
　　三、时尚产品拥有情况

第六章 儿童喜欢的颜色
第七章 儿童理财意识
　　一、儿童存钱状况分析
　　二、对儿童帐户的需求意识
　　三、儿童保险需求意识

第三部分 城市儿童总体消费状况
第八章 儿童收入支出状况分析
　　一、儿童收入类型及金额分析
　　二、儿童支出类型及金额分析

第九章 儿童消费主要考虑因素
　　一、儿童消费优先考虑因素
　　二、品牌对儿童消费的影响

第十章 儿童消费影响力分析
　　一、对儿童消费品的决策模式
　　二、对家庭消费的影响力分析

第四部分 儿童消费细分市场分析
第十一章 儿童早期教育消费分析
　　一、幼儿园选择类型
　　二、早教机构学习比例及及考虑因素
　　三、早教花费及未来预期

第十二章 儿童培训消费分析
　　一、儿童参加培训班的比例
　　二、儿童参加的培训课程类型及参加频次
　　三、儿童喜欢的培训课程
　　四、儿童未来希望的培训类型
　　五、培训消费的决策模式

第十三章 儿童学习用具消费分析
　　一、儿童教育用品花费情况
　　二、儿童购买学习用具的产品类型
　　三、对儿童帮助最大的产品类型
　　四、儿童喜欢的学习用具品牌
　　五、对目前教育用品的满意度
　　六、儿童未来希望购买的学习用品
　　七、学习用品消费的决策模式及信息渠道

第十四章 儿童玩具消费分析
　　一、儿童玩具花费情况
　　二、儿童喜欢和不喜欢的玩具类型
　　三、儿童偏好的玩具品牌
　　四、儿童对玩具的新鲜期分析
　　五、玩具消费的决策模式

第十五章 儿童食品消费分析
　　一、婴儿食品花费情况
　　二、偏好的婴儿食品品牌
　　三、儿童零食花费情况
　　四、儿童喜欢的零食类型
　　五、儿童对零食的品牌偏好
　　六、目前儿童食品满意度及未来消费预期
　　七、儿童食品消费决策模式及信息渠道

第十六章 儿童服装消费分析
　　一、儿童服装花费情况
　　二、儿童喜欢的服装类型
　　三、儿童对服装的品牌偏好
　　四、儿童对服装的新鲜期及购买周期
　　五、对目前儿童服装满意度及未来消费预期
　　六、儿童服装购买考虑因素及渠道偏好
　　七、儿童服装消费决策模式及信息渠道

第十七章 中:智林－儿童娱乐消费分析
　　一、儿童娱乐花费情况
　　二、儿童喜欢的娱乐类型
　　三、儿童娱乐消费频次
　　四、儿童偏好的游乐场及手机品牌
　　五、对目前娱乐消费的满意度
　　六、儿童娱乐消费的信息渠道

第五部分 儿童市场总结及展望
　　一、儿童市场总结分析
　　二、儿童营销展望
　　附图 1.1.1．儿童自由支配时间分布
　　　　1.1.2 ．儿童自由支配时间分布年龄差异
　　　　1.1.3 ．儿童自由支配时间分布性别差异
　　　　1.1.4 ．儿童自由支配时间活动内容
　　　　1.1.5 ．儿童自由支配时间活动内容年龄差异
　　　　1.1.6 ．儿童自由支配时间活动内容性别差异
　　　　1.1.7 ．儿童自由支配时间和谁在一起
　　　　附图 1.2.1．儿童朋友的数量及构成
　　　　1.2.2 ．儿童朋友的数量及构成年龄差异
　　　　1.2.3 ．儿童朋友的数量及构成性别差异
　　　　1.2.4 ．儿童朋友的数量及构成血型差异
　　　　1.2.5 . 儿童朋友的数量及构成
　　　　1.2.6 儿童朋友的数量及构成年龄差异
　　　　1.2.7 儿童朋友的数量及构成性别差异
　　　　1.2.8 儿童朋友的数量及构成血型差异
　　　　附图 1.3.1．朋友圈里流行的话题
　　　　附图 2.1.1．儿童上网比例及年龄差异
　　　　2.1.2 ．儿童上网比例性别差异
　　　　2.2.1 ．不同性别儿童上网用途差异
　　　　附图 2.3.1．儿童上网时感兴趣信息
　　　　2.3.2 ．不同年龄儿童上网时感兴趣信息
　　　　2.3.3 ．不同性别儿童互联网信息关注差异
　　　　附图 2.4.1．与父母冲突处理方式差异
　　　　2.4.2 ．儿童上网比例及年龄差异
　　　　2.4.3 ．儿童上网比例性别差异
　　　　附图 3.1.1．儿童看电视时间分布
　　　　3.1.2 ．儿童看电视时间分布年龄差异
　　　　附图 3.2.1．儿童喜欢看的电视节目类型
　　　　3.2.2 ．儿童喜欢看的电视节目类型年龄差异
　　　　3.2.3 ．儿童喜欢看的电视节目类型性别差异
　　　　3.2.4 ．儿童喜欢看的具体电视栏目
　　　　附图 3.3.1．儿童多长时间看一次电影
　　　　3.3.2 ．儿童多长时间看一次电影年龄差异
　　　　3.3.3 ．儿童看的电影方式
　　　　附图 3.4.1．儿童喜欢的电影类型
　　　　3.4.2 ．儿童喜欢看的电影类型年龄差异
　　　　3.4.3 ．儿童喜欢看的电影类型性别差异
　　　　3.4.4 ．儿童最喜欢看的十部电影
　　　　附图 3.5.1．儿童多长时间去书店
　　　　3.5.2 ．儿童多长时间去书店年龄差异
　　　　3.5.3 ．儿童多长时间去书店性别差异
　　　　附图 3.6.1．儿童喜欢看的图书
　　　　3.6.2 ．儿童喜欢看的图书年龄差异
　　　　3.6.3 ．儿童喜欢看的图书性别差异
　　　　附图 4.1.1．儿童最崇拜的人
　　　　4.1.2 ．儿童最崇拜的人年龄差异
　　　　4.1.3 ．儿童最崇拜的人性别差异
　　　　附图 4.2.1．儿童最喜欢的体育明星
　　　　4.2.2 ．儿童最喜欢的体育明星性别差异
　　　　附图 4.3.1．儿童最喜欢的文艺明星
　　　　4.3.2 ．儿童最喜欢的文艺明星性别差异
　　　　附图 4.4.1．儿童希望未来职业及性别差异
　　　　附图 5.1.1．儿童是否追求时尚年龄差异
　　　　5.1.2 ．儿童是否追求时尚性别差异
　　　　5.1.3 ．儿童认为什么能代表时尚
　　　　5.1.4 ．儿童认为什么能代表时尚年龄差异
　　　　5.1.5 ．儿童认为什么能代表时尚性别差异
　　　　附图 5.2.1．儿童购物是否关注品牌年龄差异
　　　　5.2.2 ．儿童购物是否关注品牌性别差异
　　　　5.2.3 ．儿童认为品牌代表什么及性别差异
　　　　附图 5.3.1．儿童是否拥有手机年龄差异
　　　　5.3.2 ．儿童是否拥有手机性别差异
　　　　5.3.3 ．儿童是否拥有PSP及年龄差异
　　　　5.3.4 ．儿童是否拥有PSP性别差异
　　　　附图 6.4.1．儿童喜欢的颜色
　　　　6.4.2 ．儿童喜欢的颜色年龄差异
　　　　6.4.3 ．儿童喜欢的颜色性别差异
　　　　附图 7.1.1．儿童零花钱处理方式
　　　　7.1.2 ．儿童零花钱处理方式年龄差异
　　　　7.1.3 ．儿童零花钱处理方式性别差异
　　　　7.1.4 ．每月存钱金额
　　　　附图 7.2.1．儿童是否希望开设银行账户及年龄差异
　　　　7.2.2 ．儿童是否希望开设银行账户性别差异
　　　　附图 7.3.1．儿童是否有保险及年龄差异
　　　　7.3.2 ．儿童是否有保险及性别差异
　　　　附图 8.1.1．每天固定零花钱
　　　　8.1.2 ．每天固定零花钱年龄差异
　　　　8.1.3 ．每天固定零花钱性别差异
　　　　8.1.4 ．每天固定零花钱家庭收入差异
　　　　8.1.5 ．学习成绩好是否有物质奖励及年龄差异
　　　　8.1.6 ．学习成绩好是否有物质奖励性别差异
　　　　8.1.7 ．儿童表现好物质奖励分布
　　　　8.1.8 ．儿童表现好物质奖励年龄分布
　　　　8.1.9 ．儿童表现好物质奖励性别分布
　　　　8.1.10 ．儿童压岁钱分布
　　　　8.1.11 ．儿童压岁钱分布年龄差异
　　　　8.1.12 ．儿童压岁钱分布性别差异
　　　　附图 8.2.1．儿童月消费金额
　　　　8.2.2 ．儿童月消费金额年龄差异
　　　　8.2.3 ．儿童月消费金额性别差异
　　　　8.2.4 ．儿童月消费金额家庭收入差异
　　　　8.2.5 ．儿童单次花费最高金额
　　　　8.2.6 ．儿童单次花费最高金额年龄差异
　　　　8.2.7 ．儿童单次花费最高金额性别差异
　　　　8.2.8 ．儿童月消费金额家庭收入差异
　　　　8.2.9 ． 最喜欢物品花费金额
　　　　8.2.10 ．最喜欢物品花费金额年龄差异
　　　　8.2.11 ．最喜欢物品花费金额性别差异
　　　　8.2.12 ．最喜欢物品花费金额家庭收入差异
　　　　8.2.13 ．不同来源收入花费类型差异
　　　　8.2.14 ．零花钱花费类型年龄差异
　　　　8.2.15 ．零花钱花费类型性别差异
　　　　8.2.16 ．零花钱花费类型家庭收入差异
　　　　8.2.17 ．额外奖励花费类型年龄差异
　　　　8.2.18 ．额外奖励花费类型性别差异
　　　　8.2.19 ．额外奖励花费类型家庭收入差异
　　　　8.2.20 ．压岁钱花费类型年龄差异
　　　　8.2.21 ．压岁钱花费类型性别差异
　　　　8.2.22 ．压岁钱花费类型家庭收入差异
　　　　8.2.23 ．喜欢购买产品类型
　　　　8.2.24 ．喜欢购买产品类型年龄差异
　　　　8.2.25 ．喜欢购买产品类型性别差异
　　　　8.2.26 ．喜欢购买产品类型家庭收入差异
　　　　附图 9.1.1．儿童购物优先考虑因素
　　　　9.1.2 ．儿童购物优先考虑因素年龄差异
　　　　9.1.3 ．儿童购物优先考虑因素性别差异
　　　　9.1.4 ．儿童购物优先考虑因素家庭收入差异
　　　　附图 9.2.1．儿童购物是否关注品牌年龄差异
　　　　9.2.2 ．儿童购物是否关注品牌性别差异
　　　　9.2.3 ．是否愿意接受陌生品牌产品年龄差异
　　　　9.2.4 ．是否愿意接受陌生品牌产品性别差异
　　　　附图 10.1.1．不同儿童消费品领域决策模式
　　　　10.1.2 ．完全由孩子决定的年龄差异
　　　　附图 10.2.1．儿童对家庭消费的建议比例
　　　　10.2.2 ．儿童对家庭消费建议的采纳情况
　　　　10.2.3 ．儿童对家庭消费建议的影响金额
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