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二、内容简介
　　研究背景近年来，随着白酒限量政策的实施，我国的白酒生产企业越来越倾向于向高端市场靠拢。由于白酒高端市场毛利率高，利润丰厚，以茅台、五粮液、泸州老窖、水井坊等为代表的白酒生产企业纷纷打造白酒市场高端品牌，抢占高端市场份额，并通过限量提价等手段不断提高销售利润率，使得高端白酒市场成为了拉动白酒行业盈利能力不断攀升的主要动力。目前，中国白酒的消费总量趋向平稳，但是越来越呈现出品牌集中的趋势。知名品牌的销售额稳步上升，而中小企业的市场空间被挤占，销量被掠夺，白酒行业的竞争愈演愈烈。
　　名优白酒同时具有生产资源的垄断性，储藏阶段的升值性，以及消费的奢侈性，这些都是其他食品饮料产品所不具备的，而且这些独特性形成了白酒较高的盈利能力。在GDP强劲增长和居民消费升级的带动下，白酒行业进入新的景气阶段，白酒市场的竞争也逐渐由低端市场的价格竞争向高端市场的品牌竞争转变，白酒行业的利润成长空间也由此被打开。
　　研究目的本文从我国白酒行业的发展状况出发，对白酒行业的竞争态势和相关企业的竞争力进行了分析，并对白酒行业的发展环境进行了分析，在目前行业快速增长的背景下，我们选取了近两年成长能力超强的泸州老窖作为我们研究的重点上市公司，以期发现其投资要点和投资价值，为广大投资者提供参考。
　　《酿酒行业，格外生香》概览
　　《酿酒行业，格外生香》历时两周，运用图表14张，对我国白酒业的现状、白酒行业的竞争状况以及竞争要素进行了分析，对泸州老窖的投资价值进行了详细研究，并对其二级市场的未来走势和操作策略进行了分析。报告全文23页，1.5万字左右。
　　在过去15年中，我国白酒销量以平均20％的年增幅增长。目前，全国有近38000家白酒生产企业，上10万个白酒品牌，其中，白酒销售额1/3在四川实现，剩余的市场份额在河南、安徽、山东、广东实现一半，其他省份一半。根据国家统计局的数据，2006年中国人均GDP已经突破2000美元，按国际上的经验，人均GDP超过1000美元是消费升级的触动点。从酒类消费角度看，2007年我国人均白酒消费2.76升，消费者倾向低度和健康白酒，白酒总体转向高端和超高端的趋势愈加明显。
　　&ldquo；十一五&rdquo；期间，我国经济仍将保持快速协调健康发展，消费正逐步被认为是拉动经济持续健康发展的潜在动力，其中2007年宏观经济的发展对白酒尤其是对中高档白酒的推广以及销售渠道的建设有着重要的促进作用。预计2008年我国白酒行业的市场份额将继续向高端产品集中，白酒行业销售收入将保持12％的平均增速，行业利润将保持25％左右的平均增速；高档白酒的销售额将继续保持30％的年增幅，低档白酒虽然可享受整个行业增长带来的收益，但增幅有限；白酒行业景气指数将保持在高位运行。
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