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二、内容简介
第一章 研究概述
　　第一节 按摩产品定义
　　第二节 研究背景
　　第三节 研究内容
　　第四节 研究方法
　　第五节 数据来源

第二章 世界按摩产品行业发展现状分析
　　第一节 2007年发展现状分析以及未来几年发展趋势分析
　　第二节 2005年-2008年行业产销规模分析
　　第三节 国外推拿概况
　　第四节 中国在世界按摩产品行业中的综合竞争力分析

第三章 中国按摩产品行业发展现状和投资政策分析
　　第一节 2007年发展现状分析
　　第二节 发展特点分析
　　第三节 中国按摩产品行业体制分析
　　第四节 产业政策解读以及投资导向分析

第四章 中国按摩产品行业相关技术发展趋势分析
第五章 中国按摩产品行业产销规模以及供需结构分析
　　第一节 中国按摩产品行业供需结构发展趋势以及影响因素分析
　　第二节 2005年-2008年行业产销规模分析
　　第三节 2005年-2008年按摩产品行业进出口规模分析
　　第四节 中国按摩产品行业进出口影响因素分析

第六章 中国按摩产品行业生产竞争格局分析
　　第一节 中国按摩产品行业集中度分析
　　第二节 中国按摩产品行业生产区域集中度分析

第七章 中国按摩产品行业细分子行业分析
　　第一节 足浴
　　第二节 腿部按摩
　　第三节 背部按摩
　　第四节 脑部按摩

第八章 中国按摩产品行业细分区域分析
　　第一节 长三角地区
　　第二节 珠三角地区
　　第三节 京津及环渤海地区

第九章 国外按摩产品企业在中国发展分析
　　第一节 日本欧姆龙公司
　　第二节 日本松下公司
　　第三节 美国强生公司

第十章 中国按摩产品行业重点企业分析
　　第一节 三和松石公司
　　第二节 上海荣泰健身科技公司
　　第三节 厦门蒙发利公司
　　第四节 东方神电子有限公司
　　第五节 温州圣利保健器材公司
　　第六节 福建舒华公司

第十一章 中国按摩产品行业营销策略建议
　　第一节 不同客户群营销策略建议
　　第二节 不同产品营销策略建议
　　第三节 区域市场营销策略建议

第十二章 中国按摩产品行业投资风险及对策分析
　　第一节 国家产业政策风险分析
　　第二节 资金风险分析
　　第三节 市场竞争格局风险
　　第四节 投资项目经营风险
　　第五节 中^智^林^－财务风险分析

第十三章 中国按摩产品行业发展战略建议
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