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二、内容简介
　　据市场调研网（中智林）《2005-2008年中国汽车零部件行业发展趋势研究及深度调研报告》，2005年汽车零部件行业市场规模达 亿元，预计2008年市场规模将达 亿元，期间年均复合增长率（CAGR）达 %。报告系统分析了我国汽车零部件行业的市场规模、市场需求及价格动态，深入探讨了汽车零部件产业链结构与发展特点。报告对汽车零部件细分市场进行了详细剖析，基于科学数据预测了市场前景及未来发展趋势，同时聚焦汽车零部件重点企业，评估了品牌影响力、市场竞争力及行业集中度变化。通过专业分析与客观洞察，报告为投资者、产业链相关企业及政府决策部门提供了重要参考，是把握汽车零部件行业发展动向、优化战略布局的权威工具。

第一章 汽车零配件行业概述
　　1.1 汽车零配件行业概述
　　　　1.1.1 中国境内的零部件企业服务的主要三大市场
　　　　1.1.2 汽配产品的分类
　　　　1.1.2 .1 汽车零配件按照功能分为8类
　　　　1.1.2 .2 汽车分类方法简介
　　　　（1）欧美轿车
　　　　1.1.3 汽车零部件企业与整车企业的协作模式
　　　　1.1.3 .1 垂直一体化分工协作模式
　　　　1.1.3 .2 “横向一体化”模式
　　　　1.1.4 汽车零配件的市场概况
　　　　1.1.4 .1 汽车零配件的销售结构
　　　　1.1.4 .2 配件在汽车市场销售额中所占比例
　　　　1.1.4 .3 影响汽车配件价格的六大因素

第二章 国外汽车零配件行业发展现状
　　2.1 日本汽车零配件行业现状
　　　　2.1.1 日本汽车零配件行业生产概况
　　　　2.1.2 日本汽车零配件行业经销渠道
　　　　2.1.2 .1 日本国内自制品的四大经销渠道
　　　　2.1.2 .2 自海外进口产品的四大经销渠道
　　　　2.1.3 日本汽车零部件企业与整车企业的协作模式
　　　　2.1.4 日本汽车零件制造商削减成本，全球竞争力提高
　　　　2.1.5 日本主要汽车企业供应商在中国的战略发展规划
　　　　2.1.5 .1 日本汽车企业在中国的合资、投资情况
　　　　2.1.5 .2 日本汽车零部件厂家也开始大幅扩大在中国的零部件生产能力
　　2.2 美国汽车零配件行业现状
　　　　2.2.1 美国汽车零配件行业生产概况
　　　　2.2.1 .1 美国汽车零配件行业经销渠道
　　　　2.2.1 .2 欧美汽车工业整车与零部件竞争协作模式
　　　　2.2.2 美国整车制造商外包其关键零部件的设计与生产
　　　　2.2.2 .1 Volvo同Dana和Getrag成立了合资企业
　　　　2.2.2 .2 Getrag与Ford成立的一家合资企业
　　　　2.2.2 .3 Nissan与INERGY美国公司的合作
　　　　2.2.2 .4 BMW寻求针对其小型车平台更多的模块化设计
　　　　2.2.3 北美地区全球供应市场份额将减少
　　　　2.2.4 美国主要汽车零配件供应商亚太地区的战略发展规划
　　2.3 欧洲汽车零配件工业现状
　　　　2.3.1 欧洲汽车零配件行业概况
　　　　2.3.2 欧洲主要汽车零配件供应商亚太地区的战略发展规划

第三章 中国汽车零配件行业现状分析
　　3.1 中国汽车零配件行业发展历程回顾
　　　　3.1.1 中国汽车零配件行业发展历经的四个阶段
　　　　3.1.2 中国汽车零配件产业发展面临的五大问题
　　　　3.1.2 .1问题一：研发能力差，技术积累不足
　　　　3.1.2 .2 问题二：全球化采购
　　　　3.1.2 .3 问题三：模块化供货
　　　　3.1.2 .4 问题四：中性化发展
　　3.2 中国汽车零配件产业概况
　　　　3.2.1 中国汽车零配件行业产业规模
　　　　3.2.2 中国汽车零配件流通业现状
　　　　3.2.2 .1 汽配城是国内最典型、最重要的汽车配件流通模式
　　　　3.2.2 .2 2007年国内汽车售后市场规模将达到1100亿元人民币
　　　　3.2.2 .3 中国汽车零配件经销渠道
　　　　3.2.2 .4 国内三类主要零配件流通商
　　　　3.2.2 .5 国内五类主要汽车维修站
　　　　3.2.3 我国汽车工业整车与零部件企业的协作体系
　　　　3.2.4 中国汽车零配件企业的发展模式简介
　　　　3.2.4 .1 以德尔福、韦世通为代表的独立/分离式汽车零部件集团模式
　　　　3.2.4 .2 零部件集团仍然附属于整车集团的集中式模式
　　　　3.2.4 .3 以万向为代表的国内独立式零部件企业集团
　　　　3.2.4 .4 以湘火炬为代表的兼并式零部件集团模式
　　3.3 中国汽车零配件行业产业集群介绍
　　　　3.3.1 浙江企业撑起中国汽车零部件产业的半壁江山
　　　　3.3.1 .1 浙江汽配企业概况
　　　　3.3.1 .2玉环县成为中国第一个汽车零部件产业基地
　　　　3.3.1 .3 浙江制定首个汽车产业规划
　　　　3.3.1 .4 千余浙江汽配制造商启动“上海战略”
　　　　3.3.2 广东汽车零部件的产业优势和出口隐忧
　　　　3.3.2 .1 广东汽车零部件产业迅速壮大
　　　　3.3.2 .2 广东劳动力成本低廉
　　　　3.3.2 .3广东汽车零部件产业拥有研发优势
　　　　3.3.2 .4 广东汽车零部件产业拥有地缘优势
　　　　3.3.2 .5 广东零部件出口可能遭遇贸易壁垒
　　　　3.3.2 .6 广东零部件产品质量劣势明显
　　　　3.3.2 .7 广东零部件产品来自于产品的低端市场地位
　　　　3.3.2 .8 广东零部件产品物流体系需完善
　　　　3.3.3 长春市汽车及零部件发展锁定“一二四战略”
　　　　3.3.3 .1 长春汽车产业具有四大优势
　　　　3.3.3 .2 长春市汽车及零部件发展 “一二四战略”
　　　　3.3.3 .3 “四个一批”为汽车助力
　　　　3.3.4 北京汽车零部件工业成绩骄人
　　　　3.3.5 重庆汽摩产业发展奉行“零部件先行”模式
　　　　3.3.5 .1 重庆零部件产业大而不强
　　　　3.3.5 .2 “零部件先行”模式
　　3.4 我国汽车零部件企业技术创新的现状
　　　　3.4.1 中国汽配产业技术创新的现状
　　　　3.4.2 技术创新能力差制约中国汽配企业发展
　　　　3.4.2 .1 低技术零部件受到降价压力
　　　　3.4.2 .2 提高汽车零部件制造技术是惟一出路
　　3.5 中国汽车零配件产业政策分析
　　　　3.5.1 1994年《汽车工业产业政策》对汽配产业的指导作用
　　　　3.5.2 2004年《汽车产业发展政策》解读
　　　　3.5.2 .1 《汽车产业发展政策》第八章 零部件及相关产业
　　　　3.5.2 .2 新政策指出了中国汽车零部件工业的发展方向
　　　　3.5.2 .3 新政策规定了政府的职责
　　　　3.5.2 .4 新政策关注产品开发与自主研发
　　　　3.5.2 .5 新政策给民营企业带来机遇
　　　　3.5.3 《构成整车特征的汽车零部件进口管理办法》出台
　　　　3.5.3 .1 构成整车特征的将按整车征税
　　　　3.5.3 .2 《办法》对如何算是构成整车特征有了明确的界定
　　　　3.5.3 .3 《办法》对汽车零部件行业发展的意义
　　3.6 中国汽车零配件行业投融资现状
　　　　3.6.1 中国紧缩信贷对民营企业造成较大影响
　　　　3.6.2 民营零部件企业面临着市场准入的问题
　　　　3.6.3 中国汽车零配件企业赢得了华尔街投资者的关注
　　　　3.6.4 中国汽车零部件企业信用指数在北京发布
　　　　3.6.5 中国进出口银行50亿信贷支持奇瑞国际经营
　　　　3.6.6 抑制整车投资过热 鼓励配件企业发展
　　　　3.6.6 .1 抑制整车投资过热对汽配企业的影响
　　　　3.6.6 .2 抑制整车投资过热对汽配企业的影响
　　　　3.6.7 国内汽配市场引来500家外企投资

第四章 中国汽车零配件进出口现状分析
　　4.1 2005年－2008年汽车零配件进口情况分析
　　　　4.1.1 汽车零配件进口数量分析
　　　　4.1.1 .1 2005年－2008年汽车零配件进口数量
　　　　4.1.1 .2 2005年－2008年汽车零配件进口数量变化因素分析
　　　　4.1.2 进口汽车零配件产品结构分析
　　　　4.1.2 .1 汽车零配件进口产品结构
　　　　4.1.2 .2 2005年－2008年进口产品结构的变化因素分析
　　4.2 2005年－2008年汽车零配件出口情况分析
　　　　4.2.1 汽车零配件出口数量分析
　　　　4.2.2 .1 2005年－2008年汽车零配件出口数量
　　　　4.2.2 .2 2005年－2008年汽车零配件出口数量变化因素分析
　　　　4.2.2 出口汽车零配件产品结构分析
　　　　4.2.2 .1 汽车零配件出口产品结构
　　　　4.2.2 .2 2005年－2008年出口产品结构的变化因素分析

第五章 2006年全球主要汽车市场情况预测
　　5.1 美国汽车市场情况分析与预测
　　　　5.1.1 2007年美国汽车市场竞争激烈
　　　　5.1.1 .1 各家公司命运不同，促销仍将扮演重要角色
　　　　5.1.1 .2 通用、福特继续承受来自日本品牌的巨大压力
　　　　5.1.1 .3 大众被汇率变化和车型所扰
　　　　5.1.2 2005年美国汽车市场需求量情况预测
　　5.2 欧洲汽车市场情况分析与预测
　　　　5.2.1 欧洲汽车市场促销之风日盛
　　　　5.2.2 2005年欧洲汽车市场需求量情况预测
　　5.3 亚洲汽车市场供需情况分析与预测
　　　　5.3.1 日本汽车市场情况分析与预测
　　　　5.3.1 .1 2005年日本汽车市场需求也少有成长
　　　　5.3.1 .2 2005年日本汽车市场需求量情况预测
　　　　5.3.2 韩国汽车市场情况分析与预测
　　　　5.3.2 .1 韩国扩大出口应对国内需求疲软
　　　　5.3.2 .2 2006年韩国汽车市场需求量情况预测
　　　　5.3.3 印度汽车市场情况分析与预测
　　　　5.3.3 .1 印度市场：销售“更上一层楼”
　　　　5.3.3 .2 2006年印度汽车市场需求量情况预测
　　5.4 中国汽车市场情况分析与预测
　　　　5.4.1 2006年中国汽车市场将继续保持增长的态势，但增长幅度将下降
　　　　5.4.2 2006年中国汽车市场需求量情况预测

第六章 中国汽车零配件流通业发展趋势分析
　　6.1 汽车配件流通领域经历的五个历史性转变
　　6.2 汽车配件城发展历史：从规模效应到品牌战略
　　　　6.2.1 早期汽配城注重规模效应
　　　　6.2.2 汽配城步入健康发展轨道
　　　　6.2.3 汽配城开始实施品牌战略
　　6.3 汽车售后市场繁荣将给配件企业带来发展机会
　　6.4 汽配市场巨大的潜力催生业态变革
　　　　6.4.1 汽配流通业态变革的原因
　　　　6.4.2 汽车零配件连锁超市模式
　　　　6.4.3 连锁汽修企业模式
　　　　6.4.4 美国的多元化模式
　　6.5 中国向外资敞开汽配市场大门
　　6.6 经销商压力徒增 面临“大洗牌”适者生存
　　　　6.6.1 竞争十年来京城四大汽配市场首次结联盟
　　　　6.6.2 外资逐步进入汽车配件流通领域
　　6.7 中国汽车零配件流通领域发展方向

第七章 2006年中国汽车零配件行业需求分析与预测
　　7.1 中国汽车零配件需求概述
　　7.2 2005年不同车系汽配需求分析
　　　　7.2.1 大众汽车中国战略进入调整期 重点关注零配件生产
　　　　7.2.1 .1 大众汽车在中国市场已进战略调整期
　　　　7.2.1 .2 大众汽车提高零配件国产化率
　　　　7.2.1 .3 大众汽车系排产计划
　　　　7.2.2 欧美车系汽配需求分析
　　　　7.2.2 .1 重庆的工厂长安福特的产能扩大到20万辆
　　　　7.2.2 .2 上海通用排产计划要超29万辆
　　　　7.2.2 .3 神龙产能目标定为20万辆
　　　　7.2.3 日韩车系汽配需求分析
　　　　7.2.3 .1 日本汽车加大投资中国的力度
　　　　7.2.3 .2 北京现代提高产能 增加投资
　　　　7.2.4 国产轿车系汽配需求分析
　　7.3 不同车型的汽配需求分析
　　　　7.3.1 商用车制造企业汽配需求分析
　　　　7.3.2 乘用车制造企业汽配需求分析
　　7.4 中国汽车零配件行业进出口需求分析
　　　　7.4.1 我国汽车零部件出口商机无限
　　　　7.4.2 近几年汽车零配件进出口增长明显，贸易逆差缩小
　　　　7.4.3 国际配件行业竞争因素的影响
　　　　7.4.4 关税下调，进口增加，冲击本土企业

第八章 中国汽车零配件行业竞争分析
　　8.1 国际汽车零配件行业竞争格局及发展态势
　　8.2 跨国巨头纷纷进入 中国成为世界工厂
　　　　8.2.1 国际汽配巨头登陆中国
　　　　8.2.2 以大众为例的整车企业自建零配件企业
　　8.3 印度低成本与中国争夺配件市场
　　　　8.3.1 崛起的印度汽车零部件业
　　　　8.3.2 印度低成本与中国争夺配件市场
　　8.4 中国汽车竞争力指数仅为0.
　　8.5 汽车电子的国际竞争扑面而来
　　　　8.5.1 全球汽车电子市场成长率达7.5%
　　　　8.5.2 大陆汽车电子市场备受瞩目 前景广阔有待发掘
　　　　8.5.3 汽车电子领域竞争激烈 众多实力派厂商参与角逐
　　　　8.5.4 中国企业在汽车电子领域的机遇与风险分析
　　8.6 中国汽车零配件行业优势分析
　　　　8.6.1 中国汽车零配件行业具备成本优势
　　　　8.6.2 中国汽车零配件企业形成了一定的研发能力
　　8.7 中国汽车零配件行业劣势分析
　　　　8.7.1 产品结构不够合理，产品竞争力弱
　　　　8.7.2 零部件企业人才缺乏、产品开发能力弱
　　　　8.7.3 部分企业负债严重，自我发展后劲不足
　　　　8.7.4 市场竞争无序，交易方式落后
　　　　8.7.5 制造能力还是薄弱环节
　　　　8.7.6 成本控制能力不具备优势
　　8.8 多方面压力压缩中国汽车零配件企业的生存空间
　　　　8.8.1 汽车零部件进口施压中国汽车零配件企业
　　　　8.8.2 中国汽车行业的暴利诱惑施压中国汽车零配件企业
　　　　8.8.3 外资整车企业施压中国汽车零配件企业
　　　　8.8.4 “产品认证”阻碍中国汽车零配件企业供货
　　　　8.8.5 中国汽车零配件企业承受来自外资采购策略的压力
　　　　8.8.6 中国汽车零配件企业因自身开发能力差而产生压力
　　　　8.8.7 汇率变化对中国汽车零配件企业出口造成压力
　　　　8.8.8 全球采购给中国汽车零配件企业带来压力
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