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二、内容简介
　　2007年，中国保健品市场的竞争格局在表面的平静下进行着悄然的整合。市场容量与2006年相比没有太大突破，这既归因于消费观念的日趋成熟和理性，国家有关针对保健品行业的相关政策陆续出台，行业监管力度将越来越大的原因。整体来看，低水平重复生产、传统的营销大于产品的经营理念并未得到改善，竞争的马太效应加速驱使中国保健品市场走向集中和整合。
　　从市场结构来看，改善记忆及补钙补气类产品仍旧占据大部分市场，减肥类和美容类保健品受消费群影响拉动明显，保健品企业经营制药化和多元化，营销方式多元发展但不乏趋于精细化，整体市场仍处于垄断竞争阶段……
　　面对竞争与市场的变化和挑战，我们发布的《2007－2008年中国保健品市场研究年度报告》，将帮助业界厂商、投资者、产业人士更精确地把握中国保健品市场发展规律——
　　？ 更加深入、翔实的市场研究数据。建立在对各项外部环境的深刻剖析基础上，通过对各重点细分市场上的产品占有率研究，客观并全面的总结了市场发展特点及存在问题。
　　？ 更加全面、深刻的品牌竞争分析。除了从细分市场格局、竞争策略等多个维度总结企业表现，顾问基于重点厂商重点品牌产品的深层研究，提供对产品及品牌的结构、销售排行、区域、知名度、流通渠道等多个角度市场变化的生动描绘，清晰发展方向。
　　？ 更加科学、完整的未来发展预测。通过大量过往数据的建模回归与校验，并与产业横向生产进行关联分析，确保给出有价值的趋势分析与定量预测结果。
　　主要结论
　　重要发现
　　一、2007年全球保健品市场概况
　　（一） 发展现状
　　1、市场规模
　　2、全球市场结构布局
　　（二） 基本特点
　　（三） 主要国家发展概况
　　1、美国
　　2、日本
　　二、2007年中国保健品市场发展概况
　　（一） 发展环境
　　（二） 发展现状
　　1、市场规模
　　2、区域结构
　　3、市场结构
　　4、行业盈利水平
　　（三） 发展特点
　　1、市场发展特点
　　2、产品发展特点
　　3、需求发展特点
　　（四） 存在问题
　　三、2008－2010年中国保健品市场发展预测
　　（一） 影响因素
　　1、政策因素
　　2、经济因素
　　3、社会因素
　　4、技术因素
　　（二） 发展预测
　　1、规模预测
　　2、结构预测
　　3、区域结构
　　4、细分市场预测
　　四、2008－2010年中国保健品市场趋势分析
　　（一） 生产与消费趋势
　　（二） 产品发展趋势
　　（三） 技术创新趋势
　　（四） 竞争趋势
　　五、2007年中国保健品市场竞争分析
　　（一） 竞争模式
　　1、价格竞争特征
　　2、产品竞争特征
　　3、品牌竞争特征
　　4、营销竞争特征
　　（二） 竞争格局
　　1、整体竞争态势
　　2、潜在进入者与替代产品
　　（三） 主力企业竞争策略分析
　　1、安利中国
　　2、哈药集团
　　3、青岛健特生物投资股份有限公司
　　4、上海交大昂立股份有限公司
　　5、健康元集团股份有限公司
　　六、中国保健品市场用户需求研究
　　（一） 品牌倾向
　　（二） 产品功能
　　（三） 价格期望
　　（四） 促销推广
　　（五） 购买渠道
　　（六） 服务体验
　　七、建议
　　表目录
　　2006年世界保健食品市场规模
　　1997年－2010年日本特定保健用食品市场状况与预测
　　保健食品功能受理和审批范围
　　2001－2007中国保健品市场规模变化
　　2007年中国保健品行业地域分布状况
　　保健产品细分产品结构
　　中国补钙产品品牌结构
　　中国补气/提高免疫力类保健品市场主要品牌
　　2008－2010年中国保健品市场销售额及行业总产值预测
　　2007年1－8月中国九大类保健品销售表
　　2007年中国补血类保健品购买率、知名度与购买知名比
　　2007年中国补血类保健品销售排名
　　2007年中国改善记忆类产品购买率、知名度与购买知名比
　　2007年中国城市居民家庭购买率列前十位的补钙类保健品
　　2007年中国城市连锁店洋参类保健品销售排名
　　2007年中国蜂类产品购买率、知名度与购买知名比
　　2007年中国补肾类保健品购买率、知名度与购买知名比
　　中国主要维生素生产企业
　　2007年中国城市居民家庭补充维生素/微量元素类保健品购买率排名
　　2007年中国各地区保健品药店销售排名
　　2007年中国主要的保健品上市公司概况
　　安利中国战略分析
　　哈药集团战略分析
　　青岛健特公司战略分析
　　上海交大昂立公司战略分析
　　健康元集团公司战略分析
　　中国一、二类城市对保健品的认知途径
　　……
　　图目录
　　2007年全球健康诉求食品市场细分
　　2007年全球健康诉求食品市场区域分布
　　1994－2007年美国膳食补充剂市场销售量
　　2007年中国现有保健品企业投资规模分布
　　2007年中国保健品功能分布情况
　　2007年中国保健品行业产品形态构成情况
　　2007年进口保健食品与国产保健食品比例
　　2007年中国维生素产品结构
　　2008－2010年中国保健品市场销售额及行业总产值预测
　　2008－2010年中国保健品市场功能结构预测
　　1990－1996，2002－2007年医疗保健居民消费价格水平上涨幅度
　　2007年中国保健品销售额10强及其市场份额
　　1999年－2007年安利纽崔莱销量增长图
　　经常或比较经常服用保健品老年人看重的功效
　　中学生服用的保健品类型
　　礼品保健品占有率
　　……
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